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Resumo

Esse artigo se constroéi na articulagao entre historia,
comunicacao e consumo com o objetivo de apresentar uma
analise e um relato biografico da bicicleta. O ponto de partida
dessa narrativa € a sua chegada aos EUA, dando énfase as
transformacoes que este bem de consumo trouxe para as
mulheres no final do século XIX e inicio do século XX. No bojo
dessas transformacgoes, destacam-se aquelas que atingem

o vestuario, ja que a pratica do ciclismo incentivou diversas
adaptacoes nas vestes femininas e promoveu o uso das calgas
estilo bloomers — uma polémica peca de roupa que, naquele
contexto, significava a diminuicao das diferencas entre os
universos feminino e masculino. A consolidacao dessas
transformacoes na moda articuladas com o uso da bicicleta,
promoveram importantes mudancas na participagao mais efetiva
das mulheres na vida ptblica.

Palavras-chave: Bicicleta; Bloomers; Moda;
Mulheres; Consumo.

Abstract

This article is built on the articulation between history,
communication and consumption with the objective of
presenting an analysis and biography of the bicycle. The point of
departure of this narrative is its arrival in the USA, emphasizing
the transformations that this consumer good brought to women
in the late nineteenth and early twentieth century. In this
bundle of transformations, we can highlight those that affect
the clothing, since the practice of cycling encouraged several
adaptations in the women’s clothing and promoted the use of the
bloomers pants - a controversial piece of clothing that, in that
context, meant the reduction of differences between the female
and male universes. The consolidation of these transformations
in fashion articulated with the use of the bicycle, promoted
important changes toward a more effective participation of
women in public life.

Keywords: Bycicle; Bloomers; Fashion; Women; Consumption.
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A producao de significado atribuida aos bens que circulam nas sociedades
modernas constitui tema norteador das investigacdes realizadas na area da
antropologia do consumo. Os autores reconhecidos como desbravadores desse
campo de pesquisa sao a antropologa britanica Mary Douglas e o economista
Baron Isherwood ([1979] 2004), que em seu livro intitulado Mundo dos bens:
para uma antropologia do consumo, defenderam a necessidade da ampliacao
de pesquisas voltadas para o entendimento de objetos e bens, observando sua
historia cultural no contexto social em que estao inseridos. A partir desse
trabalho pioneiro, académicos que antes privilegiavam a esfera da producao
em suas analises, enxergaram a possibilidade de empreender novas
metodologias de investigacao diante da cultura material disponivel no

mundo moderno-contemporaneo.

Nesse sentido, foi possivel observar o surgimento de verdadeiras biografias de
objetos que buscavam, em linhas gerais, encontrar os tragos de humanidade
registrados nos bens de consumo. A biografia realizada pelo antropo6logo e
historiador Brian J. Mcveigh (2000) no Japao a respeito da simpatica bonequinha
Hello Kitty, por exemplo, revelou muitos dos valores japoneses a respeito da
feminilidade. Outras biografias de bens de consumo mais recentes podem ser
identificadas no livro Blue Jeans: The Art of the Ordinary (Miller & Woodward, 2012)
e no estudo dedicado ao Sari indiano (Miller, 2013), uma pega tnica de tecido,
sem nenhuma costura, que funciona como uma extensao do corpo feminino. Tais
pesquisas se caracterizam nao apenas por contar a histéria das mercadorias,
mas principalmente, por revelarem o sistema social em que se inserem. Para
Kopytoff, “(...) o que se vislumbra por meio das biografias tanto das pessoas
quanto das coisas (...) €, acima de tudo, o sistema social e as formas coletivas de
conhecimento nas quais esse sistema se baseia” (Kopytoff, 2010, p. 120).

E com o empenho de realizar, de maneira semelhante, uma reconstrucao histérica
de um bem de consumo, que esse artigo se debruga na chegada da bicicleta a
América. Esse objeto trouxe significativas mudancas para a condi¢ao feminina nos
EUA no final do século XIX e inicio do século XX. Em consonancia a biografia da
bicicleta americana, sera realizada também a analise de outro bem de consumo
complementar ao seu uso, que se popularizou em decorréncia da necessidade da
adaptacao da cultura material disponivel na época para o ingresso da pratica do
ciclismo no cotidiano feminino: nos referimos aos bloomers, a polémica peca de
vestuario que alterou o modo como as mulheres do periodo eram enxergadas

no espaco publico.
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A biografia da bicicleta na Ameérica

Reconstruir a historia de qualquer objeto que tenha causado grande impacto na
cultura humana é uma tarefa ardua, pois ¢ sabido que toda invencao de grande
relevancia carrega consigo uma espécie de mistica fundadora na qual varios
inventores de diversas nacionalidades reclamam para si a “descoberta da coisa”
Com a bicicleta nao foi diferente. No entanto, apresentaremos os quatro “modelos
classicos” - por assim dizer - de antecessores da bicicleta moderna.

O primeiro modelo é um desenho, entre os tantos, rascunhados pelo grande
artista e inventor Leonardo da Vinci, mas do qual nao se tem noticia de que de
fato tenha chegado a sair do papel (Schetino, 2007). Outro protdétipo igualmente
famoso recebeu, originalmente, o nome de Laufmaschwﬁne,1 porém ficou mais
conhecido como Draisiana. Inventado em 1817 pelo Barao de Drassler, na
Alemanha, o modelo chegou a ser executado, mas difere bastante da bicicleta que
conhecemos, porque se tratava de uma engenhoca cuja utilizacao era restrita as
descidas, ja que consistia em estruturas de madeira presas as duas rodas, com o
eixo de direcao fixo e sem pedais (Verdd, 2017). O terceiro modelo, desenvolvido
em 1861 pelos irmaos Pierre e Ernest Michaux, é aquele que podemos considerar
um parente mais proximo da bicicleta: ao inserir pedais no aro da roda dianteira
e, acima dela, fixar um guidom, os criadores da Veld Michaux permitiram aos
condutores algum controle sobre o veiculo (Schetino, 2007).

1 Algo como “maquina de correr”, em alemao.
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Passado pouco mais de uma década depois da invencao dos irmaos Michaux, a
Exposicao Universal ~ de 1876, realizada nos Estados Unidos da América, traz em
seu catalogo de novidades, o quarto modelo que figura entre os precursores da
bicicleta contemporanea. Tratava-se da versao inglesa chamada high wheelers,
que ficou mais conhecida na Gra-Bretanha como penny-farthings em razao do seu
formato: Uma roda bem maior na frente - que remetia ao penny (moeda britanica
de 1S) - onde ficavam fixados os pedais e, em cima, selim e o guidom; e uma
pequena roda traseira que remetia ao farthing (moeda britanica que representava
0,25S). O modelo era visualmente atraente, entretanto, dificil para subir e bastante
perigoso de conduzir pois, devido a altura em que o condutor ficava em relagao ao
chao, a possibilidade de cair era temivel (Strange & Brown, 2002).

Muitos americanos visitaram a Exposi¢ao Universal para conhecer as grandes
invencgodes ali expostas, como o aclamado telefone de Alexander Graham Bell,

o Ketchup Heinz (Macy, 2011) e, € claro, a bicicleta. Entre os visitantes, Albert
Augustus Pope - aquele que se tornaria o primeiro fabricante americano de
bicicletas - tem o primeiro contato com o veiculo nesta ocasiao. Porém, conta

a histéria que mesmo fascinado com a nova forma de locomoc¢ao em duas

rodas, Pope s6 decidiu investir no produto quando, na primavera seguinte, foi
surpreendido durante um passeio a cavalo, ao ser ultrapassado por um sujeito que
se locomovia em high wheelers (Macy, 2011).

Apos o incidente, e de acordo com o que narra a pesquisadora Sue Macy

(2011), Pope percebe o potencial deste bem de consumo e decide fabricar a
versao americana do produto. O pioneiro encontra, no entanto, a barreira das
patentes, ja estabelecidas no mundo moderno ocidental e que impossibilitavam
a transformacao e adaptacao do modelo britanico de bicicleta. Nao encontrando
outra saida, retine suas economias e adquire as patentes, fundando assim a
primeira marca de bicicletas dos Estados Unidos da América a Columbia em 1878
(Macy, 2011), que vendia exatamente o mesmo modelo que ele viu pela primeira
vez na Exposigao Universal. A partir de entao, a bicicleta passa a produzir
mudangas definitivas nos costumes, no vestuario e, principalmente, no que diz
respeito a presenca feminina no espago publico nos Estados Unidos da América.

A onda de transformacoes se deu, sobretudo, em razao da possibilidade de
substituir o uso do cavalo como principal meio de transporte - tanto a montaria
quanto o ato de puxar as charretes e carruagens - pelos novos modelos de
bicicleta. Por ser um bem de consumo muito mais facil de se guardar, e que nao
precisava de atengao, cuidados e alimentos que demandavam o animal, a bicicleta
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ganhou apelidos curiosos que faziam alusdo a esse paralelo, como € o caso da
expressao “cavalo de ferro”, utilizada na Franga (Schetino, 2007), e “carruagem sem
cavalo” como foi também chamada em solo americano (Strange & Brown, 2002).

A comparagao com o modo equestre de locomocao se da
também, de maneira enfatica, no estabelecimento de normas de
uso para as mulheres. Isso significa dizer que a mesma interdicao
observada a respeito da montaria de cavalos se manifestava
também no ciclismo: os primeiros “modelos femininos” de
high wheelers foram desenvolvidos com os dois pedais afixados
em um so6 lado da bicicleta. Desse modo, as mulheres nao
seriam obrigadas a realizar o escandaloso ato de sentar-se
com as pernas ligeiramente afastadas - tal como nao lhes era
recomendado fazer ao cavalgar. Os motivos listados para tal
interdicao eram variados, partindo desde uma visao moralista
que acreditava que a pratica dessas atividades poderia causar
alguma excitagao sexual as mulheres, culminando nas alarmadas
recomendacdes médicas que afirmavam com veeméncia que
o uso da bicicleta poderia vir a causar infertilidade feminina
(Fleming, 2015). Além disso, a adaptagao no modo de sentar
também facilitava a subida e descida, ja que os vestidos muito
longos inviabilizavam a montaria tradicional e, de maneira
semelhante, também atrapalhavam as pedaladas (Macy, 2011). No
entanto, podemos imaginar que pedalar sentada “de lado” era
uma pratica que dificultava bastante a vida da ciclista iniciante, ja que o seu ponto
de equilibrio ficava muito mais instavel. Observadas essas dificuldades, surge a
necessidade do

,além é claro da adaptacao das pecas de vestuario feminino para o uso
confortavel e seguro

O modelo que melhor atendia ao publico feminino tinha duas rodas de tamanho
equivalente e veio a ptblico com o nome de “safety bicycle” apregoando a
caracteristica que lhe dava vantagens em relagao ao modelo anterior. Numa
estratégia habilidosa de vendas, as fabricas iniciaram uma diferenciagao entre

a safety bicycle e a lady’s safety bicycle, atribuindo nomes diferentes para os
produtos como Napoleon, para o modelo masculino e Josephine, para o feminino
(Garvey, 1995).

No bojo das transformacodes impulsionadas pela bicicleta feminina, entram em
cena novos bens de consumo que passam a constituir a cultura material orientada
para a pratica do ciclismo pelas mulheres. Nesse sentido, podemos inferir que

a bicicleta foi um objeto capaz de produzir um efeito em cadeia que fomentou

a producao de todo um novo conjunto de bens, uma vez que a cultura material
disponivel na época ainda nao tinha elementos que apresentavam “gramatica
comum” ao veiculo. As mulheres eram especialmente afetadas por isso, ja que as
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suas pecas de roupas nao eram em nada coerentes com o uso da bicicleta. Neste
contexto, desenvolvem-se as mudancas na moda que, podemos supor, eram
aguardadas ha muito tempo pelas mulheres, ja que os seus incomodos espartilhos,
suas saias longas e anaguas as mantinham em uma espécie de confinamento
doméstico, inviabilizando sua vida publica.

A relagao entre o vestuario feminino e a bicicleta nas tltimas décadas do século
XIX foi nao somente interessante, como simbidtica, uma vez que um impulsionava
o outro a partir das mudancas sociais, econdmicas e culturais que aconteciam

no periodo. E essa relagdo que iremos discutir nas proximas linhas, pensando em
um entrelacamento histérico de episddios que retinem bicicleta e vestuario, para
melhor entendermos o panorama em que o artigo ¢ construido.

Para a abordagem do vestuario feminino, precisamos retornar aos anos proximos
a 1828, quando uma escocesa naturalizada norte-americana
chamada Frances Wright, também conhecida como Fanny
Wright, é lembrada por ser a primeira mulher a usar calgas na
historia da sociedade ocidental moderna. Frances era autora,
escritora, abolicionista, reformista social e feminista. Por ser
muito ativa, ela ndo se conformava com a indumentaria feminina
da época, que confinava as mulheres em sufocantes espartilhos

e agigantadas saias. Buscando nao s6 mobilidade e conforto,
como também equidade entre os géneros, Fanny desenvolveu um
estilo proprio ao criar um vestido mais curto, préoximo ao joelho,
usando calcas masculinas por baixo.

Outras feministas adotaram o estilo, mas receberam muitas
criticas devido a iconoclastia da pega, que basicamente
reconfigurava o vestir do periodo. Dessa forma, a tentativa de
Fanny Wright em construir novas possibilidades na indumentaria
feminina nao foi bem-sucedida naquele momento, mas abriu
caminho para um movimento de outras mulheres que buscavam
maior flexibilidade, e entendiam que roupas mais praticas

eram nao s6 necessarias como possiveis. Pouco mais de duas
décadas depois, durante 1850, Amelia Jenks Bloomer, importante
sufragista norte-americana, foi a grande responsavel pela divulgacao do estilo
inaugurado por Frances, com poucas diferencas e adaptagoes, como a calga usada
por baixo das saias encurtadas. Amelia as utilizava de forma mais bufante e presas
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ao calcanhar, como uma espécie de ceroula, divulgando o estilo nao sé por onde
passava, mas também ao registra-lo por escrito no jornal em que era editora,
The Lily,” e por isso este tipo de vestimenta ficou conhecida como bloomers, em
homenagem a sua maior entusiasta.

Mais uma vez, tanto a roupa quanto quem a usava foram alvos de zombaria e
satiras, inclusive por parte dos cartunistas da época: A edi¢ao da revista britanica
Punch, de 1851, publicou um quadrinho com varias mulheres vestindo bloomers
em situagoes exclusivamente masculinas na época — como fumar em publico -
comparando o uso de bloomers a uma afronta a sensibilidade da mulher distinta
(Stevenson, 2012, p.37). Acreditava-se que se as mulheres usassem calgas, logo
iriam vislumbrar outras questoes que eram de histérico dominio masculino
(Macy, 2011, p.46).

O clima hostil direcionado as mulheres que vestiam bloomers era tamanho que o
jornal Wood River Times, da cidade de Hailey, em Idaho, publicou um texto em 19
de agosto de 1887 intitulado The clothes that kill, que defendia o uso da polémica
peca. Porém, em dado momento, narra um acontecimento protagonizado pela
autora do texto, Lucy Stone, e a famosa sufragista americana, Susan B. Anthony,
demonstrando a dificuldade enfrentada por aquelas que ousavam usar roupas
mais confortaveis. Lucy conta que ela e Susan estavam indo aos correios em Nova
York vestindo bloomers, quando foram cercadas por um grupo de pessoas que
comecaram a intimida-las. Segundo a autora, elas s6 conseguiram escapar gragas
a um transporte enviado por um/uma amigo/amiga  que viu a delicada situacao
na qual elas se encontravam.

Mesmo diante da dificil aceitagao de calcas para as mulheres, muitas delas
continuavam usando a peca, como a propria Amelia, que viajou durante anos
dando palestras em diversos paises, promovendo a igualdade de género e o uso
dos bloomers, na esperanga de que mulheres interessadas no sufragio adotassem
a vestimenta (Stevenson, 2012). Tal como Frances Wright, Amelia Bloomer

nao foi bem-sucedida naquele momento, mas promoveu a ideia de uma
transformacao executavel.

Em 1881, enquanto alguns grupos de mulheres norte-americanas continuavam

reivindicando vestimentas mais confortaveis e praticas, na Inglaterra foi formado
o Rational Dress Society, que promovia discussoes a respeito de reformas na
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indumentaria feminina, como a diminuicao do peso das saias, que podiam chegar
a 10 quilos na época. O grupo era liderado por Lady Harberton, que introduziu
aideia de uma saia dividida em duas partes, uma para cada perna (Macy, 2011),
revisitando o estilo anterior popularizado por Amelia. Esse modelo continuou

a ser chamado de bloomer e com a popularizacao das bicicletas, nos anos 1890,
receberam, finalmente, a devida atencao.

O uso dos bloomers como roupa para o ciclismo, embora bastante controverso, era
uma demanda razoavel, diante dos riscos que a mistura entre pedaladas e tecidos
provocava. Nao raro, jornais noticiavam tragicos acidentes envolvendo saias e
bicicletas. Além disso, a parte o desejo de pedalar, existia também a demanda
médica para a pratica de caminhadas ao ar livre - que era igualmente inviabilizada
pelo peso excessivo das roupas femininas: “(...) nenhum exercicio de ar fresco
pode salvar as mulheres dos efeitos maléficos de seu atual estilo de vestimenta.
Sao as roupas delas que as matam” 0 (Wood River Times, p. 1, 19 ago, 1887) -
garantia Lucy Stone no ja citado artigo The clothes that kill.

E interessante observar que os bloomers, nessa nova versao, ganharam bastante
forca, tanto de consumo quanto social, pois seu uso foi ressignificado pelas
mulheres enquanto pedalavam suas bicicletas, na medida em que elas ganhavam
maior liberdade de movimentos corporais e de circulacao nas vias urbanas. A
associagao entre essa pega de roupa, as bicicletas e a figura feminina se tornou
praticamente simultanea e amalgamada.

The"'Stm't.
Copyright 1807 by R. Y. Young.
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Em razao da maior mobilidade trazida pelos bloomers, as mulheres foram as
grandes responsaveis pela popularizagao desse meio de transporte individual,

da mesma forma que a bicicleta trouxe novas formas de sociabilidade e
independéncia feminina, ajudando na afirmacao de conquistas do espaco

publico, cada vez mais fortes. Alguns acontecimentos histéricos ajudaram na
afirmacao dessa “parceria”, como o caso da jovem imigrante nascida na LetOnia

e radicada nos Estados Unidos Annie Cohen Kopchovsky, conhecida como Annie
Londonderry. Ela foi a primeira mulher a dar a volta ao mundo sobre uma bicicleta
durante 1894 e 1895. Ela partiu para sua aventura usando espartilhos e saias

longas e pesadas, como eram as vestimentas femininas tradicionais do periodo.
Quando chegou a Chicago, meses depois de sua partida, bastante exausta e mais
magra, Annie trocou de roupa e passou a usar bloomers durante todo o restante da
viagem, completando-a com sucesso e entrando para a historia.

Outra mulher que virou simbolo do ciclismo feminino na mesma época foi Kittie
Knox, uma jovem que enfrentou ambientes hostis tanto por ser mulher, quanto
por ser negra. Na década de 1890, em Boston, Knox passou a integrar a Liga dos
Ciclistas Americanos e muito ajudou no debate publico sobre raga e género no
mundo do ciclismo dos EUA. Nas fotografias em que Kittie Knox aparece ao lado
de sua bicicleta, € possivel vé-la usando os bloomers.

A autora americana Maria Ward ' publicou um livro em 1896 chamado Bicycling
for Ladies, que era basicamente um manual de utilizacao da bicicleta para
mulheres, incluindo detalhes sobre manutencao e mecanica. Os bloomers ganham
novamente destaque ao serem identificados com o objeto bicicleta, ilustrando

a capa do referido livro. Na obra, Ward dedica um capitulo inteiro para as
vestimentas, os materiais mais apropriados para fabrica-las e as formas corretas
de usa-las. Salienta a importancia de uma roupa confortavel, leve e que permita
movimentos mais livres. A autora coloca como item essencial para a pratica

do ciclismo feminino a knickerbocker,” que nada mais era do que o nome

“oficial” dos bloomers. O texto destaca o nao-uso de saias ou de saias com
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tamanhos escolhidos individualmente pela mulher, a seu proprio gosto e desejo.
“A combinacgao de calcas curtas, camisa-cintura e meias formam o essencial da
vestimenta para pedalar” J (Ward, 1896, p.94).

Ll p
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A busca pela liberdade tanto dos costumes quanto das vestes fez com que os
blommers se tornassem parte essencial da relacao entre mulheres e bicicleta, para
que a vontade de ganhar as ruas em um meio de transporte independente e agil
pudesse ser colocada em pratica. Neste sentido, os bloomers adquiriram status de
um codigo social, inserido em uma linguagem compartilhada pelas mulheres que
ousavam dar pedaladas e enfrentar as rigorosas regras de vestuario as quais

eram submetidas.

O decorrer do século XIX é marcado pela forte presenca dos grupos de mulheres
que buscavam se livrar de uma indumentaria sufocante, no sentido figurativo e
literal. Saias tao grandes que muitas vezes nao cabiam em comodos, nao passavam
por portas e nao permitiam as mulheres o simples ato de sentar por muito tempo.
Espartilhos tao apertados que respirar tornava-se dificil, o que dizer realizar
tarefas que exigiam mais flexibilidade. A figura feminina encontrava-se confinada
em suas proprias vestes e na solidao de seu lar ou de sua Igreja. No final do século
XIX, as mulheres ganham as ruas e o espaco publico. Vestimentas apropriadas
para usufruir dessa embrionaria liberdade foram necessarias, e o uso de bicicletas
passou a ter um valor social muito forte, explicando a popularizacao dos bloomers
entre as mulheres.

Por mais inofensivo que pudesse parecer, esse item do vestuario causou grandes
problemas, esbarrando em questdes morais da época. Sua popularizagao se deu
em grandes centros urbanos, como Nova York, e mesmo assim as mulheres que
usavam enfrentavam criticas. Em cidades menores, sua condenagao era feroz,
causando proibigoes e até casos de policia. De qualquer forma, a introdugao de
uma vestimenta mais viavel, leve e pratica para atividades que exigiam esforgos
fisicos foi notavel, causando, principalmente, uma mudanga na forma como as
mulheres passaram a se enxergar: mais dindmicas, ageis, piblicas.
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Uma observacgao relevante se faz necessaria nesse ponto. Estes movimentos e
transformacoes no vestuario e na atitude feminina relatados até aqui s6 foram
possiveis gracas a mudanca de mentalidade das sociedades ocidentais modernas,
fazendo surgir o sistema da moda como o conhecemos hoje, um mercado. Esta
virada na forma como a sociedade passou a se relacionar com as roupas e seus
itens de ornamentagao se deu a partir de varias mudangas graduais ao longo dos
séculos, desencadeando transformagodes importantes na forma do ser humano
se relacionar com o mundo e com ele mesmo, atreladas a modernidade. A moda
passou a se constituir em um imaginario partindo de uma ideia que tange a
concepcao de gostos, desejos individuais e valorizagao da subjetividade

e personalidade.

Segundo alguns estudos, como o de Georg Simmel, o conceito de moda apareceu
no final da Idade Média, mas foi na Idade Moderna, com o desenvolvimento

das cidades, que ele se transformou de forma mais intensa. A aproximacao das
pessoas umas com as outras nos perimetros urbanos levava a interesses de
imitacao e distingao, contribuindo para acelerar o motor da moda (Simmel, 1988).
Este movimento, alavancado pelo desenvolvimento da imprensa e da tipografia

a partir da légica de producao industrial, fez proliferar, no século XIX, inaimeros
jornais e revistas que se ocuparam em documentar, explicar e pensar a moda.

Este contexto nos mostra que a moda ganha um novo status quo a partir da Idade
Moderna e do desenvolvimento da imprensa, quando a possibilidade de escolha
e a manifestacao de desejos e subjetividades do individuo racional, nascido na
modernidade, ganha vida. O século XIX foi, portanto, o século da explosao da
moda ou o século da moda por exceléncia (Rainho, 2002, p.14). E neste periodo
que a moda atinge um ntmero expressivo de pessoas, atrelada ao sistema de
consumo. O ato de vestir se torna mercadoria comentada, divulgada e propagada
a partir da construcao do gosto e do desejo de cada um. Neste mesmo periodo, o
surgimento das grandes magazines também comeca a preencher uma nova lacuna
que surge a partir desse contexto: 0 consumo em massa. As grandes magazines
norte-americanas do periodo, como a Macy's, de 1851, e a Bloomingdale's, de
1872, estavam cheias de mulheres que circulavam nos espacgos publicos a procura
nao s6 de consumir, mas também de se libertarem do confinamento doméstico.
As lojas de departamento apresentavam uma grande variedade de produtos e
interessantes estratégias de venda, até entao inéditas, sendo muito importantes
para a consolidacao do consumo na modernidade (Rocha, Frid & Corbo, 2016).
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Com a emergéncia do consumo de massa, quase toda cultura material disponivel
na modernidade ocidental adere a esse sistema, cujas engrenagens funcionam
com novidades sazonais, precos convidativos se, fundamentalmente, antincios
publicitarios sedutores. Com as bicicletas e os bloomers nao foi diferente: a pega
de vestuario ganhou espaco no sistema de consumo, principalmente em razao de
sua estreita ligacao com a bicicleta.

Um acontecimento que ilustra a afirmativa
acima foi a estratégia utilizada por Albert
Augustus Pope, dono da primeira marca de
bicicletas americanas, a Columbia, citado no
inicio desse artigo. Ao longo da década de 1890,
Pope investiu em novos modelos de bicicleta e
logo percebeu que as mulheres representavam
um publico consumidor muito importante
para o seu produto. Por isso, passou a inserir
mulheres vestindo a roupa adequada para o
ciclismo - os bloomers- em seus antincios
publicitarios a partir de 1894. No ano seguinte,
langou uma série de seis p(wer—dolls,11 cujas
pecas da brincadeira incluiam bicicletas e
bloomers, tais como os desenhados por lideres
da reforma do vestuario (MACY, 2011).
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O pesquisador e publicitario brasileiro, Joao Carrascoza (2005) nos ensina

que a finalidade de qualquer discurso publicitario, por mais encantador que o
seja, € a adesao de um grande publico ao consumo e, nesse sentido, é possivel
afirmar que Pope executou muito bem a sua estratégia de comunicacao. Ao
representar de forma objetiva as mulheres usando bloomers em seus antincios,
e reproduzir a mesma situacao de forma ladica em um brinquedo de papel, o
empresario americano buscava nao apenas a identificagao das mulheres que ja
haviam aderido a pratica do ciclismo, mas também conseguia atingir o ptblico
infantil, preparando uma nova geracao de consumidoras para sua mercadoria. A
comunicacao publicitaria nesse contexto, portanto, auxilia e consolida a relacao
proficua entre bloomers e bicicleta:

Até o final do século XIX, os bloomers puderam ser vistos tanto nos anincios
quanto nas lojas, fomentando nao apenas a pratica do ciclismo: Segundo Macy
(2011), imagens de mulheres em bloomers se tornaram bastante populares,
inclusive de formas surpreendentes, como em cangoes que prestavam
homenagens a elas. Na cena do consumo, fabricantes de cigarros passaram a

usar com frequéncia a imagem de mulheres ciclistas nas caixas de seus produtos,
vestidas nao s6 com os bloomers, mas também com chapéus e cabelos tipicamente
masculinos, que associados ao fato de estarem fumando, revelavam mais uma
ousadia, ja que o habito do tabagismo era primordialmente relacionado aos
homens (Macy, 2011). Assim, conforme apontado anteriormente, refor¢a-se a ideia
de que o consumo da dupla de bens recém-chegados a América - os bloomers e
as bicicletas - constituiu um cédigo latente de transgressao para os costumes da
época. A entrada da industria do cigarro nesse contexto, apenas reforca o carater
subversivo dessas praticas de consumo.
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Com o passar do tempo, todo esse “atrevimento” fez com que as satiras e
zombarias dirigidas a essas mulheres se avolumassem, ja que o uso de bloomers
era comumente associado a uma espécie de “masculiniza¢ao” da figura feminina.
O clima de hostilidade e medo fez com que mesmo as mulheres mais audaciosas
evitassem o uso da vestimenta em lugares publicos. Além dos casos ja citados de
rejeicao ao uso dos bloomers, artigos de jornais e revistas de moda desencorajavam
0 seu uso, identificando-os como algo visualmente ruim. “As mulheres estao muito
ansiosas em relacao a sua aparéncia para estarem dispostas a usar algo que seus
proprios olhos dizem que € feio”, ~ argumentava um artigo da revista Harper's
Baazar publicado em 1896 (MACY, 2011, p.54).

Desse modo, a utilizacao dos bloomers, incentivada pela industria da bicicleta

e, posteriormente, do cigarro, conseguiu introduzir uma mentalidade mais
questionadora entre as mulheres, que buscavam meios para se livrar do
enclausuramento de outrora. Contudo, é também verdade que a vestimenta
causou muita polémica e por isso, sua utilizacao no espacgo publico nao teve vida
longa. O receio dos olhares hostis fez com que as mulheres passassem a usar
bloomers preferencialmente em atividades indoor, o que os converteu em roupa
ideal para as atividades fisicas dentro de universidades femininas no inicio

do século XX.

A relagao da bicicleta com as inovagdes no vestuario feminino foi tao proxima
quanto bem-sucedida, trazendo consigo nao apenas novas possibilidades

em tecidos e formas, mas também, e principalmente, modificando a prépria
maneira das mulheres se enxergarem na sociedade. No inicio do século XX,
outras transformacodes impulsionadas pelo ciclismo e pelos bloomers também
puderam ser vistas, tais como a queda vertiginosa do uso de espartilhos e o
encurtamento das saias - que agora também tinham modelos mais leves, com
menos camadas de tecidos e anaguas, permitindo maior liberdade. E possivel
afirmar, portanto, que tais praticas de consumo inauguradas no século XIX,
promoveram mudancas definitivas no vestir feminino, que se desenvolveram cada
vez mais no século seguinte. Apenas duas décadas depois, Coco Chanel (1883-1971)
cria a iconica “mulher dos anos 1920% ao criar e usar a primeira calca produzida
intencionalmente para a mulher. Coincidéncia ou nao, fato é que as pioneiras do
final do século XIX que se arriscavam usando seus bloomers, reconfigurando um
vestuario historicamente aprisionador, abriram caminhos e mentes que seriam
mais explorados ao longo dos anos seguintes.
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