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As tramas das novelas sao, em geral, movidas por
oposicoes entre homens e mulheres; entre geracoes;
entre classes sociais; entre localidades rurais e
urbanas; arcaicas e modernas, representadas

como tendéncias intrinsecas e simultaneas da
contemporaneidade brasileira. Outros recursos
dramaticos tipicos como identidades falsas, trocas
de filhos, pais desconhecidos, herangas repentinas,
ascensao social via casamento estao presentes de
maneira recorrente e convivem bem com referéncias
a tematicas e repertorios nacionais e atuais na época

em que vao ao ar.

VASSALO DE LOPES, Maria Immacolata. Telenovela brasileira:
uma narrativa sobre a nacao. In Comunicacao & Educacao, Sao
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I - A NAUS - Revista Lusé6fona de Estudos Culturais e Comunicacionais, conhecida também pelas
formas abreviadas de NAUS ou Revista NAUS, é uma publicacao periédica. Propriedade da Editora:
Ponteditora.

Il - A NAUS dedica-se a divulgacdo do conhecimento em relacao aos fenémenos e relagoes
culturais, bem como, as mediacoes socioculturais.

III - A linha editorial da NAUS centra-se na area da cultura e da comunicacao, explorando
disciplinas como a literatura, a linguistica, entre outras.

I'V - A NAUS tem por missao fomentar a ciéncia como forma de estimular a investigacao e a
elaboracao de estudos nos paises da CPLP e da Diaspora de lingua portuguesa.

V - A NAUS ¢ editada semestralmente, em papel, em Portugal e, quando se justificar, na CPLP,
sendo disseminada no resto do mundo através da Internet.

VI - A NAUS ter4, aproximadamente, 80 a 100 paginas de formato A4 e uma tiragem em papel
inferior a 1000 exemplares.

VII - A revista NAUS destina-se a professores, investigadores e académicos, nacionais

ou estrangeiros.

VIII - A NAUS apresenta um corpo editorial técnico e cientifico, aberto a académicos,
investigadores e profissionais oriundos de diversas organizacoes e empresas relacionadas com a
investigacao cultural e comunicacional.

IX - A revista NAUS publica artigos académicos e cientificos, originais e de revisao.

X - A NAUS publica em portugués, podendo excecionalmente apresentar artigos noutra

lingua, desde que se trate de uma lingua reconhecida internacionalmente no meio académico e
profissional, como por exemplo em inglés.

XI - A revista NAUS pretende promover o intercambio de ideias, experiéncias e projetos entre

os autores e editores, contribuindo para a reflexao cultural, comunicacional e para a sua ligacao
com a sociedade.

XII - A NAUS assume o compromisso de assegurar o respeito pelos principios deontologicos e pela
ética profissional dos jornalistas, assim como pela boa-fé dos leitores, nos termos n° 1 do artigo 17°
da Lei de Imprensa.
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EDITORIAL

Editor - Chefe da Revista Naus, Cristiano Henrique Ribeiro dos Santos
Email: cristiano.henrique@eco.ufrj.br

Escola de Comunicacao da Universidade Federal do Rio de Janeiro, Brasil

Antes de apresentar os aspectos de organizacao tematica do 3° nimero da
Revista Naus faz-se necessario compartilhar com nosso publico leitor a satisfagao
envolvida na apresentacao desta nova edicao. Primeiramente, porque a despeito
de seu pouco tempo de existéncia, a publicacao vem crescendo de modo
significativo em niimero de contribuicdes, assim como na qualidade dos artigos
e contribuigoes. Deste modo, ha também que celebrar o empreendimento da
Ponte Editora em produzir inovacoes no layout e na diagramacao da revista, de
modo a torna-la, nao apenas, consistente em termos de qualidade de produgao
intelectual, mas também visualmente agradavel e com uma identidade estética
que remeta fortemente a proposta de ser um veiculo de enunciacao de estudos
culturais e comunicacionais.

Assim, convidamos a navegar pelas reflexoes e pesquisas dos autores desta
qualificada edicgao.

As imagens narram, expressam experiéncias e tecem o tempo. Fixas e em
movimento; fotografia e audiovisual; experimento do olhar, ficcao seriada ou
expressoes da moda e dos costumes, comportamento € consumo, a imagem

¢ comunicacional, comunicativa e comunicante. Assim, a presente edicao da
Revista Naus se constitui por um conjunto de artigos que refletem olhares sobre
as imagens, de multiplas formas, em multiplos suportes, inclusive o corpo. E
importante destacar a forca da teleficcao seriada, em especial a telenovela
brasileira, nesta edicao.

Em “A influéncia do ‘quarteto magico’ na telenovela brasileira: Analise do impacto
de quatro autores na formacao da narrativa ficcional televisiva”, Valmir Moratelli
Cassaro regata a importancia dos dramaturgos Janete Clair, Dias Gomes, Lauro
César Muniz e Jorge Andrade. Reflexdao pertinente ao momento em que novas
ofertas de servicos para narrativas teleficcionais surgem no mercado global, é
importante compreender como a telenovela brasileira se mantém enraizada na
memoria coletiva, sendo um produto de extrema relevancia para exportagao da
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quinta maior emissora do mundo - a TV Globo. Também no contexto dos estudos de teleficgao
seriada, o artigo de Aurora Almeida de Miranda Ledo “A esperanc¢a danca na corda bamba de
sombrinha - a sinestesia musica e audiovisual em os dias eram assim”, tem por foco o Brasil dos
anos 1970-1980, mergulhado numa repressao violenta, com liberdade cerceada, instituicoes
fechadas, exilio involuntario, perseguicao a artistas, jornalistas, professores e estudantes, um
periodo nefasto da vida brasileira. Trata-se de uma investigacao sobre como a equipe de criacao
operou essa construcao, que apresenta forte sinestesia entre a musica e o audiovisual, enfatizando
um instigante dialogo entre jornalismo, ficcao, musica e memoria. Uma memoria dos horrores

da ditadura militar no Brasil. Por sua vez, “Geragoes e comportamento de consumo - o efeito de
coortes na preferéncia pelo produto cultural idolos da teledramaturgia brasileira” de Mario Rubens
Carneiro apresenta uma proposi¢ao metodologica sobre as relacdes geracionais e o consumo de
telenovelas pelo ptblico. Estudos a respeito dos efeitos de coortes sobre preferéncias por diversos
produtos culturais levantaram evidéncias da existéncia de um periodo de maior sensibilidade na
vida dos consumidores, no qual se desenvolvem gostos perenes levados por toda a vida. Estas
conclusoes oferecem a alternativa da segmentacao por coortes geracionais e fornecem mais
informagoes sobre as preferéncias e o comportamento dos consumidores.

Os costumes, a moda e o consumo delineiam modos de existéncia e transformacgoes historicas,
em especial na perspectiva dos estudos de género. No artigo intitulado “A moda sobre rodas:
bicicletas, vestuarios e comportamentos femininos”, Beatriz Beraldo e Olga Bon articulam histéria,
comunicacao e consumo com o proposito de apresentar uma analise e um relato biografico da
bicicleta, para além de um meio de locomocao. Deste modo, refletem sobre as transformacoes na
moda, articuladas com o uso da bicicleta, promovendo importantes mudancgas na participacao mais
efetiva das mulheres na vida publica. O texto de Maria Carolina El-Huak de Medeiros “Etiqueta

e consumo: uma narrativa dos modos de ser em manuais de civilidade”, se propde a refletir

como a literatura de civilidade mediou esse processo, possibilitando o acesso as novas formas de
enunciacao, aos novos modos de ser, de agir e de se relacionar em prol da formagao de cidadaos
ditos modernos e civilizados.

Ao tratar do monoculo fotografico, Ana Angelica da Costa Menezes, propde uma reflexao a partir da
experiéncia e do ato de olhar a imagem através de um dispositivo. Vislumbrar a imagem a partir da
lente de uma pequena caixa. Este tema tratado em “Monoculo fotografico: uma cronica sobre as
relagOes e processos da imagem itinerante” desvenda um tipo de experiéncia visual popular entre
os anos de 1970 e 1990. Semelhantes a uma luneta, os mondculos, tém em seu interior a fotografia
em filme reversivel, o slide. Essas fotografias em dispositivos de visualizagao eram comumente
produzidas pelos fotografos de rua ou itinerantes. Uma perspectiva interessante de pensar a
imagem fotografica.

Com alegria, lhes entregamos a Revista NAUS.

Muito obrigado e boa leitura!
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A MODA SOBRE
RODAS: BICICLETAS.
VESTUARIOS E
COMPORTAMENTOS
FEMININOS

Fashion on wheels: bicycles, clothing and
women’s behavior

Beatriz Beraldo e Olga Bon

E-mail: biaberaldob@gmail.com | olga.bon.olga@gmail.com
Ambas lecionam na PUC-Rio.
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Resumo

Esse artigo se constroéi na articulagao entre historia,
comunicagao e consumo com o objetivo de apresentar uma
analise e um relato biografico da bicicleta. O ponto de partida
dessa narrativa é a sua chegada aos EUA, dando énfase as
transformacgoes que este bem de consumo trouxe para as
mulheres no final do século XIX e inicio do século XX. No bojo
dessas transformacoes, destacam-se aquelas que atingem

o vestuario, ja que a pratica do ciclismo incentivou diversas
adaptagoes nas vestes femininas e promoveu o uso das calcas
estilo bloomers — uma polémica peca de roupa que, naquele
contexto, significava a diminuicao das diferencas entre os
universos feminino e masculino. A consolidacao dessas
transformagoes na moda articuladas com o uso da bicicleta,
promoveram importantes mudancgas na participagao mais efetiva
das mulheres na vida ptblica.

Palavras-chave: Bicicleta; Bloomers; Moda;
Mulheres; Consumo.

Abstract

This article is built on the articulation between history,
communication and consumption with the objective of
presenting an analysis and biography of the bicycle. The point of
departure of this narrative is its arrival in the USA, emphasizing
the transformations that this consumer good brought to women
in the late nineteenth and early twentieth century. In this
bundle of transformations, we can highlight those that affect
the clothing, since the practice of cycling encouraged several
adaptations in the women’s clothing and promoted the use of the
bloomers pants - a controversial piece of clothing that, in that
context, meant the reduction of differences between the female
and male universes. The consolidation of these transformations
in fashion articulated with the use of the bicycle, promoted
important changes toward a more effective participation of
women in public life.

Keywords: Bycicle; Bloomers; Fashion; Women; Consumption.
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A producao de significado atribuida aos bens que circulam nas sociedades
modernas constitui tema norteador das investigacdes realizadas na area da
antropologia do consumo. Os autores reconhecidos como desbravadores desse
campo de pesquisa sao a antropologa britanica Mary Douglas e o economista
Baron Isherwood ([1979] 2004), que em seu livro intitulado Mundo dos bens:
para uma antropologia do consumo, defenderam a necessidade da ampliacao
de pesquisas voltadas para o entendimento de objetos e bens, observando sua
historia cultural no contexto social em que estao inseridos. A partir desse
trabalho pioneiro, académicos que antes privilegiavam a esfera da produgao
em suas andlises, enxergaram a possibilidade de empreender novas
metodologias de investigacao diante da cultura material disponivel no

mundo moderno-contemporaneo.

Nesse sentido, foi possivel observar o surgimento de verdadeiras biografias de
objetos que buscavam, em linhas gerais, encontrar os tragos de humanidade
registrados nos bens de consumo. A biografia realizada pelo antropo6logo e
historiador Brian J. Mcveigh (2000) no Japao a respeito da simpatica bonequinha
Hello Kitty, por exemplo, revelou muitos dos valores japoneses a respeito da
feminilidade. Outras biografias de bens de consumo mais recentes podem ser
identificadas no livro Blue Jeans: The Art of the Ordinary (Miller & Woodward, 2012)
e no estudo dedicado ao Sari indiano (Miller, 2013), uma pega tnica de tecido,
sem nenhuma costura, que funciona como uma extensao do corpo feminino. Tais
pesquisas se caracterizam nao apenas por contar a histéria das mercadorias,
mas principalmente, por revelarem o sistema social em que se inserem. Para
Kopytoff, %(...) o que se vislumbra por meio das biografias tanto das pessoas
quanto das coisas (...) €, acima de tudo, o sistema social e as formas coletivas de
conhecimento nas quais esse sistema se baseia” (Kopytoff, 2010, p. 120).

E com o empenho de realizar, de maneira semelhante, uma reconstrucao histérica
de um bem de consumo, que esse artigo se debruga na chegada da bicicleta a
América. Esse objeto trouxe significativas mudancas para a condi¢ao feminina nos
EUA no final do século XIX e inicio do século XX. Em consonancia a biografia da
bicicleta americana, sera realizada também a analise de outro bem de consumo
complementar ao seu uso, que se popularizou em decorréncia da necessidade da
adaptacao da cultura material disponivel na época para o ingresso da pratica do
ciclismo no cotidiano feminino: nos referimos aos bloomers, a polémica peca de
vestuario que alterou o modo como as mulheres do periodo eram enxergadas

no espago publico.
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A biografia da bicicleta na Ameérica

Reconstruir a historia de qualquer objeto que tenha causado grande impacto na
cultura humana é uma tarefa ardua, pois é sabido que toda invencao de grande
relevancia carrega consigo uma espécie de mistica fundadora na qual varios
inventores de diversas nacionalidades reclamam para si a “descoberta da coisa”
Com a bicicleta nao foi diferente. No entanto, apresentaremos os quatro “modelos
classicos” - por assim dizer — de antecessores da bicicleta moderna.

O primeiro modelo € um desenho, entre os tantos, rascunhados pelo grande
artista e inventor Leonardo da Vinci, mas do qual nao se tem noticia de que de
fato tenha chegado a sair do papel (Schetino, 2007). Outro prototipo igualmente
famoso recebeu, originalmente, o nome de L(MLf"rnaschi~r1e,1 porém ficou mais
conhecido como Draisiana. Inventado em 1817 pelo Barao de Drassler, na
Alemanha, o modelo chegou a ser executado, mas difere bastante da bicicleta que
conhecemos, porque se tratava de uma engenhoca cuja utilizagao era restrita as
descidas, ja que consistia em estruturas de madeira presas as duas rodas, com o
eixo de direcao fixo e sem pedais (Verdq, 2017). O terceiro modelo, desenvolvido
em 1861 pelos irmaos Pierre e Ernest Michaux, € aquele que podemos considerar
um parente mais proximo da bicicleta: ao inserir pedais no aro da roda dianteira
e, acima dela, fixar um guidom, os criadores da Velé Michaux permitiram aos
condutores algum controle sobre o veiculo (Schetino, 2007).

1 Algo como “maquina de correr”, em alemao.
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Passado pouco mais de uma década depois da invencao dos irmaos Michaux, a
Exposicao Universal ~ de 1876, realizada nos Estados Unidos da América, traz em
seu catalogo de novidades, o quarto modelo que figura entre os precursores da
bicicleta contemporanea. Tratava-se da versao inglesa chamada high wheelers,
que ficou mais conhecida na Gra-Bretanha como penny-farthings em razao do seu
formato: Uma roda bem maior na frente — que remetia ao penny (moeda britanica
de 1S) - onde ficavam fixados os pedais e, em cima, selim e o guidom; e uma
pequena roda traseira que remetia ao farthing (moeda britanica que representava
0,25S). O modelo era visualmente atraente, entretanto, dificil para subir e bastante
perigoso de conduzir pois, devido a altura em que o condutor ficava em relagao ao
chao, a possibilidade de cair era temivel (Strange & Brown, 2002).

Muitos americanos visitaram a Exposi¢ao Universal para conhecer as grandes
invencoes ali expostas, como o aclamado telefone de Alexander Graham Bell,

o Ketchup Heinz (Macy, 2011) e, € claro, a bicicleta. Entre os visitantes, Albert
Augustus Pope - aquele que se tornaria o primeiro fabricante americano de
bicicletas - tem o primeiro contato com o veiculo nesta ocasidao. Porém, conta

a historia que mesmo fascinado com a nova forma de locomocao em duas

rodas, Pope s6 decidiu investir no produto quando, na primavera seguinte, foi
surpreendido durante um passeio a cavalo, ao ser ultrapassado por um sujeito que
se locomovia em high wheelers (Macy, 2011).

Apos o incidente, e de acordo com o que narra a pesquisadora Sue Macy

(2011), Pope percebe o potencial deste bem de consumo e decide fabricar a
versao americana do produto. O pioneiro encontra, no entanto, a barreira das
patentes, ja estabelecidas no mundo moderno ocidental e que impossibilitavam
a transformacao e adaptagao do modelo britanico de bicicleta. Nao encontrando
outra saida, retine suas economias e adquire as patentes, fundando assim a
primeira marca de bicicletas dos Estados Unidos da América a Columbia em 1878
(Macy, 2011), que vendia exatamente o mesmo modelo que ele viu pela primeira
vez na Exposi¢ao Universal. A partir de entao, a bicicleta passa a produzir
mudancas definitivas nos costumes, no vestuario e, principalmente, no que diz
respeito a presenca feminina no espago publico nos Estados Unidos da América.

A onda de transformacoes se deu, sobretudo, em razao da possibilidade de
substituir o uso do cavalo como principal meio de transporte - tanto a montaria
quanto o ato de puxar as charretes e carruagens - pelos novos modelos de
bicicleta. Por ser um bem de consumo muito mais facil de se guardar, e que nao
precisava de atengao, cuidados e alimentos que demandavam o animal, a bicicleta
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ganhou apelidos curiosos que faziam alusdo a esse paralelo, como € o caso da
expressao “cavalo de ferro”, utilizada na Franca (Schetino, 2007), e “carruagem sem
cavalo” como foi também chamada em solo americano (Strange & Brown, 2002).

A comparagao com o modo equestre de locomocao se da
também, de maneira enfatica, no estabelecimento de normas de
uso para as mulheres. Isso significa dizer que a mesma interdicao
observada a respeito da montaria de cavalos se manifestava
também no ciclismo: os primeiros “modelos femininos” de

high wheelers foram desenvolvidos com os dois pedais afixados
em um s6 lado da bicicleta. Desse modo, as mulheres nao
seriam obrigadas a realizar o escandaloso ato de sentar-se

com as pernas ligeiramente afastadas - tal como nao lhes era
recomendado fazer ao cavalgar. Os motivos listados para tal
interdicao eram variados, partindo desde uma visao moralista
que acreditava que a pratica dessas atividades poderia causar
alguma excitacao sexual as mulheres, culminando nas alarmadas
recomendacoes médicas que afirmavam com veeméncia que

o uso da bicicleta poderia vir a causar infertilidade feminina
(Fleming, 2015). Além disso, a adaptagao no modo de sentar
também facilitava a subida e descida, ja que os vestidos muito

longos inviabilizavam a montaria tradicional e, de maneira
semelhante, também atrapalhavam as pedaladas (Macy, 2011). No
entanto, podemos imaginar que pedalar sentada “de lado” era
uma pratica que dificultava bastante a vida da ciclista iniciante, ja que o seu ponto
de equilibrio ficava muito mais instavel. Observadas essas dificuldades, surge a
necessidade do

,além é claro da adaptacao das pecas de vestuario feminino para o uso
confortavel e seguro

O modelo que melhor atendia ao publico feminino tinha duas rodas de tamanho
equivalente e veio a ptblico com o nome de “safety bicycle” apregoando a
caracteristica que lhe dava vantagens em relagao ao modelo anterior. Numa
estratégia habilidosa de vendas, as fabricas iniciaram uma diferenciagao entre

a safety bicycle e a lady’s safety bicycle, atribuindo nomes diferentes para os
produtos como Napoleon, para o modelo masculino e Josephine, para o feminino
(Garvey, 1995).

No bojo das transformacdes impulsionadas pela bicicleta feminina, entram em
cena novos bens de consumo que passam a constituir a cultura material orientada
para a pratica do ciclismo pelas mulheres. Nesse sentido, podemos inferir que

a bicicleta foi um objeto capaz de produzir um efeito em cadeia que fomentou

a producao de todo um novo conjunto de bens, uma vez que a cultura material
disponivel na época ainda nao tinha elementos que apresentavam “gramatica
comum” ao veiculo. As mulheres eram especialmente afetadas por isso, ja que as
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suas pecas de roupas nao eram em nada coerentes com o uso da bicicleta. Neste
contexto, desenvolvem-se as mudangas na moda que, podemos supor, eram
aguardadas ha muito tempo pelas mulheres, ja que os seus incomodos espartilhos,
suas saias longas e anaguas as mantinham em uma espécie de confinamento
doméstico, inviabilizando sua vida publica.

A relagao entre o vestuario feminino e a bicicleta nas tltimas décadas do século
XIX foi nao somente interessante, como simbidtica, uma vez que um impulsionava
o outro a partir das mudangas sociais, econémicas e culturais que aconteciam

no periodo. E essa relagdo que iremos discutir nas proximas linhas, pensando em
um entrelacamento histoérico de episddios que reinem bicicleta e vestuario, para
melhor entendermos o panorama em que o artigo é construido.

Para a abordagem do vestuario feminino, precisamos retornar aos anos proximos
a 1828, quando uma escocesa naturalizada norte-americana
chamada Frances Wright, também conhecida como Fanny
Wright, é lembrada por ser a primeira mulher a usar calgas na
historia da sociedade ocidental moderna. Frances era autora,
escritora, abolicionista, reformista social e feminista. Por ser
muito ativa, ela ndo se conformava com a indumentaria feminina
da época, que confinava as mulheres em sufocantes espartilhos

e agigantadas saias. Buscando nao s6 mobilidade e conforto,
como também equidade entre os géneros, Fanny desenvolveu um
estilo proprio ao criar um vestido mais curto, proximo ao joelho,
usando cal¢as masculinas por baixo.

Outras feministas adotaram o estilo, mas receberam muitas
criticas devido a iconoclastia da peca, que basicamente
reconfigurava o vestir do periodo. Dessa forma, a tentativa de
Fanny Wright em construir novas possibilidades na indumentaria
feminina nao foi bem-sucedida naquele momento, mas abriu
caminho para um movimento de outras mulheres que buscavam
maior flexibilidade, e entendiam que roupas mais praticas

eram nao s6 necessarias como possiveis. Pouco mais de duas
décadas depois, durante 1850, Amelia Jenks Bloomer, importante
sufragista norte-americana, foi a grande responsavel pela divulgacao do estilo
inaugurado por Frances, com poucas diferencas e adaptacoes, como a calca usada
por baixo das saias encurtadas. Amelia as utilizava de forma mais bufante e presas
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ao calcanhar, como uma espécie de ceroula, divulgando o estilo nao s6 por onde
passava, mas também ao registra-lo por escrito no jornal em que era editora,
The Lily,” e por isso este tipo de vestimenta ficou conhecida como bloomers, em
homenagem a sua maior entusiasta.

Mais uma vez, tanto a roupa quanto quem a usava foram alvos de zombaria e
satiras, inclusive por parte dos cartunistas da época: A edigao da revista britanica
Punch, de 1851, publicou um quadrinho com varias mulheres vestindo bloomers
em situacoes exclusivamente masculinas na época - como fumar em publico -
comparando o uso de bloomers a uma afronta a sensibilidade da mulher distinta
(Stevenson, 2012, p.37). Acreditava-se que se as mulheres usassem calgas, logo
iriam vislumbrar outras questoes que eram de histérico dominio masculino
(Macy, 2011, p.46).

O clima hostil direcionado as mulheres que vestiam bloomers era tamanho que o
jornal Wood River Times, da cidade de Hailey, em Idaho, publicou um texto em 19
de agosto de 1887 intitulado The clothes that kill, que defendia o uso da polémica
peca. Porém, em dado momento, narra um acontecimento protagonizado pela
autora do texto, Lucy Stone, e a famosa sufragista americana, Susan B. Anthony,
demonstrando a dificuldade enfrentada por aquelas que ousavam usar roupas
mais confortaveis. Lucy conta que ela e Susan estavam indo aos correios em Nova
York vestindo bloomers, quando foram cercadas por um grupo de pessoas que
comecaram a intimida-las. Segundo a autora, elas s6 conseguiram escapar gragas
a um transporte enviado por um/uma amigo/amiga = que viu a delicada situacao
na qual elas se encontravam.

Mesmo diante da dificil aceitagao de calcas para as mulheres, muitas delas
continuavam usando a peca, como a propria Amelia, que viajou durante anos
dando palestras em diversos paises, promovendo a igualdade de género e o uso
dos bloomers, na esperanga de que mulheres interessadas no sufragio adotassem
a vestimenta (Stevenson, 2012). Tal como Frances Wright, Amelia Bloomer

nao foi bem-sucedida naquele momento, mas promoveu a ideia de uma
transformacao executavel.

Em 1881, enquanto alguns grupos de mulheres norte-americanas continuavam

reivindicando vestimentas mais confortaveis e praticas, na Inglaterra foi formado
o Rational Dress Society, que promovia discussoes a respeito de reformas na
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indumentaria feminina, como a diminui¢ao do peso das saias, que podiam chegar
a 10 quilos na época. O grupo era liderado por Lady Harberton, que introduziu

a ideia de uma saia dividida em duas partes, uma para cada perna (Macy, 2011),
revisitando o estilo anterior popularizado por Amelia. Esse modelo continuou

a ser chamado de bloomer e com a popularizacao das bicicletas, nos anos 1890,
receberam, finalmente, a devida atencao.

O uso dos bloomers como roupa para o ciclismo, embora bastante controverso, era
uma demanda razoavel, diante dos riscos que a mistura entre pedaladas e tecidos
provocava. Nao raro, jornais noticiavam tragicos acidentes envolvendo saias e
bicicletas. Além disso, a parte o desejo de pedalar, existia também a demanda
médica para a pratica de caminhadas ao ar livre - que era igualmente inviabilizada
pelo peso excessivo das roupas femininas: “(...) nenhum exercicio de ar fresco
pode salvar as mulheres dos efeitos maléficos de seu atual estilo de vestimenta.
Sao as roupas delas que as matam” 0 (Wood River Times, p. 1, 19 ago, 1887) -
garantia Lucy Stone no ja citado artigo The clothes that kill.

E interessante observar que os bloomers, nessa nova versao, ganharam bastante
forga, tanto de consumo quanto social, pois seu uso foi ressignificado pelas
mulheres enquanto pedalavam suas bicicletas, na medida em que elas ganhavam
maior liberdade de movimentos corporais e de circulacao nas vias urbanas. A
associagao entre essa peca de roupa, as bicicletas e a figura feminina se tornou
praticamente simultanea e amalgamada.

The Start.
Capyright 187 by K. Y. Young,
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Em razao da maior mobilidade trazida pelos bloomers, as mulheres foram as
grandes responsaveis pela popularizacao desse meio de transporte individual,

da mesma forma que a bicicleta trouxe novas formas de sociabilidade e
independéncia feminina, ajudando na afirmacao de conquistas do espaco

publico, cada vez mais fortes. Alguns acontecimentos historicos ajudaram na
afirmacao dessa “parceria”, como o caso da jovem imigrante nascida na LetOnia

e radicada nos Estados Unidos Annie Cohen Kopchovsky, conhecida como Annie
Londonderry. Ela foi a primeira mulher a dar a volta ao mundo sobre uma bicicleta
durante 1894 e 1895. Ela partiu para sua aventura usando espartilhos e saias

longas e pesadas, como eram as vestimentas femininas tradicionais do periodo.
Quando chegou a Chicago, meses depois de sua partida, bastante exausta e mais
magra, Annie trocou de roupa e passou a usar bloomers durante todo o restante da
viagem, completando-a com sucesso e entrando para a historia.

Outra mulher que virou simbolo do ciclismo feminino na mesma época foi Kittie
Knox, uma jovem que enfrentou ambientes hostis tanto por ser mulher, quanto
por ser negra. Na década de 1890, em Boston, Knox passou a integrar a Liga dos
Ciclistas Americanos e muito ajudou no debate publico sobre raga e género no
mundo do ciclismo dos EUA. Nas fotografias em que Kittie Knox aparece ao lado
de sua bicicleta, € possivel vé-la usando os bloomers.

A autora americana Maria Ward ' publicou um livro em 1896 chamado Bicycling
for Ladies, que era basicamente um manual de utilizacao da bicicleta para
mulheres, incluindo detalhes sobre manutengao e mecanica. Os bloomers ganham
novamente destaque ao serem identificados com o objeto bicicleta, ilustrando

a capa do referido livro. Na obra, Ward dedica um capitulo inteiro para as
vestimentas, os materiais mais apropriados para fabrica-las e as formas corretas
de usa-las. Salienta a importancia de uma roupa confortavel, leve e que permita
movimentos mais livres. A autora coloca como item essencial para a pratica

do ciclismo feminino a knickerbocker,” que nada mais era do que o nome

“oficial” dos bloomers. O texto destaca o nao-uso de saias ou de saias com
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tamanhos escolhidos individualmente pela mulher, a seu proprio gosto e desejo.
“A combinacao de calgas curtas, camisa-cintura e meias formam o essencial da
vestimenta para pedalar” J (Ward, 1896, p.94).
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A busca pela liberdade tanto dos costumes quanto das vestes fez com que os
blommers se tornassem parte essencial da relagao entre mulheres e bicicleta, para
que a vontade de ganhar as ruas em um meio de transporte independente e agil
pudesse ser colocada em pratica. Neste sentido, os bloomers adquiriram status de
um co6digo social, inserido em uma linguagem compartilhada pelas mulheres que
ousavam dar pedaladas e enfrentar as rigorosas regras de vestuario as quais

eram submetidas.

O decorrer do século XIX € marcado pela forte presenca dos grupos de mulheres
que buscavam se livrar de uma indumentaria sufocante, no sentido figurativo e
literal. Saias tao grandes que muitas vezes nao cabiam em comodos, nao passavam
por portas e nao permitiam as mulheres o simples ato de sentar por muito tempo.
Espartilhos tao apertados que respirar tornava-se dificil, o que dizer realizar
tarefas que exigiam mais flexibilidade. A figura feminina encontrava-se confinada
em suas proprias vestes e na solidao de seu lar ou de sua Igreja. No final do século
XIX, as mulheres ganham as ruas e o espago publico. Vestimentas apropriadas
para usufruir dessa embrionaria liberdade foram necessarias, e o uso de bicicletas
passou a ter um valor social muito forte, explicando a popularizacao dos bloomers
entre as mulheres.

Por mais inofensivo que pudesse parecer, esse item do vestudrio causou grandes
problemas, esbarrando em questoes morais da época. Sua popularizacao se deu
em grandes centros urbanos, como Nova York, e mesmo assim as mulheres que
usavam enfrentavam criticas. Em cidades menores, sua condenacao era feroz,
causando proibigoes e até casos de policia. De qualquer forma, a introdugao de
uma vestimenta mais viavel, leve e pratica para atividades que exigiam esforgos
fisicos foi notavel, causando, principalmente, uma mudanga na forma como as
mulheres passaram a se enxergar: mais dindmicas, ageis, publicas.
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Uma observagao relevante se faz necessaria nesse ponto. Estes movimentos e
transformagoes no vestuario e na atitude feminina relatados até aqui s6 foram
possiveis gracas a mudanca de mentalidade das sociedades ocidentais modernas,
fazendo surgir o sistema da moda como o conhecemos hoje, um mercado. Esta
virada na forma como a sociedade passou a se relacionar com as roupas e seus
itens de ornamentacao se deu a partir de varias mudancas graduais ao longo dos
séculos, desencadeando transformagdes importantes na forma do ser humano
se relacionar com o mundo e com ele mesmo, atreladas a modernidade. A moda
passou a se constituir em um imaginario partindo de uma ideia que tange a
concepcao de gostos, desejos individuais e valorizacao da subjetividade

e personalidade.

Segundo alguns estudos, como o de Georg Simmel, o conceito de moda apareceu
no final da Idade Média, mas foi na Idade Moderna, com o desenvolvimento

das cidades, que ele se transformou de forma mais intensa. A aproximacao das
pessoas umas com as outras nos perimetros urbanos levava a interesses de
imitacao e distingao, contribuindo para acelerar o motor da moda (Simmel, 1988).
Este movimento, alavancado pelo desenvolvimento da imprensa e da tipografia

a partir da logica de producao industrial, fez proliferar, no século XIX, inimeros
jornais e revistas que se ocuparam em documentar, explicar e pensar a moda.

Este contexto nos mostra que a moda ganha um novo status quo a partir da Idade
Moderna e do desenvolvimento da imprensa, quando a possibilidade de escolha
e a manifestagao de desejos e subjetividades do individuo racional, nascido na
modernidade, ganha vida. O século XIX foi, portanto, o século da explosao da
moda ou o século da moda por exceléncia (Rainho, 2002, p.14). E neste periodo
que a moda atinge um ntmero expressivo de pessoas, atrelada ao sistema de
consumo. O ato de vestir se torna mercadoria comentada, divulgada e propagada
a partir da construcao do gosto e do desejo de cada um. Neste mesmo periodo, o
surgimento das grandes magazines também comeca a preencher uma nova lacuna
que surge a partir desse contexto: 0 consumo em massa. As grandes magazines
norte-americanas do periodo, como a Macy's, de 1851, e a Bloomingdale's, de
1872, estavam cheias de mulheres que circulavam nos espacos publicos a procura
nao so6 de consumir, mas também de se libertarem do confinamento doméstico.
As lojas de departamento apresentavam uma grande variedade de produtos e
interessantes estratégias de venda, até entdo inéditas, sendo muito importantes
para a consolidacao do consumo na modernidade (Rocha, Frid & Corbo, 2016).
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Com a emergéncia do consumo de massa, quase toda cultura material disponivel
na modernidade ocidental adere a esse sistema, cujas engrenagens funcionam
com novidades sazonais, pregos convidativos se, fundamentalmente, antincios
publicitarios sedutores. Com as bicicletas e os bloomers nao foi diferente: a pega
de vestuario ganhou espaco no sistema de consumo, principalmente em razao de
sua estreita ligacao com a bicicleta.

Um acontecimento que ilustra a afirmativa
acima foi a estratégia utilizada por Albert
Augustus Pope, dono da primeira marca de
bicicletas americanas, a Columbia, citado no
inicio desse artigo. Ao longo da década de 1890,
Pope investiu em novos modelos de bicicleta e
logo percebeu que as mulheres representavam
um publico consumidor muito importante
para o seu produto. Por isso, passou a inserir
mulheres vestindo a roupa adequada para o
ciclismo - os bloomers— em seus anincios
publicitarios a partir de 1894. No ano seguinte,
langou uma série de seis paper—dolls,11 cujas
pecas da brincadeira incluiam bicicletas e
bloomers, tais como os desenhados por lideres
da reforma do vestuario (MACY, 2011).

12
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O pesquisador e publicitario brasileiro, Jodo Carrascoza (2005) nos ensina

que a finalidade de qualquer discurso publicitario, por mais encantador que o
seja, € a adesao de um grande publico ao consumo e, nesse sentido, € possivel
afirmar que Pope executou muito bem a sua estratégia de comunicagao. Ao
representar de forma objetiva as mulheres usando bloomers em seus antincios,
e reproduzir a mesma situacao de forma ladica em um brinquedo de papel, o
empresario americano buscava nao apenas a identificacao das mulheres que ja
haviam aderido a pratica do ciclismo, mas também conseguia atingir o publico
infantil, preparando uma nova geragao de consumidoras para sua mercadoria. A
comunicacao publicitaria nesse contexto, portanto, auxilia e consolida a relacao
proficua entre bloomers e bicicleta:

Até o final do século XIX, os bloomers puderam ser vistos tanto nos anincios
quanto nas lojas, fomentando nao apenas a pratica do ciclismo: Segundo Macy
(2011), imagens de mulheres em bloomers se tornaram bastante populares,
inclusive de formas surpreendentes, como em cang¢oes que prestavam
homenagens a elas. Na cena do consumo, fabricantes de cigarros passaram a

usar com frequéncia a imagem de mulheres ciclistas nas caixas de seus produtos,
vestidas nao s6 com os bloomers, mas também com chapéus e cabelos tipicamente
masculinos, que associados ao fato de estarem fumando, revelavam mais uma
ousadia, ja que o habito do tabagismo era primordialmente relacionado aos
homens (Macy, 2011). Assim, conforme apontado anteriormente, refor¢a-se a ideia
de que o consumo da dupla de bens recém-chegados a América - os bloomers e
as bicicletas - constituiu um cddigo latente de transgressao para os costumes da
época. A entrada da indastria do cigarro nesse contexto, apenas reforca o carater
subversivo dessas praticas de consumo.
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Com o passar do tempo, todo esse “atrevimento” fez com que as satiras e
zombarias dirigidas a essas mulheres se avolumassem, ja que o uso de bloomers
era comumente associado a uma espécie de “masculiniza¢ao” da figura feminina.
O clima de hostilidade e medo fez com que mesmo as mulheres mais audaciosas
evitassem o uso da vestimenta em lugares publicos. Além dos casos ja citados de
rejeicao ao uso dos bloomers, artigos de jornais e revistas de moda desencorajavam
o seu uso, identificando-os como algo visualmente ruim. “As mulheres estao muito
ansiosas em relacao a sua aparéncia para estarem dispostas a usar algo que seus
proprios olhos dizem que ¢é feio”, ~ argumentava um artigo da revista Harper's
Baazar publicado em 1896 (MACY, 2011, p.54).

Desse modo, a utilizagao dos bloomers, incentivada pela indtstria da bicicleta

e, posteriormente, do cigarro, conseguiu introduzir uma mentalidade mais
questionadora entre as mulheres, que buscavam meios para se livrar do
enclausuramento de outrora. Contudo, é também verdade que a vestimenta
causou muita polémica e por isso, sua utilizacao no espago publico nao teve vida
longa. O receio dos olhares hostis fez com que as mulheres passassem a usar
bloomers preferencialmente em atividades indoor, o que os converteu em roupa
ideal para as atividades fisicas dentro de universidades femininas no inicio

do século XX.

A relacao da bicicleta com as inovagdes no vestuario feminino foi tao proxima
quanto bem-sucedida, trazendo consigo nao apenas novas possibilidades

em tecidos e formas, mas também, e principalmente, modificando a prépria
maneira das mulheres se enxergarem na sociedade. No inicio do século XX,
outras transformacgoes impulsionadas pelo ciclismo e pelos bloomers também
puderam ser vistas, tais como a queda vertiginosa do uso de espartilhos e o
encurtamento das saias - que agora também tinham modelos mais leves, com
menos camadas de tecidos e anaguas, permitindo maior liberdade. E possivel
afirmar, portanto, que tais praticas de consumo inauguradas no século XIX,
promoveram mudancas definitivas no vestir feminino, que se desenvolveram cada
vez mais no século seguinte. Apenas duas décadas depois, Coco Chanel (1883-1971)
cria a iconica “mulher dos anos 1920" ao criar e usar a primeira calga produzida
intencionalmente para a mulher. Coincidéncia ou nao, fato é que as pioneiras do
final do século XIX que se arriscavam usando seus bloomers, reconfigurando um
vestuario historicamente aprisionador, abriram caminhos e mentes que seriam
mais explorados ao longo dos anos seguintes.
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Resumo

O presente artigo analisa a trajetoria dos autores Dias Gomes,
Janete Clair, Lauro César Muniz e Jorge Andrade ao chegarem

a TV Globo e de que forma promovem uma hibridizagao de
matrizes culturais que se tornaria a identidade da telenovela

da emissora brasileira. Com obras memoraveis e revisitadas
ainda hoje por outros autores, este “quarteto” deu arcabouco a
uma construcao de brasilidade pertinente a um rigido sistema
politico. No momento que novas ofertas de servicos para
narrativas teleficcionais surgem no mercado global, ¢ importante
compreender como a telenovela brasileira se mantém enraizada
na memoria coletiva, sendo um produto de extrema relevancia
para exportacao da quinta maior emissora do mundo. A proposta
¢ contribuir com um olhar histérico para os Estudos Culturais,
tendo como base uma analise critica da modernidade.

Palavras-chave: Telenovela; Televisao; Narrativa ficcional.

Abstract

This article analyzes the trajectory of Dias Gomes, Janete Clair,
Lauro César Muniz and Jorge Andrade upon arriving at TV Globo
and how they promote a hybridization of cultural matrices that
would become the identity of the soap opera of the brazilian
broadcaster. With memorable works and revisited even today

by other authors, this “quartet” gave a framework to a brazilian
construction pertinent to a rigid political system. As new service
offerings for teleficational narratives appear in the global market,
it is important to understand how the brazilian soap opera
remains rooted in the collective memory, being a product of
extreme relevance for the export of the fifth largest broadcaster
in the world. The proposal is to contribute with a historical look
to Cultural Studies, based on a critical analysis of modernity.

Keywords: Soap Opera; Television; Fictional narrative.
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O fortalecimento da TV Globo como império de comunicagao e sua consequente
expansao estao intimamente relacionados com o periodo da ditadura militar
[1964-1985], fase em que passou a imperar uma nova vertente de modernidade '
no Brasil. A televisao foi essencial para esta conjectura promovida pelos militares,
aonde os simbolos de prosperidade, unido da federagao e propaganda de uma
suposta for¢a nacional ditaram as regras.

A telenovela viria a ocupar funcao de amalgama das diferentes regioes do pais, tao
caro ao projeto militar. Entre outros discursos adotados a partir desse periodo:

(...) podemos afirmar o da telenovela como sendo aquele dotado
do dom da ubiquidade posto ter presenca em todos a0 mesmo
tempo, em razao da generalidade que assume ao atravessar
territorios, ignorar fronteiras, penetrar em guetos e superar as

diferencas sociais, econdmicas e culturais. (MOTTER, 2011, p. 78)

Em 1975, a TV Globo, simbolo empresarial inserido no chamado avanco
tecnologico, se consolidou com uma vinheta de “vénus platinada”, junto a
implantacao definitiva do padrao Globo de qualidade, resumida no slogan “O
que é bom esta na Globo” ja a partir de 1969. Tecnologia de ponta e investimento
em equipe técnica permitiriam essa sua hegemonia. A telenovela, inserida no
contexto da sociedade do espetaculo (DEBORD, [1931-1994] 1997), se destacou
como um produto acessivel e como um espaco ideal para agoes de propaganda,
atraindo expressivo percentual das verbas publicitarias na receita da emissora,
agora com uma grade de programacao organizada.

Entre varios personagens importantes na origem do que viria a ser o império
televisivo das novelas da TV Globo, ha quatro autores que se destacam como de
profunda necessidade para levar adiante a grandeza que se tornaria o produto
telenovela no Brasil: Janete Clair, Dias Gomes, Lauro César Muniz e Jorge
Andrade. Tendo o diretor geral da Rede Globo, Walter Clark [1936-1997] e o
diretor de operagoes Boni [1935-] a frente dessas contratagdes, a emissora buscou
em diferentes setores culturais pessoas que contribuissem com sua iniciante
indtistria. Cada um a seu modo, em diferentes anos, deixaria sua marca na historia
da telenovela ao criar obras memoraveis.

1 Outras vertentes dessa “modernidade” ja foram engendradas anteriormente,
tais como o Bota-Abaixo do prefeito Pereira Passos no Rio de Janeiro a
partir de 1903; a Semana de Arte em Sao Paulo, em 1922; a industrializacao

promovida pelo governo de JK a partir de 1956 etc.
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Classificamos aqui de “Quarteto Magico”, visto que estes nomes inovaram
ao deslocar o eixo de producao criativo: da cdpia de modelos externos
para aprofundar um até entao inédito pensamento de brasilidade no
audiovisual televisivo.

Chegada a TV Globo Autor (a) Principais referéncias
1967 Janete Clair Radio
1969 Dias Gomes Radio e teatro
1972 Lauro César Muniz Teatro e cinema
1973 Jorge Andrade Teatro

O objetivo do presente artigo € tragar um breve panorama de como este
“quarteto” levou para a TV brasileira, no final dos anos 1960 e comeco dos anos
1970, suas experiéncias pessoais promovendo tipo de hibridacao que, composto
por um conjunto de sistemas culturais concorrentes entre si, circunscrito a
processos socioculturais combinados, produzem novas estruturas, objetos,
representacdes e praticas (CANCLINI, 2006). Optou-se em deixar de fora o nome
de Ivani Ribeiro, o que nos daria a nomenclatura de “quinteto”, pelo simples fato de
que a autora s6 estreou na TV Globo na década seguinte, em novembro de 1982,
com a novela Final feliz. Na emissora, ela assinou remakes e adaptagdes a partir de
seus principais sucessos na TV Tupi e na Excelsior, posteriormente contribuindo
para a ja consolidada qualidade das produgoes.

Para entendermos a atual televisao brasileira, se faz necessario passar por estes
quatro nomes do quadro anterior, que ainda reverberam a producao nacional
décadas depois. Como mediadores culturais, com diferentes trajetdrias artistico-
intelectuais, acentua-se que, em comum, aproximaram 0S campos sociais, politico,
artistico e popular.

Ao observar o criador artistico-intelectual como parte do sistema social,
Bourdieu ([1930-2002] 1968) insiste que o estudo da criacao nao deve abordar
somente a relacao do criador com sua obra, mas considera a criacao como ato
de comunicagao (como um sistema intrinseco a producao, circulacao e recepgao
da obra). Apoiado nisso, a seguir tem-se os pontos - chave da carreira desses
precursores da telenovela moderna que, a partir de suas obras, construiram o
imaginario do que ¢ ser brasileiro em um discurso de unidade nacional do qual a
emissora-lider se apropriou como porta-voz.

Apos esta exposigao, debrugar-nos-emos em torno das influéncias que chegam

a contemporaneidade a respeito desse “quarteto”, o que o torna ainda hoje,
moderno e tao necessario a discussdo nos estudos culturais. Perceberemos, dessa
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forma, que, em comum os autores estabelecem em suas ficcdes um sistema
enraizado na triade politica, comércio e sociedade.

Janete Clair

1925 - 1983

Jenete Stocco Emmer fez historia na televisao ao escrever tramas como Irmdos
coragem (1970), Selva de pedra (1972) e Pai heroi (1979). Uma das principais
contribuicdes atribuida a ela esta no seu legado em formar uma nova geragao de
roteiristas, que seguiriam sua formula de prender a atencao do publico: uma boa
historia precisa de bons personagens.

Por seu poder inventivo e pela capacidade de criar tipos e
situagoes cativantes, Janete Clair - foi registrada como “Jenete”
por erro do cartério - forneceu a base para todas as inovagoes

e desdobramentos do género (mesmo para as minisséries

que rompem os canones rigidos da telenovela). Autores como
Benedito Ruy Barbosa, Gilberto Braga, Cassiano Gabus Mendes,
Manoel Carlos, Silvio Abreu, mesmo sem mergulharem na
torrente emotivo-romantica de Janete, sao por ela influenciados
(SODRE, 1985, p. 69).

Ao estabelecer fortes caracteristicas folhetinescas dos primeiros tempos das
radionovelas, ela uniu elementos antigos com novos, refor¢ando, com o apoio

do diretor Daniel Filho [1937-], a nacionalizagao do género, que antes seguia

os padroes de Cuba e Estados Unidos. Ficaria conhecida por “Maga das oito” e,
segundo o poeta Carlos Drummond de Andrade (MAIOR, 2006, p. 161), “a usineira
dos sonhos”, por provocar a fantasia em seu publico.

Suas primeiras oportunidades surgiram no radio ao interpretar cangonetas
francesas e arabes na Radio PRB-5. Em 1943, fez teste como locutora na Radio
Tupi-Difusora. Nos corredores da radio conheceu, em 1945, o entao radio-ator
Alfredo Dias Gomes. Cinco anos depois, estavam casados e morando no Rio de
Janeiro. Até 1967, ela escreveria mais de 30 radionovelas, a maioria para a Radio
Nacional, onde estreou em 1956, com Perdao, meu filho. Nesse periodo, por
sugestao do radialista Octavio Gabus Mendes, passou a assinar Janete Clair, em
alusao a musica Claire de lune.
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Apos um periodo tendo sinopses recusadas, chegaria sua vez na TV. Em 1967,
Janete foi chamada as pressas pelo diretor de operacoes da Globo, o Boni [1935-

], para salvar a novela Anastdcia, a mulher sem destino, estrelada por Leila Diniz
[1945-1972]. Com audiéncia baixa, producgao cara e excesso de personagens, a
trama, adaptacao do folhetim A Toutinegra do moinho, do escritor francés Emile
Richebourg [1833-1898], estava perdida. Janete escreveu, entao, um capitulo no
qual um terremoto devastava a ilha onde se passava a historia, eliminando mais de
100 personagens. Em seguida, deu um salto de 20 anos e recomegou com poucos
atores. A producao reduziu gastos, ampliou audiéncia, e a autora garantiu seu
lugar na emissora.

Boni declarou em entrevista a O Globo em 2011, como a chegada de Janete
provocou uma nova visao da telenovela, o que promoveria herdeiros de
sua escrita:

Janete tinha feito muitas radionovelas, conhecia a linguagem.
Ela era primorosa na carpintaria, nos dialogos, possuia a técnica,
a exceléncia, fez escola. Como ela, houve outros dois grandes:
Ivani Ribeiro e Dias Gomes. Depois, Gilberto Braga e Aguinaldo
Silva... Outra geracao. Janete era uma pessoa sensivel, com uma
vida dificil, conhecia a alma do povo como ninguém. Tinha uma

compreensao do gosto popular como nunca vi.

Apos escrever trés novelas entre 1967 e 1969 (Sangue e areia, Passo do ventos
e Rosa rebelde), marcadas pelo estilo folhetinesco que a autora cubana Gloria
Magadan [1920-2001], ainda responsavel pelo departamento de dramaturgia,
imprimia as historias, Janete comecaria a mostrar seu estilo. Com a saida de
Magadan, em 1969, surgiram histoérias naturalistas, ageis, com enfoque na
realidade brasileira. No prefacio de Nossa Senhora das Oito - Janete Clair e a
Evolugdo da Telenovela no Brasil (2003), Boni [1935-] diz que:

(...) foi Janete que provou ser possivel a convivéncia do bom texto
com o apelo popular. Foi contando com a Janete que eu (Boni) e

o Daniel Filho nos livramos de Gléria Magadan. Foi Janete, que
posava fundo no acelerador da fantasia, a pioneira em estabelecer

o contato entre a ficgao e a realidade.

A ascensao de Janete Clair na Globo coincide com a solidificacao da telenovela no
Brasil e com 0 monopolio da emissora no mercado brasileiro. Como conta Ferreira
(2003) na biografia da autora, Janete consolidou seu estilo de escrever a partir de
1969, com Véu de noiva. Ela foi beneficiada com o sucesso de Beto Rockfeller na TV
Tupi (1968), em que o autor Braulio Pedroso [1931-1990] propds didlogos coloquiais
e trama ambientada no Brasil, em vez de paises como México e Marrocos,
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a exemplo do que impunha Madagan. “No estilo de Janete, altas doses de
romantismo sao temperadas com a¢ao, emocao, suspense e eventuais criticas
sociais” (FERREIRA, 2003, p. 13).

Sua consagracao viria em 1970, com Irmdos coragem. Personagens marcantes e
mistura da linguagem cinematografica do western americano com elementos
classicos do folhetim fizeram a novela conquistar indices de audiéncia maiores

do que a Copa do Mundo do México. E notorio perceber que Janete Clair foi
adaptando as novelas, atenta a transformacoes sociais, observando a classe média,
acompanhando o gosto popular, dando vida aos conflitos cotidianos das grandes
cidades brasileiras.

Selva de Pedra (1972) trouxe a conturbada histéria de amor de Cristiano Vilhena
(Francisco Cuoco) e Simone Marques (Regina Duarte), resultando na maior
audiéncia da historia da TV brasileira. Também seria pelas maos de Janete que
o pais veria o primeiro programa da TV brasileira gravado e exibido em cores, o
episddio de Meu primeiro baile42, no programa Caso especial.

A novela seguinte teve de ser escrita as pressas para substituir outra, censurada a
poucos dias da gravagao. O semideus (1973) trouxe Tarcisio Meira em dois papéis:
um industrial excéntrico dado como morto apés acidente e um sosia que roubava
seu império. Em 1974, foi ao ar Fogo sobre terra, onde se discutia o conflito entre a
modernidade e a tradi¢ao: uma construtora quer inundar uma cidade do interior
para construir uma represa, mas os habitantes lutam para preservar o lugar. Os
militares criaram problemas durante a novela, o que obrigou Janete a demonstrar
capacidade de criatividade para reescrever capitulos inteiros.

Viria entao a novela que é considerada um de seus melhores trabalhos. Pecado
capital (1975) trouxe as telas realismo social ao discutir valores humanos a partir
do dilema do taxista Carlao (Francisco Cuoco) que, sem querer, ficava com

uma mala de dinheiro de um assalto. Janete, a novelista mais representativa da
televisao brasileira, partia para um novo rumo em sua obra televisiva (ALENCAR,
2006): vinha numa linha evolutiva e da escola romantica, chegava ao realismo (sem
esquecer da base folhetinesca).
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Depois de Duas vidas (1976), que discutiu o impacto da chegada do progresso na
comunidade do bairro do Catete, viria O astro, para a qual o pais se mobilizou em
busca do assassino de Salomao Ayala (Dionisio Azevedo). Com Pai heréi (1979),
transpds a trama para Nilopolis, na Baixada Fluminense, para contar a trajetoria

do jovem André Cajarana (Tony Ramos), que tenta desvendar a morte do pai. Em
Coragao alado (1980), causou polémica ao apresentar no capitulo 40 o estupro

de Vivian (Vera Fischer), cometido por Leandro (Ney Latorraca). Em entrevista

a extinta revisa Amiga, Janete comentou que nao entendia o estranhamento

de telespectadores com a cena, ja que diariamente “os noticiarios falam de

crimes acontecidos na vida real ainda mais fortes” Nao satisfeita, no capitulo

171, a personagem Catucha (Débora Duarte) protagoniza a primeira cena de
masturbacgao feminina na histéria da TV brasileira. Foi tudo subentendido: a
camera mostrava closes do rosto de Débora, e pés em movimentos circulares
estendida sob cadeira de madeira. Nao chegou a terminar Eu prometo (1983), vindo
a falecer vitima de um cancer no intestino. Sua finalizacao ficou a cargo de Gloria
Perez [1948-], considerada hoje sua sucessora. Janete continuaria tao popular que
virou enredo de escola de samba. Com “O Leao na Selva de Ilusdes” a G.R.E.S. Leao
de Nova Iguacu desfilou no Grupo Especial do Rio em 1992, cuja letra do samba
dizia: “Eu Prometo’ / Sua arte vai continuar / E na Selva de Ilusdes / Uma estrela
vem brilhar”.

Para entendermos a hibridizacao de diferentes matrizes estéticas, fortemente
associada como uma das caracteristicas mais marcantes na dramaturgia de Dias
Gomes43, é necessario um panorama de sua trajetoria. Em 1937, aos 15 anos,
escreveu sua primeira peca, A comédia dos moralistas. Ja morando no Rio, em
1941, durante a Segunda Guerra Mundial, Dias Gomes escreveu o drama Amanha
serd outro dia, abordando nazismo, invasao da Franga pelos alemaes, exilio

dos perseguidos politicos nos paises da América e o torpedeamento de

navios brasileiros.

Sua estreia no teatro profissional veio no ano seguinte, com a comédia Pé de
cabra. Antes disso, porém, a peca foi proibida pelo Departamento de Imprensa

e Propaganda (DIP), 6rgao de censura do Governo Vargas. Ainda em 1942, Dias
Gomes ingressou na Faculdade de Direito do Rio de Janeiro, mas abandonaria dois
anos depois ao ser convidado por Oduvaldo Vianna para trabalhar em Sao Paulo
na recém-inaugurada Radio Panamericana. L4, escreveu adaptagoes de pecas,
romances e contos. Nessa mesma época, ingressou no Partido Comunista.
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Instalado no Rio em 1950, ja casado com Janete Clair, o dramaturgo conseguira um
emprego primeiro na Radio Tupi e, em seguida, na Radio Tamoio e na Radio Clube.
Em abril de 1953, porém, Gomes foi demitido, apds viajar com escritores a Uniao
Soviética para comemoragoes do Primeiro de Maio. Em virtude da perseguicao
politica, passou a escrever sob pseudonimo até 1956, quando ingressou na

Radio Nacional. E interessante perceber como Dias Gomes, se torna mediador
cultural entre o campo politico e os segmentos da indastria cultural. O autor nao
trabalhou diante uma estabilidade, mas:

(...) numa intensa mediacao entre sistemas culturais distintos que
se fizeram presentes em sua trajetoria artistico-intelectual. Ele
atuou e realizou seus produtos culturais numa regiao limitrofe,
nas fronteiras entre campos sociais distintos: o comunista, o
artistico, o popular e o massivo (SACRAMENTO, 2012-b, p. 111).

Em 1959, escreveu a peca O pagador de promessas, adaptada para o cinema e
ganhador da Palma de Ouro no Festival Internacional de Cinema de Cannes,

em 1962. Trata-se da histéria de Zé do Burro (Leonardo Villar), camponés que
prometeu carregar uma cruz do sertdo baiano a Igreja de Santa Barbara, em
Salvador, caso seu burro doente se recuperasse. E considerada obra-prima do
teatro realista moderno. A versao cinematografica foi indicada ao Oscar de melhor
filme estrangeiro. O sucesso de O pagador elevou Dias Gomes ao status de um

dos maiores dramaturgos do pais, por trazer “trago moderno” e revolucionario a
representacdes das questdes nacional-populares, apesar do culto romantico ao
heroi messianico (RIDENTI, 2000, p. 88).

Cassado pelo golpe militar de 1964, sua pega O berco do heréi foi proibida pela
censura na noite de estreia. Em 1966, sua casa foi invadida por militares. No ano
seguinte, mesmo premiado, o filme O pagador de promessas teve exibicao proibida
em territorio nacional, se estendendo até 1972. Em sua autobiografia, Dias Gomes
relata como precisou lidar com o choque dos valores politicos que defendia e os
tentadores convites para embarcar na industria cultural televisiva. “O modelo
dramatuargico que viria a ser imposto pela ditadura nos anos 70 me excluiria
completamente (...). A telenovela, cercada de preconceitos, era considerada
subliteratura. Por outro lado seria incoeréncia” (GOMES, 1998, p. 255). Para o
autor, nao houve saida. Falou mais alto a sua necessidade de se comunicar

CcOm mais pessoas.

Minha geragao de dramaturgos, a dos anos 60, erguera a bandeira
do teatro popular, que so6 teria sentido com a conquista de uma
grande plateia popular, evidentemente. Um sonho impossivel, o

teatro se elitizava cada vez mais, falavamos para uma plateia
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a cada dia mais aburguesada, que insultavamos em vez de
conscientizar. Agora me ofereciam uma plateia verdadeiramente

popular, muito além dos nossos sonhos. (GOMES, 1998, p. 255).

Em 1969, chegou a TV Globo. Dando voz aos principios da dramaturgia nacional-
popular (SACRAMENTO, 2012-a), sua primeira telenovela, sob pseudénimo

de Stela Calderon, foi adaptagao do romance A ponte dos suspiros, de Michel
Zevaco, ambientada na Veneza do século XIV. Depois, com Verdo vermelho (1969),
assinada com seu nome, abordou temas polémicos - desquite, reforma agraria e
candomblé. Na sequéncia, Assim na Terra como no céu (1971), em que mostrava os
costumes da juventude carioca; Bandeira 2 (1972), que apresentava pela primeira
vez um protagonista bicheiro, o Tucao (Paulo Gracindo); e a primeira novela a
cores no Brasil, O bem amado (1973). Repleta de personagens inesqueciveis, a
novela deu origem a um seriado que permaneceu no ar por cinco anos. Como
detalha Igor Sacramento (2012-a) a respeito das tramas escritas pelo autor

neste periodo:

O realismo critico (de matriz lukacsiana) como estética necessaria
para projeto politico de “conscientizacao das massas” esteve
presente nas telenovelas de Dias Gomes naquele momento,
pontuadas por algumas caracteristicas do teatro épico
brechtiano, mas também pelo grotesco, fantastico, realismo,
tragédia e outras estéticas teatrais, fazendo uso da hibridizacao
como forma de garantir maior comunicabilidade popular.
(SACRAMENTO, 2012-a, p. 235)

Ainda que de modo controverso para alguns, ele estabeleceu mediacoes entre
valores da cultura comunista e os da pratica da produgao televisiva. Em 1974, por
exemplo, Dias Gomes escreveu O espigdo, a primeira a abordar temas ambientais,
criticando o progresso tecnoldgico e a desumanizacao das relagoes sociais. O
autor voltou a ter problemas com a censura em 1975, culminando no veto de Roque
santeiro. Com 20 gravados, a novela foi proibida na véspera de estreia. Segundo o
site da Memoria Globo44, o motivo da proibicao foi uma conversa telefonica com
o historiador Nelson Werneck Sodré [1911-1999] gravada pelo Servico Nacional de
Informacoes (SNI), na qual Dias teria dito que enganara censores com adaptagao
da pecga proibida O berco do herdi.

Ele aproveitou parte dos personagens em Saramandaia (1976), introduzindo na
TV o realismo fantastico caracteristico da literatura latino-americana. Com ela,
alcangou projecao internacional. Voltaria a abordar tematica ecologica em 1978,
com Sinal de alerta45, que denunciava crimes ambientais. Com o autor, houve
“abrasileiramento” das telenovelas, caracterizado pela nacionalizagao dos textos,
tematicas, procedimentos narrativos e linguagem (RIBEIRO e SACRAMENTO,
2010, p. 124).
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Em 1985, dois anos ap6s a morte da mulher e com a abertura politica, Roque
santeiro pode enfim ir ao ar. Marco na histéria da teledramaturgia brasileira, a
novela atraiu milhoes de espectadores para a trajetéria de Roque Santeiro (José
Wilker), Sinhozinho Malta (Lima Duarte) e Viava Porcina (Regina Duarte). Dias
Gomes escreveu os primeiros e os tltimos 51 capitulos da nova versao, deixando a
trama a cargo de Aguinaldo Silva [1943-] e Marcilio Moraes [1944-]. Em entrevista
a este presente trabalho, Marcilio conta que a base do que aprendeu de telenovela
esta nos primeiros 51 capitulos de Roque santeiro. “Quando fui convidado a
colaborar na versao de 1985, minha primeira experiéncia em telenovelas li estes
primeiros capitulos, que foram ao ar ipsis litteris. Ali aprendi a escrever novelas”.
Silva também ja disse a respeito de ter colaborado com este sucesso que marcou
época na emissora.

(...) Roque santeiro era isto: um vento que provocou um frémito no
pais ja na noite de estreia, e nas noites seguintes soprou cada vez
mais forte. (...) Apesar da censura tenebrosa (...), uma telenovela
era capaz de conquistar mentes e coragdes, dizer as pessoas
sobre o0s seus personagens “estes somos nos!” e, assim, se tornar
maior que tudo. Nao era assim que eu sentia Roque santeiro na
época, quando a pressao de escrevé-la era s6 o que contava. Mas
¢ assim que a vejo agora, como o momento magico que foi, ao dar
a um povo sufocado a chance de reconhecer, mesmo que numa

obra de ficcao, sua propria cara.

O sucesso da novela surpreendeu a propria emissora. Em reportagem de capa de
outubro de 1985, a revista Veja abordou como o fendmeno promovia a TV Globo
a um novo patamar de produgdes artisticas. O diretor Daniel Filho [1937-] assim
resumiu o momento: “Em primeiro lugar, trata-se de uma questao magica, com
todos os elementos se casando perfeitamente. Em segundo, a propria Globo
mudou, existe um astral novo na emissora, fazendo com que todos ousem mais”.
A matéria ainda destacou que “jamais a Globo mostrou, no horario das oito, uma
novela tao hilariante quanto Roque santeiro, a0 mesmo tempo em que toca em
alguns temas supostamente perigosos, como a religiao, o misticismo popular

e a politica”

As forcas politicas na legalidade foi o fato novo para uma geracgao nascida e
crescida na ditadura, o que deu ensejo ao debate politico e cultural acalorado. A
euforia do inicio de Nova Republica comecou a se transformar em mal-estar a

2  Disponivel em < https: //veja.abril.com.br/blog /reveja/como-roque-
santeiro-alcancou-a-maior-audiencia-da-historia/> Acesso em
06,/06,/2019.
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medida que se aproximava o fim do mandato de José Sarney (1985-1990), com os
fracassos de sua politica econdmica. Falava-se da tentativa de “maquiar” o retrato
provisorio do pais para adapta-lo aos novos tempos, lancando mao das ideias de
uma dramaturgia que tinha como base o questionamento da realidade brasileira.
Essa retomada era vista por Dias Gomes como superacao daquilo que teria sido

a tonica da década de 1970: “A discussao de probleminhas existenciais que nao
mexia nos pilares do autoritarismo” (GOMES, 1998, p. 98).

Seu ultimo trabalho para a Globo foi em 1998, a adaptagao do romance Dona Flor
e seus dois maridos, de Jorge Amado. Gomes faleceu em 18 de maio de 1999, aos

76 anos, em um acidente de carro em Sao Paulo. Como prova de que sua tematica
continua atual e viva na memoria do brasileiro, Dias Gomes foi escolhido como
enredo da escola de samba Unidos de Padre Miguel, da Série A do Rio de Janeiro,
para o carnaval de 2019. Segundo o carnavalesco Joao Vitor Aragjo, a ideia seria
associar o atual cenario brasileiro com as situagoes vividas nas historias assinadas
pelo dramaturgo. “Dias Gomes fez um retrato divertido e irénico do Brasil e isso
tem muito da forma como o brasileiro encara a vida’, afirmou Aragjo. Vinte e sete
anos separam este desfile do que homenageou sua mulher também na Sapucai.

Lauro César Martins Amaral Muniz nasceu em Ribeirao Preto (SP), em 1938.
Graduado em Engenharia Civil, fez parte da primeira turma do Curso de
Dramaturgia da Escola de Arte Dramatica da Universidade de Sao Paulo (USP). Em
1963, escreveu a comédia O santo milagroso, sua estreia profissional, encenada
com sucesso pela companhia de Cacilda Becker [1921-1969]. O texto chegou ao
cinema trés anos depois, por intermédio do diretor Dionisio Azevedo [1922-1994].
Na mesma década, o autor escreveu e montou mais quatro pegas. Muniz estreou
como novelista na TV Excelsior, em 1966, com Ninguém cré em mim. Escreveu
também novelas para a TV Tupi e TV Record, como a adaptacao de As pupilas do
senhor Reitor (1970) e Os deuses estdo mortos (1971).

S6 em 1972 Lauro chegou a Globo, escrevendo o seriado Shazan, Xerife & cia,
vividos pelos atores Paulo José e Flavio Migliaccio. Trés meses depois, foi
convocado por Boni [1935-] para substituir o autor Braulio Pedroso [1931-1990],
que adoecera durante as gravagoes de O bofe. Carinhoso (1973) seria sua primeira
novela, inspirada em Sabrina, filme de 1954. Também escreveu O casardo (1976),

N2A0



Ponteditora NAUS

cuja historia era contada em trés tempos distintos, entre 1900 e 1976. Segundo
informacoes da Memoéria Globo, o ptblico teve dificuldade em entender a trama,
mas foi sucesso de critica, premiada pela Associacao Paulista dos Criticos de Arte.

Em depoimento no evento Encontro com o Autor, ocorrido em 02/12 /1994, na
ECA-USP, promovido pelo ntcleo de Pesquisa de Telenovela, Lauro Cesar Muniz
reforca a marca dessa inovagao como simbolo de uma época de progresso na
televisao brasileira:

(...) Nos fizemos, na década de 70, telenovelas muito arrojadas,
com uma tematica muito vigorosa. Nos procuravamos até
subverter as estruturas narrativas classicas da telenovela, do
folhetim, havia uma busca de linguagem. Isso foi abandonado,
mas € claro que uma proposta colocada com muita for¢a sempre
permanece um tempo, até por inércia nao se esvazia de imediato.
(...) N6s éramos um grupo de autores decididos a renovar a
linguagem e fazer da telenovela brasileira um género artistico de
uma certa importancia. Tinhamos essa ambic¢ao. Havia no ar um
clima de busca de uma linguagem vigorosa, uma linguagem mais
ambiciosa. (MUNIZ, 1995, p. 94-103).

Mais uma inovacao surgiu com Espelho magico (1977), em que utilizou recursos

da narrativa teatral, cinematografica e radiofonica para falar sobre a propria
televisao. Em metalinguagem, a novela mostrava filmagens de uma novela,
Coquetel de amor, inspirada no conflito da peca Cyrano de Bergerac, de Edmond
Rostand. Lauro trouxe para a TV temas como eutanasia, poder das multinacionais
e homossexualismo.

E o periodo que a telenovela ganha um viés mais inclusivo. A autenticidade dessa
inclusao, porém, nao esta dada por critérios realistas, visto que as contradigoes
sociais nao se expressam na novela, que nesse periodo deixa de fora situacoes
de pobreza e constroéi universos de personagens brancos. Para Hamburger (2011),
as referéncias de tempo e espaco é que garantem a verossimilhanga de histérias
interpretadas pelo publico como espacos para veiculagao de modelos nacionais
de comportamento.

Apo6s uma passagem pela TV Bandeirantes, Lauro retornou a Globo em 1983,

para escrever os 17 capitulos finais de Sol de verdo, substituindo o autor Manoel
Carlos [1933-]. Sua peca O santo milagroso foi transformada em um especial.

A experiéncia rendeu ao autor prémio no Festival Internacional de Cinema e
Televisao de Nova York. Em 1989, com colaboragao de Alcides Nogueira [1949-] e
Ana Maria Moretzsohn [1947-], Lauro escreveu outra novela marcante: O salvador
da patria. “Foi uma novela extremamente dificil de levar o fim... Estreou no ano em
que se elegia o primeiro presidente, apés 25 anos de ditadura. (...) Sofreu todas
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as consequéncias de estar num ano muito especial, de eleicao para Presidente da
Republica”, diz Lauro, reforcando como o cenario politico interfere na recepgao
de uma trama.

No ano seguinte, escreveu Araponga, uma parodia dos filmes de espionagem,

ao lado de Ferreira Gullar [1930-2016] e Dias Gomes. Vendeu a adaptacao

de As Pupilas do Senhor Reitor para o SBT em 1994. E, em menos de um ano,
supervisionou na TV Globo o texto de Quem é vocé?, de Solange Castro Neves
[1951-]. Zaza (1997) foi a Gltima novela escrita por Lauro nessa sua passagem pela
emissora. Nesta trama criou o primeiro personagem soropositivo da telenovela
brasileira. Depois, escreveu duas minisséries: Chiquinha Gonzaga (1999), que
marcou a retomada das produgoes de época na Globo, e Aquarela do Brasil (2000),
sobre o periodo aureo do radio no Brasil. Em 2005, foi para a TV Record, onde
passou a dirigir o nticleo de Dramaturgia.

Ao analisar as novelas que escreveu, Lauro diz que ¢é dificil estabelecer um
denominador comum, ou seja, uma tematica comum a todas as novelas:

(...) e pouco provavel que alguém tenha uma tematica pré-
planejada, como por exemplo, a tematica de alguns autores no
teatro ou no cinema, onde o diretor tem uma visao global da sua
obra. Na telenovela o autor, muitas vezes, ¢ despersonalizado
porque trabalha em fungdo do processo. E dificil o autor planejar,
ter um trabalho autoral. (MUNIZ, 1995, p. 94-103).

Frisa-se a importancia de um desdobramento para futuros trabalhos acerca da
contribui¢ao a inovacgao promovida por Lauro Cesar Muniz, tais como ja existem
de Dias Gomes (SACRAMENTO, 2012-a), Janete Clair (SODRE, 1985; FERREIRA,
2003) e - a seguir - Jorge Andrade (ANZUATEGUI, 2012).
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Dos quatro pilares da inovacao aqui citados, Jorge Andrade € o que menos
produziu para a televisdao. Entretanto sua contribuigao vai além da quantidade

de producoes audiovisuais, mas na discussao da renovagao pela que a telenovela
atravessou. Andrade comecou sua carreira apos ser apresentado, na década

de 1950, a atriz Cacilda Becker [1921-1969], aos 28 anos. Foi Cacilda quem o
incentivou a escrever para o teatro. Estreou profissionalmente como dramaturgo
em 1954, com A moratéria, seguindo varias outras pecas de sucesso.

Em posicao assumida por Ribeiro (2005), A moratdria, no lugar de Vestido de
noiva, de Nelson Rodrigues, seria a peca inauguradora de uma tradi¢ao de drama
modernos brasileiros. Para tanto, ao destacar elementos do desenvolvimento de
uma estrutura teatral no Brasil, percebe-se que Andrade, mais tarde, vai levar

as matrizes desse drama moderno dos palcos para a TV. Para Ribeiro (2005), o
conteudo social de A moratoria reflete “um aspecto propriamente brasileiro,
embora conectado com a crise internacional desencadeada pela quebra da bolsa
de Nova lorque em 1929”. O dramaturgo paulista conta a historia da decadéncia
de uma familia cafeicultora que, sofrendo as consequéncias da industrializacao
e da crise econdmica dos anos 1920 no Brasil, perde sua propriedade e deve se
conformar a viver na cidade, sofrendo as dificuldades de adaptagao a um novo
ambiente cultural e social.

Nos anos 1960, Andrade publicou a compilagao do seu ciclo dramatico, Marta, a
arvore e o reldgio, narrando a formacao da sociedade paulista e brasileira. O seu
maior sucesso teatral, a peca Os ossos do bardo, permanece até hoje como uma
marca de qualidade dos bons tempos do Teatro Brasileiro de Comédia (TBC). Foi
com novela de mesmo nome que ele estreou na TV Globo, em 1973. Na verdade,
uma adaptacao de duas pecgas suas: Os 0ssos do bardo e A escada. Possivelmente,
foi a primeira vez que um intelectual brasileiro foi plenamente correspondido
pelo publico.

Na verdade, Jorge Andrade chegou a televisao ja consagrado no teatro. Depois de
Os ossos do bardo, escreveu O grito (1975), situando a agao na atualidade. Mas o
sucesso nao foi o mesmo do trabalho anterior, quando mostrou a decadéncia dos
bardes do café de Sao Paulo.
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Buscando resgatar suas proprias raizes, mas contribuindo

para revisitar as raizes do todo um povo, Andrade fez avancar

a producao dramatica. Retomando o velho, recriou o novo.
Explorando formas classicas, fé-las vez por outra explodirem para
dar lugar a um vento renovador que soprou, junto com outros
autores, sobre o teatro brasileiro por um tempo.

(RIBEIRO, 2005, p. 13)

E sintomatico perceber que quatro dos maiores autores de teatro e televisio,
naquele momento, escreveram novelas para o horario das dez: Braulio Pedroso
[1931-1990], Dias Gomes, Jorge de Andrade e Walter Durst [1922-1997]. Eram
dramaturgos que acreditavam numa missao, € nao se viam apenas como
funcionarios contratados para criar sob encomendas. E que missao seria essa?
Nota-se, pelos trabalhos desenvolvidos, além da preocupacao com questoes
sociais e politicas, um mergulho em aspectos autorais vindos de suas matrizes
anteriores. Andrade, por exemplo, carregava o teatro consigo. Os dramaturgos
queriam inovar, renovar, inventar.

E importante notar a maneira como Andrade definiu e compreendeu a arte,
visto que acreditava na plenitude da criagao artistica somente quando a mesma
propicia um debate social e suscita reflexdes (PATRIOTA, 2005). Assim, definido
o compromisso de sua dramaturgia, o autor anunciou o lugar, por ele escolhido,
para a realizacao desse dialogo: o universo da reflexao histérica. Como no trecho
desse artigo escrito para a revista Isto E de 19,/04/1978:

(...) Eu s6 entendo o teatro como representagao viva de um fato
e neste fato o personagem principal deve ser sempre o homem.
O homem brasileiro. Acho que, se a arte nao registra o homem,
no tempo e no espago, para mim nao € arte, nao € teatro, nao €
literatura, nao é nada. As geragoes futuras vao querer saber como
o homem brasileiro pensava, como vivia, como trabalhava, como
lutava. Penso que esta é a missao principal, essencial, da arte e
do teatro. (...). Quando eu pego, por exemplo, Fernao Dias, o que
quero discutir € se as minas devem ser descobertas, para serem
exploradas pela Corte e nao pelo colono. Este debate esta claro
em Sumidouro. Nao importa se é século XVI ou XVII, o debate
esta também no século XX, no debate das multinacionais. Vale

a pena importar o Know-how que nos explora? E investigar a
Historia é também fugir a perspectiva histoérica dos ganhadores.
Por que é que o martir da Independéncia é Tiradentes e

nao um dos mulatos da revolugao dos Alfaiates, na Bahia? A
Inconfidéncia Mineira era uma revolugao de mentira, idealizada
pelos historiadores, enquanto que a revolta dos Alfaiates é uma
revolucao social, do homem do povo. O teatro pode evocar essa
histoéria que foi surrupiada.
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A contratagao de dramaturgos ligados a esquerda pela Globo nao era
surpreendente, visto seu reconhecido talento e a época in6spita de

perseguicao politica. Jorge Andrade, embora nao fosse ligado a partidos
politicos, foi influenciado por este contexto cultural. Como bem define Ribeiro
(2005), Andrade fez avancar a producao dramatica ao resgatar as raizes do povo
brasileiro. “Retomando o velho, recriou o novo. Explorando formas classicas,
fé-las vez por outra explodirem para dar lugar a um vento renovador que soprou,
junto com outros autores” (RIBEIRO, 2005, 2012, p. 13).

Em 1978, Jorge Andrade publicou o romance autobiografico Labirinto, e, no ano
seguinte, fez a novela Gaivotas para a TV Tupi, o que lhe valeu o prémio de melhor
escritor de TV do ano dado pela Associacao Paulista dos Criticos de Arte. Seus
ultimos trabalhos para a televisao foram na TV Bandeirantes, na década de 1980.
Jorge Andrade morreu vitima de embolia pulmonar, em Sao Paulo, em 1984.

Ainda hoje se discute as consequéncias da metamorfose que o “Quarteto Magico”
provocou na TV Globo - e também nas concorrentes. Tanto que os autores que
produzem ficcdo de TV costumam cita-los como referéncias. O autor Marcilio
Moraes (ex-TV Globo e atualmente na TV Record) diz a este presente trabalho que
sua matriz de producao intelectual é oriunda de Dias Gomes:

(...) Costumo dizer que a base de tudo que aprendi de telenovela
esta nos primeiros cinquenta e um capitulos de Roque santeiro,
do Dias Gomes. Como ¢é sabido, o Dias havia escrito cinquenta e
um capitulos quando a novela foi proibida, em 1975. Quando fui
convidado a colaborar na versao de 1985, sendo minha primeira
experiéncia em telenovelas, peguei e li estes primeiros capitulos,

que foram ao ar ipsis litteris. Ali aprendi a escrever novelas.

As novelas com forte carga de realismo magico de Dias Gomes também teriam eco
nas producodes de Aguinaldo Silva, autor de A indomada (1997), Fera ferida (1993),
Duas caras (2007). Gloria Perez, autora de sucessos como O clone (2001), Caminho
das Indias (2009) e A for¢a do querer (2017), é tida como herdeira de Janete Clair,
pelo estilo de histéria “para ser contada em extensao, nao em profundidade”

3  Em entrevista dada por telefone em marco de 2018.
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(AUTORES, 2008, p. 460), com muitas possibilidades de desdobramento. Em 1982,
em entrevista ao Jornal Hoje, Janete explicou o que consistiria uma “férmula”
de sucesso:

Eu acho que entendo um pouco da psicologia do povo, o que é
que ele gosta de ver, gostaria de sentir naquele momento... Se é
uma emocao de alegria, de tristeza, de drama... Entao, eu acho
que vocé sabendo dosar isso bem, é quase que... nao digo que
uma férmula de se atingir o sucesso, mas € uma maneira de se
atingir o grande publico. E uma comunicagao assim: de gente
pra gente, de emocao pra emocgao. Eu acho que ¢ isso. Nao
pode ser outra coisa, eu nio estudei pra isso... E uma intuicio,

, .4
€ um sexto sentido.

Gloria Perez, a partir da polémica levantada em A forca do querer (2017), com o
drama de Ivana (Carol Duarte) e sua transexualidade, evocou os mesmos pontos
da “psicologia do povo” de Janete 33 anos antes. A preocupac¢ao na construcao de
Ivana/Ivan passava por “construir a empatia da personagem com o ptblico”
Gloria diz:

Ivana foi apresentada como alguém que vive uma crise de
identidade, atravessa um momento de inseguranca, sente-se
diferente e desencaixada do universo em volta, e sofre com isso.
Sao sentimentos que as pessoas reconhecem, que em algum
momento da vida todo mundo enfrentou, por motivos diversos.
Criado o lago, criada a empatia, as pessoas passam a torcer para
que ela seja feliz (...).

Vem dos pilares firmados pelo “Quarteto Magico” o carater de intertextualidade
da telenovela brasileira, com capacidade de gerar recursos e alimentar sua
producao como nenhum outro produto da indastria cultural brasileira (MOTTER,
2011). Dos autores que escrevem mais constantemente no horario nobre, tem-se
um “quinteto”: Gloria Perez, Gilberto Braga, Aguinaldo Silva, Walcyr Carrasco e
Joao Emanuel Carneiro. Se hoje estes autores falam predominantemente do

4 O depoimento a jornalista Leda Nagle esta disponivel em < https: //www.
youtube.com/watch?time_ continue=2&v=3erXR4itlyU>. Acesso em
18,/07/2018.

5 Em entrevista ao Jornal O Estado de S3o Paulo, na matéria “Ivana revela a

familia ser trans em ‘A Forca do Querer), e cena pode ser histdrica’, publicada
em 29/08/2017.
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presente do qual incorporam o cotidiano nos seus variados aspectos — modos de
conviver com a realidade - isso se deve, muito em parte, ao carater agregador do
inicio das producdes no pais.

E como os temas da ficcao sao escolhidos? Os profissionais entrevistados a este
trabalho afirmam que o tema surge primeiro na sociedade e s6 depois vai para
a ficcao. Como nos resume a autora Thereza Falcao, coautora de Carneiro em
Avenida Brasil:

(...) Quando um assunto ¢é tratado por qualquer produto
audiovisual, é porque ja esta ecoando na sociedade. E preciso
oferecer o debate no formato possivel. E a medida que o debate
avanga, esse formato vai ficando mais abrangente. Numa série
de TV fechada, s6 os interessados no assunto vao procurar
aquele produto.

No caso de Avenida Brasil, a boa aceitacao do publico, na opiniao da coautora, se
cumpriu pela tematica estar de acordo com o que o pais atravessava. “Falava de
um momento que o pais vivia, de empoderamento da classe C, de novos ricos, de
valorizagao de um outro centro que nao a Zona Sul (do Rio) ... Em 2015, o autor
teve dificuldades com A regra do jogo, ao abordar facgdes criminosas em um
morro. Nas palavras de Joao Emanuel Carneiro:

(...) o autor de novela tem que ter uma antena para o seu tempo,
mas ali as pessoas ja estavam fartas da realidade. Por isso nao
repetiu o sucesso de Avenida Brasil. O momento historico era
outro também (...). Entendo o publico querer uma coisa escapista
diante de uma realidade tao insuportavel. (...) A TV nao precisa ter

um discurso tao direto e pode se aproximar mais do cinema.

Os temas da teleficgao se baseiam em mencgdes ao carater “naturalista” das
novelas e notaveis referéncias a vida do pais. A novela exerce a funcao de agenda
setting (LOPES, 2009), tal é seu poder de pautar uma agenda tematica discutida
pelo pais em meses de exibigao. Reforma agraria, violéncia urbana, especulagao
imobiliaria, emancipacao feminina, corrupgao politica, racismo, diversidade
sexual etc, sao alguns exemplos de temas do ambito ptblico deglutidos por
estas narrativas.

6  Em entrevista ao Jornal O Globo, na matéria “‘O vildo é coautor das minhas
novelas) diz Joao Emanuel Carneiro” Publicada em 22/03 /18. Disponivel em
<https: //oglobo.globo.com/cultura /revista-da-tv/o-vilao-coautor-das-
minhas-novelas-diz-joao-emanuel-carneiro-22513830#ixzz5AUVNkk86>.
Acesso em 22/03/2018.
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As matrizes culturais de cada autor estao de acordo com o momento histérico
no qual se escreve. Este é o cerne do trabalho autoral, inaugurado com o
“Quarteto Magico” que da identidade a telenovela brasileira e imprime uma
marca que a diferencia das vizinhas producdes latinas. Assim sendo, é notério o
lugar na cultura e na sociedade brasileira ocupado pela telenovela, utilizando-
se a perspectiva de Hall ([1932-2014] 2003), na qual a cultura ¢ definida “como
um processo original e igualmente constitutivo, tao fundamental quanto a base
econdmica ou material para a configuracao de sujeitos sociais e acontecimentos
historicos e nao uma mera reflexao sobre a realidade depois do acontecimento”
(HALL, 2003, p. 26).

O que se percebe, ao analisarmos a trajetoria de vida dos autores Dias Gomes,
Janete Clair, Lauro César Muniz e Jorge Andrade é que a convergéncia entre

eles se da primeiramente no ambito politico e depois na abertura comercial de
suas obras. Todos tém uma linha politica de esquerda e caminham em matrizes
culturais como as do teatro, da literatura e do radio antes de irem para a televisao
promover o que seria um novo formato de telenovela, uma hibridizacao que daria
forma a moderna telenovela brasileira, hoje conhecida mundialmente pela sua
qualidade artistica e apuro técnico.

Entre as caracteristicas que esta telenovela genuinamente brasileira traz, e que
a distancia da telenovela mexicana ou cubana, por exemplo, estao as marcas
do presente que vivemos, sendo ele lugar simbolico da memoria coletiva
(HALBWACHS, [1867-1945] 2006), por ser Unico para milhoes de brasileiros

e generalizar o discurso em torno de uma agenda tematica. Para Halbwachs
(2006), memorias sao construgoes dos grupos sociais, que determinam o que

€ memoravel e os lugares onde essa memoria sera preservada, ultrapassando

o plano individual. O que o “Quarteto Magico” fundou na televisao brasileira,
portanto foi um produto de entretenimento enraizado em trés pilares: politica,
comércio e sociedade.

Os novos rumos da telenovela brasileira, quando se vé diante dos avangos dos
servigos de streaming, precisam ser avaliados sob a 6tica que a fundou como
indastria e como identidade de uma nagao que se entende e se questiona diante
da televisao. As obras de narrativas ficcionais do “Quarteto Magico”, composto
por autores primordiais do Padrao Globo de qualidade, ainda hoje sao revisitadas
como ponto de partida para se entender o Brasil.
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Resumo

Este artigo analisa como a musica contribuiu para enriquecer a
construcao narrativa da supersérie “Os dias eram assim”, exibida
pela TV Globo as 23h, no periodo de 17 de abril a 18 de setembro
de 2017. O foco € o Brasil dos anos 1970-1980, mergulhado

numa repressao violenta, com liberdade cerceada, instituicoes
fechadas, exilio involuntario, perseguicao a artistas, jornalistas,
professores e estudantes, um periodo nefasto da vida brasileira
no qual a musica foi o viés de maior poténcia para expressar

0 que estava pulsando submerso sob a capa do pais feliz e em
desenvolvimento. O objetivo € investigar como a equipe de
criagao operou essa construgao, que apresenta forte sinestesia
entre a musica e o audiovisual, enfatizando um instigante dialogo
entre jornalismo, ficcao, musica e memoria.

Palavras-chave: Narrativa; Ficcao seriada; Repressio;
Musica; Brasil.

Abstract

The article reflects about brazilian telenovela The days where
like this, shown by TV Globo in 2017. The focus is the Brazil of the
years 1970-1980, immersed in violent repression with debased
freedom. The goal of this essay was to investigate the narrative
construction that presents strong synesthesia in between music
and audiovisual, emphasizing a thought-provoking dialogue with
intertextual relation with journalism, fiction and memory.

Keywords: Narrative; Serial fiction; Repression; Music; Brazil.
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Introducao

A tematica da supersérie “Os dias eram assim’, que inaugurou esse formato na
TV Globo, evidencia o periodo sombrio que extirpou a liberdade do cotidiano
brasileiro. Repressao, ditadura, violéncia, aviltamento dos direitos fundamentais,
cerceamento da liberdade dao o tom.

Arealizacao de Os dias € um marco importantissimo da teledramaturgia, jogando
luzes para irradiar, no mundo inteiro, a avalanche repressiva e nefasta que
tomou conta do Brasil naquele periodo e que, até hoje, acarreta sérios reflexos
no cotidiano do pais. Ainda ¢ dificil falar sobre aqueles dolorosos anos, porém
espera-se que a teleficcao possa servir de relevante arquivo para que nao mais
se afirme nao ter havido ditadura em solo brasileiro, para que jamais a cangao
“Calice”, de Chico Buarque e Gilberto Gil possa ter sua forca atualizada.

Ambientada entre as décadas de 1970 e 1980, tempo que vai da intensificacao

da repressao as Diretas Ja, a supersérie foi exibida no periodo que vai de 17 de
abril a 18 de setembro de 2017, no horario das 23h, assinada por Angela Chaves e
Alessandra Poggi com dire¢ao de Walter Carvalho, Isabela Teixeira e Cadu Franga,
e diregao geral de Carlos Aragjo.

O objetivo desta analise é perceber como a construcao narrativa operou para
enfatizar determinados aspetos da obra, na qual ha intertextualidades notorias e
relevantes entre o jornalismo, a fic¢ao, a memoria, a musica.

Em “Os dias eram assim”, a interagao tempo, historia, personagens e acao
evidencia-se na eloquente simetria com a narrativa historica construida pelo
jornalismo. E isso é bastante relevante, como afirma Cristina Costa:

As narrativas sao maneiras de realizar e de expressar nossa
temporalidade, tornando-a tao objetiva quanto a certeza de
nossa finitude e transitoriedade. Sao metaforas constitutivas

de ordenacgao, de ritmos e de sequéncias seriais e casuais... As
estruturas narrativas sao formas de estabelecer modulagoes e
duragoes, arquitetando a temporalidade humana. Sao essenciais
para a construgao da identidade, tanto a individual como a
coletiva, pois, a partir das consideracoes feitas, ser para 0 homem
€ ter uma historia, € integrar duracoes e temporalidades.

(COSTA. 2000, p.41).
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A eloquéncia da imagem
¢ esteio para a forte
simbologia da dentncia.

Teledramaturgia com linguagem propria e o

dias-eram-assim/

A construcao narrativa da supersérie tem claro enfoque politico, e as autoras
definiram uma linha dramatica que exclui cenas, niicleos ou personagens
engracgados, evidenciando sua determinada intengao de contar, de forma grave e
inequivoca, o que representou o periodo ditatorial para o pais.

As marcas dessa construgao aparecem de varias formas: sdo as musicas da época
- muitas das quais proibidas de tocar nos anos 1970-1980; os fatos que ganharam
repercussdo na imprensa - como os do assassinato do estudante Edson Luis e a
passeata dos 100 mil; a decretacao do Al -5; o programa Abertura, apresentado
pelo cineasta Glauber Rocha em rede nacional; e ainda, imagens de arquivo com
pessoas de atuacao destacada, vitimadas pela ditadura (como Chico Buarque,
Caetano Veloso, Gilberto Gil, Dina Sfat, Bete Mendes, Henfil, Herzog, e tantos
outros). Ressaltamos ademais que o recorte politico é notavel desde que se faz
notar de pronto, por exemplo, na escolha do nome da personagem principal, Alice.

Afinal, quem de nds, ao ouvir este nome, nao completa mentalmente com o Pais

das Maravilhas? E em que pais situa-se a Alice da série: justamente num pais, no
qual, aquele tempo, nada havia de “maravilha”. Portanto, batizar a personagem
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principal como Alice ja se afigura como uma clara definigao politica da obra. O
mesmo dizemos do titulo - Os dias eram assim, pincado de uma letra da musica-
tema Aos nossos filhos, criacao da dupla Ivan Lins e Victor Martins.

O Brasil ¢ um caso exemplar em termos de construgao narrativa da teleficgao:
somos um pais da América Latina - continente marcado pela génese da telenovela
e enorme apreco pelo género - que criou um modelo especial de teledramaturgia
ao optar por inserir em suas histérias o brasileiro and6nimo com sua fala coloquial,
seus trejeitos, sua maneira Gnica de expressar-se, privilegiando tematicas que
destacam o cotidiano nacional.

Partindo dessa opgao narrativa, o género foi afirmando-se com uma assinatura
propria, ganhou em forca e dialogia com o publico, adaptou importantes

obras literarias brasileiras, colocou historias da vida real na tela e passou a
caracterizar-se como um espaco de ampla producao de sentidos, no qual ha uma
retroalimentacao constante e notoria com as narrativas do jornalismo televisivo.

Nesse viés, vale lembrar o que dizem os estudos linguisticos, ao afirmarem que é
por meio da lingua que o individuo se constroi socialmente, e que é por meio das
narrativas ficcionais que ele cria um sentimento de pertenca, de identidade, como
afirma Maria Cristina Mungioli (2008):

Esoba égide da descrigao dos costumes, da cotidianidade,

do ver-se retratado na tela da televisao e da interrelacao

com a realidade que as telenovelas e minisséries brasileiras
ocupam um papel extremamente importante na constituicao

do sentimento de nacionalidade. Papel devido nao apenas a

sua penetracao nas diversas camadas da sociedade brasileira,
mas também ao tratamento discursivo, tematico e estético que
lhe sao caracteristicos e que, para muitos, sao responsaveis

por sua grande audiéncia. [...] A constitui¢ao do sentimento de
nacionalidade passa necessariamente pelas narrativas literarias
ou televisuais produzidas pelas populacoes que conseguem dessa
forma criar/manter referenciais comuns o que possibilitaria

ter sentimentos e valores comuns e as elevaria a condigao de
povo. Esse processo compreende toda sorte de textos: escritos,
orais, pictoricos, audiovisuais, etc. Todos esses textos entram na
composicao daquilo que Halbwachs (1990) denominou memoria
coletiva. (MUNGIOLI, 2008, p.4).

Segundo Mikhail Bakhtin (1997), toda relacao dialdgica transporta certas
ideologias, pois todo enunciado, ao conter signos, € um agente ideologico: “Tudo
que ¢ ideologico possui um significado e remete a algo situado fora de si mesmo.
Em outros termos, tudo que € ideoldgico € um signo. Sem signos nao existe
ideologia” (BAKHTIN, 1997, 31).
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E ainda o tedrico russo quem defende que, para operar a linguagem verbal, os
sujeitos da comunicagao precisam se apropriar nao apenas das estruturas, dos
codigos, das regras gramaticais, das palavras, mas sobretudo devem ser capazes
de construir sentidos, e essa significacao nao é do falante ou do interlocutor:
pertence ao texto criado entre ambos. A construgao de sentidos ocorre por meio
de um processo caracterizado pela alteridade, ou seja, de continua interacao com
o outro, como diz Maria Cristina Mungioli (2008).

Foi espelhando-nos no desenvolvimento dessas analises que encontramos

a musica como mais um grande potencializador de sentidos, dai o caminho
escolhido para este artigo. Queremos perscrutar como a masica contribuiu para a
construcgao narrativa de Os dias, na qual ficcao e histéria caminham em paralelo, e
ganham reforco com a trilha musical definida. Sobretudo porque acreditamos que
o cancioneiro de um pais é territério farto para a construcao desse sentimento de
construcao da identidade, de povo, de nacao.

A sinestesia musica X audiovisual

A musica é privilegiada co-autora da narrativa de “Os dias”. Cangoes que tem
estreita ligacao com o periodo repressivo, muitas das quais proibidas de serem
executadas aquela época, ganharam destaque no constructo narrativo e, por si so,
ja produziam suas proprias e fortes significacdes.

Quando essas musicas, que trazem consigo um contexto sociopolitico, historico e
cultural, sao colocadas no ambiente narrativo como fio condutor, elas ganham em
dimensao, a0 mesmo tempo em que promovem uma lapidar producao de sentidos,
auferindo valor politico, social, histérico, de dentncia e reavivamento da memoria
de toda uma época, numa teia emotivo-sensorial que s6 a musica é capaz de
promover. A proposito, achamos oportuno lembrar o que diz o compositor sueco
Johnny Wingstedt:

Quando as 'terminagoes nervosas' do musculo-musica e da
epiderme-imagem se conectam, pode-se ver uma nova crianca
multimidia surgir no mundo, comecando a respirar. E, como

se nao fosse suficiente: vocé tenta adiantar por dois quadros

a musica em relagdo a imagem - e subitamente essa criancga
comeca a se mexer, pulando e gritando alegremente. Esse feliz
casamento entre imagem e musica ¢ um exemplo fascinante de
quando o todo ¢ alguma coisa muito maior que a soma das partes.
(Wingstedt 2005:6).
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A masica € um primeiro nivel do pensamento e antes mesmo de ser sonora, ela

ja existe como movimento. Assim nos diz o cineasta e artista visual Arthur Omar
(1998, p.276)- “é uma musica do pensamento que acompanha o pensamento, ela
se refere ao seu movimento, ao seu ritmo, a sua sensacgao de presenga” -, entao
podemos inferir que a musica ja tem um pensamento que lhe antecede. Em sendo
assim, cada musica ja traz em seu bojo uma construgao de sentidos, ainda que o
nivel de entendimento sobre isso esteja no plano inconsciente.

Porém, seguindo com o raciocinio arthuromariano, podemos inferir que, quanto
mais a masica ja esteja inserida num contexto construido, conhecido, mediado e/
ou midiatizado, mais ela ja trara consigo um possivel constructo de significados e
simbologias que se tornarao ainda mais fortes e eloquentes conforme o contexto
em que seja inserida via audiovisual.

Ao que nos parece, prosseguindo com a mesma linha de pensamento, a inser¢ao
da maioria das musicas que compdem a trilha de “Os dias” insere-se nessa
perspectiva. E, portanto, a escolha para compor a narrativa da série foi de
profundo acerto, nao s6 porque as masicas traduzem toda a ambiéncia daqueles
sombrios anos de liberdade cerceada e direitos aviltados (algumas tocaram muito,
outras foram proibidas), como porque elas vem imbuidas de um pensamento que
as precede, o que faz com que, ao escuta-las, sejamos imediatamente transpostos
para o ambiente que as fez nascer.

Sobre isso, recorremos novamente ao pesquisador, escritor, poeta e artista
plastico Arthur Omar:

O cinema nao ¢ um produto do investimento do olho apenas, ele
¢ um investimento da globalidade da presenca fisica, corpérea.
[...] Aimagem determina para o sujeito uma experiéncia de
pensamento, € preciso pensar diante dele. Nesse sentido,
podemos dizer que a atencao que a imagem exige ja contém,
direta ou indiretamente, uma espécie de movimento musical
que é o movimento da presenca diante dela. Nao é uma musica
da imagem, nao ¢ uma musica do sujeito, € uma ficcao operada
pela atencao. [...] O pensamento tem um nivel onde ele ¢ musica,
e veja bem, nao € uma musica sonora. Ele é exatamente esse
movimento que lembra o som, que lembra a experiéncia sonora,
mas, numa certa medida, ele prescinde disso. £ uma musica do
pensamento que acompanha o pensamento... ela esta por trés,
ela se refere ao seu movimento, ao seu ritmo, a sua sensagao de
presenca. [...] Talvez o pensar seja uma forma de musica. Ou, por
outro lado, a musica seja um nivel do pensamento.

(OMAR, 1996, p. 276 e 277).
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Ao voltarmos nosso olhar para o cinema, por exemplo - arte que antecede ao
nascimento da televisao, de quem esta absorveu qualidades para formar sua
propria linguagem, e com quem dialoga numa via de mao dupla -, lembramos

o que pode a insercao da musica nos filmes: ela apresenta perfis psicologicos,
enfatiza sentimentos, define climas, destaca emocgdes, determina contextos
historicos e geograficos, cria suspenses, promove pontes de empatia ou rejeigao
para tais ou quais personagens. Logo, acreditamos nao haver davidas quanto a
funcao de extrema relevancia que tem a masica na construc¢ao narrativa de filmes
e de telenovelas, ou de qualquer expressao da ficcao seriada televisiva.

Sendo a televisao uma espécie de prima-irma do cinema, tudo que se pode pensar
sobre este, serve para aquela. Nesse aspecto, vejamos o que diz Mirian Tavares
(2017) para dimensionar também a acuidade da construcao imagética de “Os dias™

A imagem do cinema € um constructo artistico, contingente,
social ou ideolégico. Vemos no ecra o que o autor da imagem
quer mostrar. Mas sempre € possivel ver mais: os sobejos do
visivel, recortados pelo enquadramento, dizem-nos muito

das imagens que se mostram, sobretudo naquilo que elas
querem ocultar [...] O cinema ocupa, muitas vezes, o lugar de
“discurso da verdade” - porque € sustentado por imagens que
sao consideradas um espelho do real. O cinema, que nunca foi
um mero reprodutor da realidade, sempre usou a realidade
como discurso, um discurso que se apresenta como um espelho
aperfeicoado que, nao so reflete, mas reelabora as imagens do
mundo, tornando-o mais compreensivel e ordenado segundo
padroes ideais. A tinica forma de combater este discurso do
mundo visivel é produzir novos discursos que irrompam de

dentro da logica do dispositivo e que provoquem, mais que
reflexos, auténticas reflexoes. (TAVARES, 2017).

Narrativa destaca imagens
que unem jornalismo e
ficcao.

Fonte: https: //gshow.
globo.com/series /0s-
dias-eram-assim/
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Se vocé vier me perguntar por onde
andez...

A musica, essa Senhora Rainha que “depois do siléncio, € o que mais se aproxima
de expressar o inexprimivel”, como afirmou o escritor Aldous Huxley2, foi
pensada para a narrativa da série com inconteste sentido de pertenca, ajudando
a construir - com potencial emotivo e tom de dentncia - a poderosa dramaturgia
para expressar aqueles tempos sombrios instalados pela ditadura no Brasil.! Algo
tao intrinseco e visceral, como o que diz o critico e compositor francés

Michel Chion:

Seria como se perguntar porque o circo de trapezistas

nao apresenta o seu nimero em siléncio, porque a musica
acompanha as sessdes de magica e porque em Shakespeare ha
frequentemente lugar para uma cancao. (CHION, 1985, p. 13).

Naqueles deploraveis anos de chumbo, a misica funcionou como um potente
recurso de dialogo do povo frente ao massacre repressivo estabelecido. Em
edicao histdrica da Folha de Sao Paulo, ha o registro sobre o impacto causado
pela popularidade dos festivais de musica. Foram eles o estopim que levou o entao
General Costa e Silva a decretar o Ato Inconstitucional 5. E foi esse ato que fez
eclodir toda sorte de maleficios, violéncias e desconstrucdes humanas contra
brasileiros e sua produgao cultural. Em meio a ostensiva e indomita repressao, a
musica era uma possibilidade de catarse e dentincia, o que a telenovela evidencia
com notavel vigor.

Comecemos por observar a letra da masica-tema de abertura, Aos nossos filhos:

Perdoem a cara amarrada/ Perdoem a falta de abraco/ Perdoem
a falta de espago/ Os dias eram assim/ Perdoem por tantos
perigos/ Perdoem a falta de abrigo/Perdoem a falta de amigos/
Os dias eram assim/ Perdoem a falta de folhas/ Perdoem a

falta de ar / Perdoem a falta de escolha/Os dias eram assim/ E
quando passarem a limpo/ E quando cortarem os lacos/ E

1 Anarrativa também fez mengao ao periodo ditatorial do Chile, embora esse
fato nao entre nesta analise, mas queremos ressaltar que o personagem
Renato (Renato Goes) vive seus anos de exilio naquele pais e casa-se com
uma chilena, vindo morar com ela no Brasil quando a ditadura acaba em solo
brasileiro, em 1984.
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quando soltarem os cintos/ Fagam a festa por mim/ Quando
largarem a magoa/ Quando lavarem a alma/ Quando lavarem
a agua/Lavem os olhos por mim/Quando brotarem as flores/
Quando crescerem as matas/ Quando colherem os frutos/
Digam o gosto para mim (LINS e MARTINS, 1984).

A escolha dessa composicao, lancada em 1984 (ano que marca o fim oficial da
ditadura no pais) exemplifica bem o caminho escolhido pela autoria da obra, qual
seja o de promover uma espécie de inventario daqueles anos negros e tristes, nos
quais tantas pessoas foram vitimadas.

A letra traz uma primeira parte que pede perdao pela tristeza que se revela sem
medo, e, a0 mesmo tempo, acena com uma distante esperanca de que tudo vire
passado e sobrevenha outro tempo, no qual seja possivel perceber a dor vivida

e as muitas batalhas travadas como tendo algum sentido. Assim, h4 uma espécie
de duplo arco semantico na composi¢ao, o que equivale-se ao postulado geral

da narrativa (conforme apontam Todorov, Gancho, Bordwell, Syd Field, Saraiva e
Cannito, e diversos outros autores), que prescreve dois eixos tematicos principais
para qualquer forma narratolégica. Estes podem ser traduzidos em liberdade e
opressao, segundo Saraiva e Cannito (2004).

No periodo abordado pela série, musicas viraram auténticos hinos em favor da
liberdade: a cangao de Geraldo Vandré - “Pra nao dizer que nao falei de flores”
(segundo lugar no Festival Internacional da Cancao, em 1968) -, destaca-se por
versos que anunciam a possibilidade de o povo tomar as rédeas de sua historia:
‘... esperar nao ¢é saber. Quem sabe faz a hora, nao espera acontecer”. Aquela
voz ganhou uma forca exponencial no Brasil expressando um convite claro ao
engajamento, a luta.

Nessa mesma época, Chico Buarque de Hollanda, compositor emblematico na
defesa da democracia, valia-se da riqueza de metaforas para burlar a censura

e externar um grito de alerta ao mundo. Em parceria prodigiosa com Gilberto
Gil, compds “Calice”, que mergulha no universo lagubre da ditadura, numa clara
analogia a uma passagem biblica e evidente sinergia com o Santo Calice de Cristo
(Pai, afasta de mim esse calice, de vinho tinto de sangue). O Calice, metafora do
cale-se imposto pela repressao, € uma metafora que ecoa fundo em quem viveu
aqueles tempos sombrios nos quais o verbo calar gritava medo, tortura,

horror, socorro:

Como beber dessa bebida amarga. Tragar a dor, engolir a labuta.
Mesmo calada a boca, resta o peito. Siléncio na cidade nao se
escuta. De que me vale ser filho da santa Melhor seria ser filho da
outra. Outra realidade menos morta Tanta mentira, tanta forca
bruta. (BUARQUE e GIL, 1978).
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Ainclusao dessas e de outras musicas de intenso simbolismo para a historia
politica brasileira — Deus lhe pague, O bébado e a equilibrista, Como nossos

pais, Feito Gente, Flores Astrais, Sangue Latino -, bem como de cangdes mais
romanticas ou libertarias (como Sociedade alternativa, de Raul Seixas e Paulo
Coelho), incluindo autores como Roberto Carlos, Erasmo Carlos, Fabio Janior,
Cazuza, Djavan, e Jodo Ricardo na trilha da série, reveste-se de mais um trunfo

de relevante significacao operado pela narrativa de “Os dias”, indicando a clara
intencao de seus criadores (autores e diretores) de denunciar um periodo da

vida nacional que ¢ melhor ficar bem claro na parede da nossa memoéria para que
nunca mais se repita, para que jamais se olvide. Essas musicas sao simbolos de um
capitulo sombrio da vida brasileira, e expressam a cultura e a consciéncia historica
daqueles anos de horror para a liberdade.

Para melhor contextualizar o que significa a produ¢ao musical daquelas décadas
de 1970-1980, vejamos o que diz o ensaista Silviano Santiago (1998):

Em lugar de introjetar o rebaixamento cultural que lhe é imposto
para se afirmar pelo ressentimento dos excluidos, a musica
popular passa a ser o espago “nobre”, onde se articulam, sao
avaliadas e interpretadas as contradigdes socio-econdmicas e
culturais do Pais, dando-nos, portanto, o seu mais fiel retrato.
(SANTIAGO, 1998, p. 171).
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Consideracoes finais

Apés observar o ambiente historico, politico - cultural no qual se inscreve
a narrativa de “Os dias eram assim”, constatamos que a musica contribuiu
fortemente para contextualizar a narrativa com propriedade e riqueza

de significacoes.

Assim como a narrativa textual e imagética foi elaborada para inserir o
telespectador naquele tempo - espago da repressao - valendo-se de ferramentas
fortes e bem definidas, como a construcao dos personagens, a reconstitui¢ao de
época, a caracterizacao, a direcao de arte, a inser¢ao de imagens de arquivo, e o
reavivamento da memoria através de registros jornalisticos da época, bem como
de depoimentos de vitimas que ainda estdo vivas -, podemos dizer que a trilha
musical foi orquestrada com o mesmo cuidado e riqueza simbdlica.

A musica esta para a narrativa assim como as imagens do passado estao postas
para a memoria do tempo no qual se inscreve a historia. Se outras tivessem sido
as cangoes escolhidas, talvez a dramaticidade do enredo nao soasse de forma tao
incisiva e com viés tao tocante.

No caso de “Os dias eram assim’, cujo roteiro revela absoluta no¢ao de ‘carpintaria
dramatica’ (pegando esse termo do que é usual no universo do teatro), ou seja,
todas as a¢des tem uma motivagao, uma relacao causal, uma unidade dramatica
solida e as personagens sao redondas, essa musica ganha em expressao porque
arrefece o poder da trama e potencializa as muitas significagoes possiveis.

Ao mesmo tempo, a construcao textual-imagética realga o potencial discursivo
das letras das cangoes e as coloca de novo no epicentro da questao politica,
perfazendo um tragado arquetipico relevante e singular dos anos de chumbo
no Brasil.

Notas

1. Verso da musica "O bébado e a equilibrista", de Joao Bosco e
Aldir Blanc, lancada no LP "Linha de Passe" (1979), e gravada por
Elis Regina, que consagrou a cangao, conhecida popularmente
como hino da Anistia.

2. Escritor inglés, autor do célebre “Admiravel mundo novo’,

romance escrito em 1931e publicado em 1932. Ver em https: //
pt.wikipedia.org /wiki/Aldous_Huxley.
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IMAGEM ITINERANTE
Photographic monocle: a chronicle on

the relationships and processes of the
traveling image
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Resumo

Populares entre os anos de 1970 e 1990, os monodculos
fotograficos, semelhantes a uma luneta, tém em seu interior

a fotografia em filme reversivel, o slide. Essas fotografias em
dispositivos de visualizagao eram comumente produzidas

pelos fotografos de rua ou itinerantes. Hoje pouco faladas e
conhecidas, as fotografias em monodculos nas cidades grandes
eram realizadas em circos, praias e pontos turisticos, ja no
interior do nordeste do Brasil em contexto religioso, nas
romarias. E interessante pontuar trés elementos importantes
para a producao do monoéculo fotografico — a camera, o
reversivel e o dispositivo de visualizacao. A partir de uma acao
performatica - O guarda-chuva amarelo - realizada na Praca
Tiradentes na cidade do Rio de Janeiro, um transeunte questiona
“por que a sua imagem e historia seriam interessantes para uma
pesquisa”. Esta abordagem ressignifica a pesquisa, conferindo a
ela um olhar mais politico.

Palavras-chave: Monoculo fotografico; Fotografia itinerante;
Fotografia analogica.

Abstract

Popular between the years of 1970 and 1990, the photographic
monoculars, similar to a telescope, have in their interior the
photograph in reversible film, the slide. These photographs

on display devices were commonly produced by street
photographers or itinerant photographers. Nowadays little
known and spoken, monocular photographs in the big cities
were held in circuses, beaches and tourist spots, already in

the northeastern interior of Brazil in a religious context, in the
pilgrimages. It is interesting to note three important elements
for the production of the monocle photographic - the camera,
the reversible and the visualization device. From a performance
action - The yellow umbrella - held in Praca Tiradentes in the
city of Rio de Janeiro, a passerby asks "why his image and history
would be interesting for a research." This approach resigns the
research, giving it a more political look.

Keywords: Photo monocle; Traveling photography;
Analog photography.
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As tecnologias digitais ocupam um espaco privilegiado em nossas vidas, compoe a
nossa rotina, sobretudo no ambito da producao de imagens. Parte consideravel do
cotidiano contemporaneo é construida em funcao dessas imagens digitais, sendo
elas de custo acessivel, proporcionando autonomia no manuseio da tecnologia e
agilidade para obtengao do produto final.

Com a modernizacao da sociedade a importancia de se produzir imagens,
sobretudo no sentido da representacao do mundo e de si se alarga e ganha uma
nova escala. E cada vez mais se torna crescente a apropriagao do visivel e invisivel
pelo olhar. Sobre as implica¢des da producao de imagens no dominio do invisivel,
Lissovsky e Jaguaribe discorrem “(...) antes associado ao oculto, ao misterioso e

ao magico, torna-se um territério desencantado, virtualmente anexavel ao visivel
gracas ao desenvolvimento da ciéncia e da técnica” (JAGUARIBE; LISSOVSKY, 2007,
p. 89). O encanto, diante da fotografia, tem espaco na apreensao pelo olhar e na
sua capacidade de comunicar e afetar individuos.

As imagens digitais contrastam fortemente com as imagens analogicas que por
muito tempo, ao longo da sua historia, foram produzidas por profissionais da area.
A inacessibilidade do aparato tecnologico, assim como o conhecimento quanto

ao manuseio das maquinas limitavam as suas produgoes. Ocasides especificas e
especiais eram fotografadas. Para fotografar um momento era preciso que ele
detivesse algum mérito digno do registro e rememoragao. Agora nao mais apenas
como arte ou ainda um documento ilustrativo, de autenticacao, impresso no jornal
como fora tempo atras. A fotografia, neste momento, desempenha um papel que
vai além de um objeto no cotidiano da sociedade, ela se torna um rito social.

Se décadas atras a fotografia analogica nao tinha a mesma participagao no
cotidiano das pessoas, para determinados grupos o acesso era menor ainda.
Questdes sociais e geograficas marcavam intensamente a auséncia de registro
da historia destes individuos. Acompanhando essa realidade de produgao das
imagens analogicas, se populariza as fotografias de monoculos. Porém com
algumas particularidades, em alguns aspectos amplificando a possibilidade de
registro e em outros limitando a sua prépria existéncia.
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Acredito ser fundamental pontuar os trés pilares que acredito e defendo ser

a base constituidora destas fotografias e das suas relagdes - a camera, o filme
reversivel e o dispositivo de visualizagao. Segundo o site da fabricante Olympus, a
camera Olympus Pen, foi lancada em 1959, no Japao. Considerada um dos maiores
beneficios, sobretudo no aspecto comercial, para a producao do mondéculo.
Criadas pelo designer Yoshihisa Maitani, estas cAmeras foram consideradas as
compactas mais famosas da época, embora nao tenham sido a primeira do tipo
half-frame ou meio-quadro. E justamente esta peculiaridade, o quadro reduzido

a metade, que possibilitou maior rentabilidade, pois passou a “dobrar” o nimero
de fotografias. Com um filme convencional de 36mm, a Olympus Pen produzia em
média setenta e duas fotografias, setenta e dois monoéculos.

O filme reversivel, também conhecido como slide, “diapositivo”, ou ainda

como filme positivo, também foi fundamental para a producao de mono6culos
fotograficos. Além de favorecer a fotografia em qualidade e fidelidade de cor,

o seu processo de revelacao, o E-6, tratava-se de um método inteiramente
quimico, viabilizando a produgao das fotografias em monéculo em cidades
interioranas e no nordeste do pais. Este tipo de revelagdo nao necessitava de
grande investimento em equipamentos € nem mesmo era necessaria a utilizagao
de energia elétrica. A manufatura dessa fotografia se apresentava de modo
exequivel em varios ambientes e até mesmo diante de uma rotina itinerante, como
era comum para muitos profissionais. Bastavam a camera, o filme positivo e as
solucdes para revelacao das fotografias na propria pelicula.

O mondculo em si, ¢ um dispositivo de visualizacao, o grande responsavel pelo
seu reconhecimento, carisma e estima. Ele traz consigo a ideia de ludicidade

e o despertar da curiosidade, do desconhecido e a potencialidade de uma
possivel descoberta. A busca pela origem do monéculo, Elinaldo Meira aponta
para a fotografia estereoscopica que ficou conhecida por seu processo de
producao e visualizacao de imagens. Essa técnica teve sua formulagao apoiada
nos fundamentos binoculares aprofundados por Leonardo da Vinci e Giovanni
Battista della Porta, no século XVI, e consiste na producgao de pares de fotografias
de uma mesma cena para serem visualizados simultaneamente em um visor
binocular especifico e, dessa forma, produzir a ilusao de profundidade, a
tridimensionalidade. Para conseguir tal efeito era preciso que as fotografias
fossem tiradas da seguinte maneira: “(...) 20 mesmo tempo com uma camara de
objetivas gémeas, tendo os centros das objetivas separados entre si por cerca de
6,3cm - a distancia média que separa os olhos humanos” (ITAU CULTURAL).

Fotografias como as de monoéculos localizadas como produgoes populares
comumente “aparecem como curiosidades exoticas, além de criar preconceitos e
relacoes de subordinagao” (AYALA, 2015, p. 52). E automaticamente perdem forca
e voz, quando nao sao simplesmente descartados por nao se encaixarem em um
padrao especifico que confira oficialidade e carater documental e até artistico.
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Acredito que tao importante quanto apresentar dados e resultados seja
fundamental falar de processo, sobretudo quando nossa area trata do subjetivo, do
artistico, da construgao, e desconstrucao. Afinal, uma investigacao que tem como
objeto o fruto de relacoes exige uma reflexao da trajetoria e que se considerem os
impactos daquilo que nos atravessa quanto investigadores, pois também fazemos
parte do processo.

No decorrer da construgao desta pesquisa, por meio da disciplina Performance no
Museu, ministrada pela professora Gabriela Lirio no Museu de Arte do Rio realizei
a performance “Guarda-chuva amarelo”. Inspirada no trabalho “Guarda-sol do
monoculo”. Em 2015 iniciando minhas primeiras investiga¢des sobre monéculo
fotografico encontrei o material “Guarda-sol do mondculo” do grupo “Cambana -
Itinerancia artistica”

Cambana - Guarda-Scl do Monboulo

O grupo se apresenta como “um arranjo de acoes artisticas discutidas
colaboratorialmente e criadas através de um processo de contacao e mostragao
de imagens, estaticas e em movimento, oriundas de pesquisa de campo junto a
grupos ciganos/Calons, da regiao do Recdncavo Baiano” (CAMBANA). O grupo
integra uma pesquisa de doutorado junto ao Programa de Pés-graduagao em Artes
Cénicas da Universidade Federal da Bahia, sob orientagcao da professora Sonia
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Rangel. Os trabalhos apresentam-se sob o formato de intervengoes artisticas
ocorridas nas feiras livres das cidades nas quais a pesquisa de campo margeou-se.
Foram realizadas por um grupo misto de criadores, auto-denominado de “bando”
fotografo, atriz, cendgrafo, bailarino, escritora, arquitetos, performers.

O video “Guarda-sol do mondculo” é produto da pesquisa realizada com a
comunidade cigana. Com o intuito de conhecer mais a respeito desse trabalho,
firmar trocas de materiais e experiéncias, além de estabelecer uma ponte entre
as pesquisas, busquei contato com a equipe. Obtive retorno da Clara Pignaton,
membro do grupo, que no momento nao pode me dar maiores informagoes sobre
este trabalho e o seu andamento. Este video foi referéncia fundamental para a
producao da minha performance, desde 2015 ele vaga os meus pensamentos, mas
nunca imaginei que um dia pudesse realizar um trabalho semelhante até surgir a
oportunidade realizar uma agao em espago publico.

Embora a proposta de performance tenha sido inspirada no “Guarda-sol de
monoculo”, no qual os objetos mantinham em seu interior as imagens, eu optei
por trabalhar a retomada da memoria por meio de determinadas
palavras inseridas no dispositivo. Nao eram quaisquer palavras.
Tais palavras proferidas durante as rememoragoes dos
observadores nao eram feitas de forma aleatoria, certamente
detinham alguma poténcia na expressao livre dos afetos e
memorias. Foram selecionadas seis palavras e com a colaboragao
da professora da disciplina “Performance no Museu”, Gabriela
Lirio, e dos alunos. As palavras pensadas e sugeridas eram
carregadas de forca e de algum magnetismo de modo que
estabeleciam uma conexao forte com as imagens que nao
estavam presentes no objeto, porém adormecidas no intimo das
pessoas. Eram palavras sutis, comuns, reveladoras e de alguma
forma vinculadas aos mondculos.

A intencao nao era falar das imagens, mas sim ouvir a historia

de um alguém que passa pela praga. Utilizar a for¢a que o
dispositivo em si carrega e assim atrair os olhares dos passantes
curiosos e que identificassem o objeto e desta maneira conhecer
historias, possivelmente me aproximar de acervos pessoais e
coletar material. Uma pesquisa de campo incitada pelo gesto
performatico que se faz ao espiar o mondculo aliado a poténcia
da palavra e rememoragao. Lembranga, infancia, memoria, lugar,
tempo e sentimento.

Esta performance foi realizada trés vezes em espacos distintos, do pablico ao
institucionalizado, sendo eles a Praca Tiradentes, Praca Carioca e em uma mostra
final no Museu de Arte do Rio - MAR. Foi a partir de uma conversa durante a agao
performatica “Guarda-chuva amarelo” realizada no evento “Bonobando na Praga
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Tiradentes”, que um passante, curioso ao identificar os monoéculos, interpelou.
O seu questionamento chamou a atencao - por que a historia dele poderia ser
importante para uma pesquisa? A sua descrenga quanto a relevancia sobre o
que pessoas comuns podem falar, o que fotografias comuns podem comunicar,
sobretudo no ambito de uma pesquisa académica reconfigurou este trabalho.

Historicamente, individuos, producdes artisticas e académicas que se afastam
do padrao hegemonico sao tidos como “subalterno’, e suas vozes tendem a ser
sufocadas. Questdes sociais e politicas ditadas por uma logica hierarquica, até
hoje, definem os portadores de fala e quem detém o argumento de autoridade.
E essa voz que perpetua baseia-se na autoridade de quem?
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Seguindo essa linha, na qual a voz de uma determinada autoridade ¢ tida como
verdade e por muitas vezes incontestavel que também se aplica a ideia de
autenticidade e legitimidade aos registros escritos. A fotografia em monoculo é
repleta de camadas de subjetivacao e de aspectos que a distanciam das produgoes
de imagens convencionadas. Esta dissimilitude em relagao as fotografias
tradicionais se eleva exponencialmente ao conferir a imagem de monoculo
produzidas no Nordeste uma identidade de puro afeto e subjetivagao

motivados pelo sagrado.

Com alguma frequéncia nos deparamos com as mesmas questoes que permeiam
o campo metodoldgico. Questoes estas que tanto se apresentam formalistas
quanto cobram o rigor cientifico. A fotografia em mondculo apresenta varias
faces de subjetivacao, em si € um tipo desconsiderado pela histéria. Produzidas
por fotografos itinerantes. O seu contexto se apresenta no universo da cultura
popular, entre imagens turisticas e sacras. O seu dispositivo além de estabelecer
uma relacao muito particular com o observador também incita a rememoragao
acompanhada da narracao.

O academicismo ancorado em uma metodologia que fomenta um modelo de
pesquisa calcado em fatos e apuragoes objetivas dificulta o desenvolvimento
do monoéculo como objeto de investigagao. Leituras como Pierre Bourdieu

e Paul Thompson foram fundamentais para o desenvolvimento dos estudos

do dispositivo em questao. Outros filosofos amparam a construcao de um
conhecimento que visa reaproximar o individuo. Walter Benjamin aponta, em
“Origem do drama barroco alemao”, questoes relevantes sobre a metodologia
fundamentada em regras e convengoes. Estas responsaveis pela reproducao de
um modelo cientifico limitado ao passo que filtram a oficialidade das coisas e
marginalizam outras.

As contribuicoes reflexivas de Walter Benjamin, mesmo que em obras distintas,
de algum modo convergem em pensamentos criticos contra o sistema vigente

na ciéncia. Em sua obra “Origem do drama barroco alemao’, o filosofo a partir de
uma postura questionadora aponta a necessidade de buscar formas alternativas
de desenvolver o conhecimento - “método é caminho indireto, é desvio” (p.50).
Considerando a realidade do campo intelectual da modernidade e que se estende
até hoje, sabemos que as forgas que nele operam, muitas vezes, tem como base

a convencao cartesiana. Aqui o produto final destas reflexdes deve ser a verdade
primeira, esgotando a davida.
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E diante deste cenario que Benjamin realiza suas provacdes, “o objeto do saber
nao coincide com a verdade” (p. 52). O filésofo se direciona para o transtorno

em que se torna a busca pela apropriacao da “verdade” assim como os limites

da ciéncia. Pois esse posicionamento metodico e determinista desqualifica a
subjetivagao como recurso, sendo este um processo intrinseco ao individuo que se
relaciona constantemente com o meio social.

Para Benjamin, o pensamento sistematico, bem como o método cientifico vigente,
nos distancia da verdade, pois estes pressupoem e adotam como regra a ideia

de que antes de tudo é preciso dividi-la para obté-la. Com intuito de alertar os
distanciamentos e desconsideracoes que esses métodos geram ao pensamento,
Benjamin destaca a necessidade de resgatar a contemplacao das ideias de maneira
a reaproximar o homem da esséncia.

Assim como o comunicar, uma pratica tao natural ao ser humano, tem se tornado
cada vez mais distante de nos. No texto “O narrador”, Benjamin, aponta para a
privacao que o proprio individuo se impde e o “embaraco” que se estabelece
diante da possibilidade de manifestar algum relato - “E como se estivéssemos
privados de uma faculdade que nos parecia segura e inalienavel: a faculdade de
intercambiar experiéncias” (BENJAMIN, p.198)

E interessante observar o uso que o autor faz de metaforas em seus
apontamentos. “As ideias se relacionam com as coisas como as constelacoes
com as estrelas” (p. 56). Com esta metafora Benjamin critica o sistema de
conhecimento e alerta que a ideia nao pode ser considerada o conceito das
coisas. Pois desta maneira continuaria fomentando a pratica da universalizagao
dos conceitos ao passo que langaria a margem aqueles que nao se enquadram ao
conhecimento tido como tradicional.

N50



Ponteditora NAUS

Para conhecer as historias das imagens arrebatadas pela fotografia, uma
observacao minuciosa e atenta é capaz de revelar ao individuo alheio aquela
histéria multiplas leituras. No entanto, os vestigios se revelam limitados diante da
profundidade das memorias articuladas pelo individuo fotografado. A narracao se
faz fundamental na exposicao da historia destes pedacos de vida que, recortadas,
isoladas e enquadradas, delimitam a magnitude de uma vida a uma fatia que é
transportada ao longo do tempo. As histoérias se amplificam diante do relato, desta
maneira o trabalho do narrador, daquele que fornece os depoimentos é essencial.

Walter Benjamin, em seu texto “O narrador - consideracoes sobre a obra de
Nikolai Leskov”, trata a importancia desse momento - a narragao - responsavel
por intercambiar as experiéncias em uma das primeiras fases da comunicabilidade
na qual nao havia o emprego de uma técnica capaz de reter o registro de forma
fisica, durante uma época em que a tnica fonte era os préprios narradores.

“O narrador retira da experiéncia o que ele conta: sua propria experiéncia ou

a relatada pelos outros. E incorpora as coisas narradas a experiéncia dos seus
ouvintes” (BENJAMIN, 1994, p. 201).

Para muitos historiadores, tradicionalistas, as fontes orais sao tidas como
subjetivas “por nutrirem-se da memoria individual, que as vezes pode ser
falivel ou fantasiosa” (THOMPSON, p. 18). A oralidade associada ao campo
do subjetivo era considerada como nao oficial e comumente deslegitimada
quanto fonte documental.

Pierre Bourdieu, em “A ilusao biografica” pontua a tendéncia de aproximar o relato
de vida aos modelos oficiais da apresentacao de si, como carteira de identidade,
curriculo, entre outros. E desta forma afasta-se das trocas intimas e familiares.

Ha um senso comum no que diz respeito falar sobre historia de vida, o caminho
percorrido, um percurso orientado, linear, com inicio, etapas e fim. Desta maneira
a biografia tende a ser apresentada como uma sucessao de acontecimentos, bem
como nas obras romanescas. Assim como nos documentos escritos ha nestes
relatos autobiograficos a necessidade de serem logicos e coerentes gerando o
reforco de uma tradigao.

Para Thompson ao contrario do que o tradicional registro escrito reforca assim
como no uso da fala de uma autoridade, a historia oral abre espaco para uma
reconstrugao mais realista e imparcial na qual “as classes subalternas,
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os desprivilegiados e os derrotados” (p. 26) sao participantes ativos, pois ha

0 compromisso com a “mensagem social da histéria com o mundo” (p.26). Ha

uma resisténcia das pessoas para considerar sua propria historia e fala, para se
enxergarem como obras, contetido. Ha dificuldade em encontrar em si estética

e poesia, seriedade, ciéncia, porque para tudo isso, supostamente, deve haver
complexidade e algum distanciamento, sobretudo da base, do popular. E a histéria
oral, por meio das entrevistas, busca justamente abrir caminho para o exercicio
da fala.

Todo o processo de produgao da fotografia em mondculo que envolve desde

a maquina, passando pelo filme e até ser encapsulada no dispositivo de
visualizagao tem o intuito de comunicar. Comunica através do corpo quando ele
performaticamente se entrega ao espacgo na tentativa de se ambientar e encontrar
a luz que adentre a caixa para entao conhecer o que ali esta guardado. Assim
como se comunica na contacao da historia, quando exterioriza o que habita o

seu intimo.

As fotografias de mondculo, produzidas em cidades pequenas do nordeste
brasileiro, consideravelmente apresentem contexto religioso. Neste artigo quero
mostrar uma imagem que se desvia.
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Ao visualizar algumas fotografias em monoculos, Teodora, manteve o ritual de
pegar um monoculo aleatoriamente, observa-lo e comentar o que a fotografia lhe
oferecia quanto imagem e memoria. Logo, pedacos de vida foram revelados, eram
as experiéncias de um individuo transposta para uma nova realidade e apropriada
pelas pessoas que ali estavam acompanhando a rememoragao. Abaixo segue o
trecho da narracao em off referente a imagem “Roga de arroz” do curta-metragem
“Remembrancas”

A partir das fotografias em monoculos, aqui tratando especificamente a foto
“Roca de arroz”, é€ possivel desenredar o percurso histérico de uma familia,
seus deslocamentos no tempo e no espago, suas tradi¢des e até mesmo o seu
julgamento sobre o que era importante ser conservado em registro fisico para
posteriormente ser lembrado, os eventos de uma vida dignos de rememoragao.

Por meio das fotografias de familia podemos acompanhar parte da trajetoria da
mesma, geralmente a partir do paradigma do que é considerado valido fotografar
e posteriormente relembrar, as celebragdes, por exemplo. Sejam os momentos de
alegria, de conquista ou a realizacao de um sonho, fotografamos por obrigacao,
para fins de registro. Ocasioes as quais sao atribuidas a ideia de excepcionalidade,
que nao ocorrerao outra vez. Assim, os albuns de familia constituem uma
compilacao temporal e imagética da vida de determinada familia e todos os seus
feitos ou pelo menos parte significativa deles. Susan Sontag considera que “Por
meio de fotos, cada familia constréi uma cronica visual de si mesma (...)"

(2004, p. 19).

Esta fotografia em monoculo foi produzida no interior do Maranhao, nordeste
do pais, e ela traz em seu contexto a identidade local de um povo simples, da
vida sertaneja. Muitas vezes neste tipo fotografico é presente a questao religiosa.
Neste caso, a fotografia foi produzida por uma necessidade primeira de
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comprobatoriedade em fungao das exigéncias do banco e em segundo plano pelo
desejo de registro, de ter uma fotografia com os filhos em meio a sua plantacao
€ arroz.

A técnica tem papel fundamental na identificagao dos pormenores de uma
imagem que, talvez, se dependessem apenas da memoria espontanea nao seriam
retomados em uma rememoragao. A técnica trouxe a possibilidade de analise
mais profunda com a ampliagao da fotografia, por exemplo. O congelamento do
momento em uma imagem, por meio do registro no papel ou na pelicula, permitiu
que os detalhes que até entao passavam despercebidos ganhassem o status de
maior importancia.

Sob um novo enquadramento, o qual possibilitava o olhar atento ao detalhe e que
muitas vezes enveredava a percepc¢ao para um novo angulo, como na fotografia
“Roca de Arroz” acima. Nela, Teodora, ao identificar os seus coelhos de estimacao,
0s quais ja nao lembrava a existéncia remonta um dialogo que teve com o seu pai a
respeito dos animais minutos antes de tirar a fotografia. Certamente ela lembraria
deste dia, mas a fotografia, esta fatia de tempo congelada, permitiu a retomada
minuciosa do momento, o ponto mindsculo e as vezes oculto que se torna visivel.

O exemplo da retomada que Teodora portou do breve dialogo que teve com o
seu pai nos instantes que precederam a realizagao da fotografia na roga de arroz,
a respeito de seus coelhos de estimagao, também ilustra a profundidade destas
reminiscéncias. Teodora, ao visualizar a fotografia no monoculo “Roca de arroz”,
revelou a histéria da imagem em questao, o local, o tempo, as circunstancias

que levaram a realizacao da fotografia, os afetos e os fatores que a tornam
emblematica e alguns detalhes que, segundo ela, até entdo nao mais recordava.

Lemos pelas lentes dos mondculos construcoes memorial-afetivas, resultantes de
uma articulacao bem-sucedida e performatica. A propria agao de olhar uma foto
em monodculo também envolve um ato performatico. Ergue-se o objeto para o alto,
para o céu, em busca da melhor luz. E assim como o espiar, no qual se fecha um
olho e o outro é mantido bem aberto e atento para observar a imagem escondida
na caixa. E como em uma coreografia involuntaria do corpo que se move por
necessidade natural, o individuo se movimenta pelo espago em busca da melhor
posicao, de um feixe de luz que adentre a caixinha, ilumine e revele a imagem. O
simples ato de observar estas fotografias ja produz uma performance.

Vejo um ponto em comum entre o monoculo e a performance. Assim como pontua
Cohen na relagao performance e arte - “(...) a performance acaba penetrando por
caminhos e situagdes antes nao valorizadas como arte. Da mesma forma, acaba
tocando nos ténues limites que separam vida e arte” (2002, p. 38) - o monoculo
opera por espacos pouco acolhidos pela fotografia. E um tipo de fotografia pouco
difundida, pouco se fala, sobretudo as suas relacdes de producao e nos efeitos que
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seu dispositivo conduz. E possivelmente, dentre as fotografias,
a que se destaca em ludicidade, esta entre as mais populares e
que mais estabelece vinculos com aquele que a observa e com
0 seu corpo.

Apesar das fotografias de monoculo nao estarem dispostas

em um tipico album fotografico de familia, também carregam

a esséncia de uma cronica visual. A fotografia em mondculo é
acondicionada de forma isolada em pequenas capsulas que nao
se abrem, seu contetdo s6 é acessado pelo espiar através da
lente. Ela é o resultado, a extensao do movimento de captura da
imagem em que se espia pela camera o que se deseja aprisionar
com a lente. E quando a imagem ¢ finalmente apreendida na
caixinha de mondculo o desejo pela revisitagao também é
propiciado pelo espiar por meio de uma lente, agora embutida
no monoculo e ndo mais na camera. Um processo pessoal e
intransferivel que nao cessa.
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Resumo

A vinda da Corte Portuguesa para o Brasil no século XIX alterou
os padroes um capital simbolico que possibilitasse o transito
social. Este artigo pretende estudar como a literatura de
civilidade mediou esse processo, possibilitando o acesso as novas
formas de enunciagao, aos novos modos de ser, de agir e de

se relacionar em prol da formacgao de cidadaos dito modernos
e civilizados. O objetivo de tais manuais era mais amplo do

que inculcar regras de etiqueta, mas sim preparar para a vida
em sociedade, considerando civilizado aquele que dominasse
os codigos presentes nas relacoes sociais. O aprendizado de
novas formas de sociabilidade se relaciona intimamente com o
consumo que, como fendmeno cultural, é definidor de praticas
sociais e de modos de ser. Sao, portanto, fendmenos tipicos

da experiéncia social da modernidade, determinantes nas
relacoes sociais.

Palavras-chave: Sociabilidade; Consumo; Literatura de
civilidade; Manual de etiqueta.

Abstract

The coming of the Court from Portugal to Brazil in the 19th
century changed the sociability and behavior patterns of society,
resulting in a Europeanization of customs and demanding for

a symbolic capital that would allow social transit. This article
intends to study how the literature of civility mediated this
process, allowing access to news forms of enunciation, to new
ways of being, to act and to relate in favor of the formation of
modern and civilized citizens. The purpose of such manuals was
more than just inculcating rules of behavior, but also preparing
for coexistence in society, considering civilized as one who
would know the codes present in social relations. The learning
of new forms of sociability is related to the consumption that

as a cultural phenomenon, defines social practices and ways of
being. They are typical phenomena of the social experience of
modernity, determinant in social relations.

Keywords: Sociability; Consumption; Literature of civility;
Manual of etiquette.
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As sociedades precisam de codigos para regular as relacoes sociais. A relagao
entre sujeitos demanda a existéncia de um denominador comum, algo que se
configure como linguagem, capaz de mediar o que € dito, visto, sentido entre

as partes para que haja, entao, comunicacgao. Estes codigos funcionam como
mediadores, e é necessario domina-los para dizer-se civilizado, uma vez que tais
formas de trato nao sao naturais ao homem. O modo de ser e de agir que cada
grupo social entende como civilizado €, de acordo com Norbert Elias (2011), parte
de um condicionamento e de um adestramento.

Nio se pode precisar quando comecou uma civilizacio dos costumes. E certo

que nenhuma sociedade se torna civilizada da noite para o dia, e tampouco

o tornar-se civilizado é um acontecimento Gnico e pontual. A civilizacao que

nos acostumamos a considerar como uma posse que “(...) nos chega pronta

e acabada” (ELIAS, 2011, p. 70) é parte de um processo em que nOs MeSmos
estamos envolvidos. Processo esse que pode, indefinidamente, ser remontado ao
passado, pois “(...) de onde quer que comecemos, observamos movimento, algo
que aconteceu antes” (ELIAS, 2011, p. 71). Para compreender este movimento é
relevante entender em que contextos a demanda por tornar-se civilizado fica mais
latente. Considerando que a emergéncia das sensibilidades modernas resultou
em transformacoes historicas, sociais e culturais que, por sua vez, transformaram
também as formas de enunciagao, os modos de ver, os padroes de sensibilidade

e as interagoes entre os sujeitos (SICILIANO, 2017),Z busca-se tragar uma
perspectiva historica acerca do aprendizado de novas formas de sociabilidade e
sua relagao com o consumo, entendendo o consumo como fendmeno cultural,
definidor de praticas sociais, modos de ser, diferencas e semelhangas, sendo um
fendmeno tipico da experiéncia social da modernidade, de acordo com Rocha
(2013) e determinante nas relacoes sociais, bem como a civilizagao dos costumes.
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A nocao de individuo ¢é fundamental para a construcao das questdes propostas.
Sendo o individualismo uma questao da sociedade moderna, € relevante
compreender as formas pelas quais as identidades sociais sao construidas na
modernidade, sob a 6tica de uma civilizacao dos costumes e do aprendizado de
novas formas de sociabilidade e mobilidade social. A transicao para a Renascencga
€ aqui considerada como marco para a preponderancia do individuo em relagao ao
grupo (DUMONT, 2000; SIMMEL, 1998). Foi nesse periodo que a Reforma Luterana
desferiu um golpe decisivo no que restava da ordem medieval, e o essencial da
religidao passou a funcionar de acordo com a consciéncia de cada cristao por si
mesmo (DUMONT, 2000). Lutero tira a Igreja do lugar de mediadora entre Deus e
o individuo, o que é consolidado com a Declaracao dos Direitos do Homem e do
Cidadao, de 1789, suplantando a ideia de comunidade pelo conceito de liberdade
do individuo. A Renascencga pode ser considerada, portanto, marcadora do
nascimento do individuo moderno, produtora do que chamamos individualidade,
com a superacao das formas medievais de viver e se relacionar, de acordo com
Simmel (1998). Roger Chartier (2009) ressalta que entre os séculos XVI e XVIII as
sociedades ocidentais foram caracterizadas por um processo de privatizacao que
incluia novas expectativas e praticas, produzindo espagos e objetos, criando uma
consciéncia inédita de si e dos outros, com inovagdes arquitetonicas, literarias,
afetivas e corporais.

O inicio da era moderna constitui um momento de incertezas. E um periodo

de reposicionamento social e cultural e de uma complexidade mais acentuada
das relacoes entre grupos mais diversificados. A unidade catoélica fora rompida,
ao passo que as hierarquias rigidas da Idade Média, de acordo com Jacques
Revel (2009), sofreram falhas profundas, em especial com o questionamento

da sociedade cortés, e a ordem absolutista ainda nao se instaurara. “(...) Essas
sociedades em plena transformacao precisavam de uma linguagem comum e de
novos pontos de referéncia, ja que as relagdes provisoriamente se tornam mais
livres e densas” (REVEL, 2009, p. 177). Essa demanda por uma linguagem comum
que transmita unidade a grupos diferentes é, portanto, mais latente em fases de
transicao e de transformacodes na sociedade. Mudancas sociais demandam uma
nova linguagem que estabeleca novos papéis sociais, papéis esses que, enquanto
nao sao naturalizados, precisam ser ensinados. Para Revel (2009) sociedades em
plena transformagao demandam mediadores que funcionem como guias para um
novo mundo, capazes de incutir novas formas de sociabilidade. Novas formas de
enunciagao e modos de ver vao sendo construidos na sociedade moderna.

O cddigo de civilidade estabelece uma linguagem, um modo de comportamento,
que € pactuado socialmente: estabelece-se um dever ser e os participes do jogo
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social pactuam que aquele coédigo sera utilizado como linguagem, como forma de
comunicagao e enunciagao de si e do outro, tornando o aprendizado do cédigo em
partilha do comum. Funciona como estatuto demarcador de pertencimento social,
notadamente em momentos historicos em que a mobilidade social se coloca como
forma de tensao entre uma classe anterior estabelecida, segundo um codigo
comportamental, e uma nova classe ascendente. A vinda da familia real portuguesa
para o Brasil, em 1808, tira a entao capital, Rio de Janeiro, de um estado de coldnia,
impactando nesse individuo colonizado, que passa a buscar se adaptar aos
costumes da corte europeia.

Segundo Marissa Gorberg (2013), a europeizacao dos costumes resultante da
vinda da Corte Portuguesa alterou os padroes de sociabilidade, comportamentos e
vestuario da sociedade, que passou a adotar valores estrangeiros, principalmente
franceses, como sindnimo de bom gosto, sofisticagao e civilizacao Nesse contexto,
a literatura de civilidade prolifera na cidade do Rio de Janeiro. Tratava-se de

um momento em que urgiam demandas por aquisi¢ao de capital simbolico que
possibilitasse o transito social, e que foi impactado pela literacia, ou seja, pela
capacidade de usar a leitura e a escrita como forma de adquirir conhecimento
para participar ativamente na sociedade, por meio da literatura de civilidade que
circulava no Rio de Janeiro no século XIX quando da chegada da Corte.

O proposito dos manuais ia muito além de ensinar boas maneiras e inculcar regras
de etiqueta; o objetivo era preparar as pessoas para a vida em sociedade, uma vez
que dominar tais regras representava alguma superioridade a outros estratos. Os
manuais de civilidade foram, entao, mediadores para uma internalizacao de regras
imperativas de comportamento, pautadas nos preceitos de polidez, elegancia e
cortesia, configurando-se em obras repletas de “(...) conselhos indispensaveis

a aquisicao de éxito nas investidas ao bom comportamento no grupo social”
(CUNHA E CECCHIN, 2007, p. 4). Um indicador da relevancia deste tipo de
literatura no século XIX ¢ a referéncia feita por Gilberto Freyre em Casa Grande &
Senzala. “(...) ‘A sociedade tem também sua grammatica’, escreveu em 1845 o autor
de certo Cdédigo do bom-tom que alcangou grande voga entre os bardes e viscondes
do Império” (FREYRE, 2006, p. 509). O Cédigo do Bom Tom a que Freyre se refere

¢ um manual publicado em 1845. De autoria do conego presbitero portugueés J.

I. Roquette, a obra normatizava os rituais do Brasil Imperial e se tornou leitura
obrigatéria de uma aristocracia brasileira “(...) quase selvagem e distante dos
grandes centros” (CUNHA, 2004, p. 1). Outro indicio da difusao dessas obras no
século XIX é a mengao que o viajante inglés Thomas Ewbank faz aos manuais de
civilidade, em seu relato sobre o comércio no Rio de Janeiro. “(...) Escola de bem
vestir para as jovens, Manual de Polidez para os risticos (...). Essas e milhares de
outras coisas sao vendidas durante todo o dia” (EWBANK, 1976, p. 79). Antincios
nos jornais da época também sugerem que tais livros eram indispensaveis para

se familiarizar com a vida na corte. “O Correio das Damas, jornal portugués que
circulou no Rio de Janeiro entre 1836 e 1850, era um dos que estampava alguns
anuncios do Manual de etiqueta e civilidade” (RAINHO, 1995, p. 141).
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As obras que constituem a literatura de civilidade fornecem informacgoes

sobre aspectos relevantes do comportamento humano, funcionando como

“(...) instrumentos diretos de condicionamento ou modelagao, de adaptacao

do individuo a esses modos de comportamento que a estrutura e situagao

da sociedade onde vive tornam necessarios” (ELIAS, 2011, p. 91), mediando

a compreensao de processos sociais, alguns sobre os quais temos poucas
informacdes. E o caso do tratado escrito pelo humanista Erasmo de Rotterdam
em 1530, De civilitate morum puerilium, que se situa na transicao da Idade Média
para a Renascenga e, conforme Elias (2011), forma uma espécie de ponte entre as
maneiras da Idade Média e os tempos modernos. Tratava-se de uma época em
que uma hierarquia social mais rigida se firmava e uma nova classe social superior
e uma nova aristocracia se formavam, ocorrendo transformagoes que, pouco

a pouco, abandonavam as tradi¢des medievais e influenciavam novos modos

de ser, onde a questao do comportamento uniforme tornava-se cada vez mais
importante, uma vez que cada individuo estava mais exposto a pressao social dos
demais e do controle social.

Forcadas a viver de uma nova maneira em sociedade, as
pessoas tornam-se mais sensiveis as pressoes das outras. Nao
bruscamente, mas bem devagar, o c6digo do comportamento
torna-se mais rigoroso e aumenta o grau de consideragao
esperado dos demais. O senso do que fazer e nao fazer para nao
ofender ou chocar os outros torna-se mais sutil e, em conjunto
com as novas relacoes de poder, o imperativo social de nao
ofender os semelhantes torna-se mais estrito, em comparagao

com a fase precedente. (ELIAS, 2011, p. 87).

Assim como ocorre da Idade Média para a Renascenca, em periodos de transicao
surgem demandas por novas formas de agir, de se relacionar, de viver. Formas
capazes de regulamentar a vida em sociedade, regras descrevendo o que deve e
o que nao deve ser feito sdo modos que nao apenas ajudam a estabelecer novos
papéis sociais, como também dao seguranga a uma sociedade frente as mudancgas
do periodo. A méaxima que vigora em manuais de civilidade de todos os tempos

¢ “(...) o comportamento social adequado é composto de normas que devem ser
cumpridas em beneficio dos outros e do nosso relacionamento com eles” (PILLA,
2004, p. 108). E assim desde a sociedade de corte do Rei Luis XIV, cujo papel
fundamental na privatizagao dos comportamentos veremos adiante, e continua
sendo quando falamos de interagao entre os sujeitos na modernidade.

Ha, pois, um intenso esforgo de codificar e controlar os comportamentos, que

sao submetidos aos codigos de civilidade. A linguagem dos corpos é destinada aos
outros, projetando o individuo para fora de si mesmo e submetendo-o a aprovacao
do grupo. A civilidade se configura, entao como “uma arte, sempre controlada, da
representacao de si mesmo para os outros, um modo estritamente regulamentado
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de mostrar a identidade que se deseja ver reconhecida” (CHARTIER, 2009, p. 165).
No caso dos manuais, Revel (2009) observa que as civilidades impdem aos seus
leitores comportamentos que satisfacam as normas de uma sociabilidade cada
vez mais imperativa, situando todo ato individual sob o olhar de todos, a0 mesmo
tempo em que convida o individuo a separar em si mesmo o que é mostravel, civil,
do que todos, incluindo ele proprio, devem ignorar.

A emergéncia das sensibilidades modernas, como vimos, acarreta em
transformacgoes que impactam nas relacdes humanas, dado o aparecimento de
esferas e dominios autbnomos na experiéncia, na sensibilidade e no pensamento.
Ela tem seu prego, requer um controle de si na relacao com o outro, uma vez
que “(...) todas as relagdes com os outros sao, ao fim e ao cabo, apenas estacoes
no caminho em busca de si mesmo. (...) Os outros existem para permitir a cada
individuo a comparacao e a visao da propria singularidade e individualidade do
proprio mundo” (SIMMEL, 1998, p. 7). O aprendizado das regras de civilidade,
na sociedade de corte ou nos tempos modernos, ¢ o dominio do c6digo, a
compreensao do dever ser e de uma linguagem que possibilite a partilha do
comum por meio de formas de enunciagao.

As sociedades ocidentais foram caracterizadas por um processo de privatizacao
que inclui novas expectativas e praticas, produzindo espacos e objetos, criando
uma consciéncia inédita de si e dos outros, com inovagoes arquitetdnicas,
literarias, afetivas e corporais (CHARTIER, 2009). Nessa relacao com o outro,
nesse mundo em transi¢ao, os modos de ser sao profundamente afetados. Na
vida moderna, ora prevalece uma ética da sensibilidade, produto das condi¢es
modernas, com um “Homem de Sentimento” de Campbell (2001) configurado
como tipo de carater ideal, ora a sensibilidade como virtude se perde em fungao
de um eu representado, por meio do uso de mascaras sociais, como aponta
Goffman (1975). Tais mascaras sao acionadas constantemente nos diversos palcos
de representagoes, ou seja, nos locais onde os individuos sao levados a agir na
vida cotidiana. O individuo exerce multiplos papéis em uma representagao de si
mesmo para os outros, e as interagdes funcionam de forma semelhante a logica
de atores em um palco. A mascara bem adaptada protegeria a fachada social dos
atores que, assim, desempenhariam bem seus papéis.

A dinamica de plateia e atores no palco do teatro a época do fim do Antigo Regime
também ¢é usada como metafora por Richard Sennett (2014) para compreender

o modo de ser nos espacos publicos, uma vez que o teatro foi um espaco social

de ensino da civilidade para o homem ocidental. Antes restritos a aristocracia,
esses espacos se abrem para a burguesia, modificando as interagoes sociais. Para
conviver com a diversidade, pessoas estranhas umas as outras precisavam de

um denominador comum, criando codigos simbdlicos que pudessem tornar as
relagoes sociais possiveis. A sociedade constroi representacoes de seu proprio
funcionamento, representagoes essas que podem ser buscadas nos codigos de
civilidade que, “(...) do século XVI ao XIX, codificam minuciosamente os valores
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corporais e regulamentam em detalhes o sistema de comportamentos sociaveis”
(REVEL, 2009). O aprendizado dessas normas media essa transi¢ao para um
momento novo, representando esse denominador comum, essa partilha do dever
ser, criando uma linguagem que transmita unidade perante novos modos de ser,
agir e sentir nas praticas cotidianas do individuo moderno.

Na trajetoria da literatura de civilidade, a regulamentacao da etiqueta, do gosto,
do modo de vestir, de falar e de se portar tinha a mesma funcao, eram armas na
luta por prestigio, marcando, com a prescricao de gestos concretos, as distancias
que separavam uns dos outros (CUNHA, 2004). Para Cecchin e Cunha (2007), a
leitura dos manuais busca normatizar comportamentos, internalizar regras e
preceitos para a formagao do bom cidadao, contribuir para o desenvolvimento do
carater e consolidar praticas de higiene. O alcance destes textos formadores de
bons cidadaos se inclinava inicialmente as classes mais altas, com a intencao de,
justamente, distingui-las do restante da populacao através do refinamento de seus
modos e maneiras. Nesse sentido, o conceito de etiqueta, derivado do francés
étiquette, pode evidenciar caracteristicas relevantes para a compreensao da
importancia desses manuais na modernidade. Na defini¢ao do Diciondrio Aurélio,
etiqueta € o “(...) conjunto de cerimodnias usadas na corte ou na casa de um chefe
de Estado; formas cerimoniosas do trato social; formalidade, protocolo; rotulo
para designar o que algo €, ou contém” (FERREIRA, 2004, p. 383).

Em A sociedade de corte, Elias (2001) analisa a nogao de etiqueta nas relagoes
sociais existentes no Antigo Regime. Seu objeto principal de analise é o reinado de
Luis XIV, o Rei Sol, que governou a Franca de 1643 a 1715 e construiu, dentre outras
obras, o Palacio de Versalhes. A instauragao das monarquias absolutistas, com a
figura central do rei, teve enorme peso na modificacao dos comportamentos. Esse
modelo de civilidade presente na sociedade de corte, tem centralidade na figura
do Rei Sol, responséavel por instaurar um complexo cerimonial onde a civilidade
passa a ser distintiva. Ainda de acordo com Elias (2001), o espaco governado

pela civilidade é o da existéncia coletiva, da sociabilidade distintiva da corte e

dos saldes, ou do ritual social em sua integra, cujas normas obrigatérias devem
aplicar-se a todos os individuos, seja qual for sua condicao. O autor estuda nao
um monarca, mas sua fungao, e analisa a corte como tendo um papel central na
organizagao do conjunto das relagdes sociais, buscando compreender a sociedade
que se organiza inteiramente a partir dela. Para ele, a sociedade de corte
valorizava mais a posse de um titulo de nobreza do que a riqueza; pertencer
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a corte do rei era algo extremamente valioso na escala dos valores sociais. Os
juizos de valor eram submetidos ao olhar dos outros, de modo que o que era digno
de esforgo dependia nao s6 da avaliagao do individuo, mas, sim, da confirmacgao
de que aquilo era realmente valioso também aos olhos da sociedade. Este sistema
tornava praticamente impossivel ao individuo nao competir pelas oportunidades
tidas como socialmente estimadas, dentre as quais a mais importante era a
relacao com o rei.

O privilégio da eminéncia social, segundo Revel (2009), cobrava dos nobres

uma irrestrita submissao a autoridade do rei, envolvendo-os em um codigo que
determinava comportamentos segundo a posi¢ao do individuo numa hierarquia
rigorosa, na qual a etiqueta tinha o papel de regulamentar a disciplina imposta a
todos. O soberano vigiava os cortesaos e eles mesmos vigiavam uns aos outros,
em um controle incessante. “A corte faz da aparéncia sua regra social” (REVEL,
2009, p. 197), e o reconhecimento coletivo vinha através da vigilancia de uns

sobre os outros a fim de assegurar o respeito a etiqueta, a vestimenta, a palavra, a
apresentagao do corpo. Qualquer ameaga a posicao que os cortesaos ocupavam,
bem como qualquer perda de privilégio, significava para eles “(...) um esvaziamento
de sentido de suas existéncias” (ELIAS, 2001, p. 95), transformando a sociedade

de corte em cumpridora de um sistema carregado de tensoes e disputas por
prestigio. O rei Luis XIV se valia dessa disputa entre os membros da corte para
reafirmar seu poder e consolidar sua posicao de governante, e “(...) aproveitava
suas atividades mais particulares para marcar as diferencas de nivel, distribuindo
suas distingdes, provas de favorecimento ou de desagrado” (ELIAS, 2001, p. 102),
tendo a etiqueta uma fungao simbolica de grande importancia na estrutura dessa
sociedade de corte e na forma do rei governar. Na busca por prestigio na corte os
individuos mantinham-se atentos, e quem participava dessa estrutura hierarquica
era obrigado a realizar um cerimonial que, segundo Elias (2001), era um fardo para
todos os envolvidos. Embora contrariados, todos cumpriam a etiqueta, nao apenas
porque o rei exigia, mas porque dela dependia a existéncia social dos individuos
da corte, e romper com ela significaria romper com suas condicdes aristocraticas:

Os privilegiados, envolvidos na rede do cerimonial, mantinham-se
mutuamente nesta situagao, embora a suportassem a contragosto.
A pressao dos que pertenciam a um nivel inferior (...) obrigava os
que usufruiam de mais direitos a conservar seus privilégios. E,
pelo lado oposto, a pressao de cima forgava quem estava sujeito

a ela a empenhar-se para escapar; em outras palavras, impelia-os
também para a esfera da concorréncia por status. (...) O principe
nao queria ceder seu lugar ao duque, que nao queria ceder o

seu ao marqueés, e todos eles juntos, constituindo a noblesse, nao
queriam e nem podiam ceder seu lugar aqueles que nao eram
nobres e tinham de pagar impostos. Uma atitude alimentava a
outra; assim, gragas ao fendmeno da pressao e da contrapressao, a

engrenagem social se equilibrava. (ELIAS, 2001, p. 105).

N7



Ponteditora NAUS

Qualquer mudanga nessa hierarquia significava uma mudancga na etiqueta, de
modo que a engrenagem da corte se mantinha alimentada pelas necessidades
de prestigio e pelas tensoes renovadas pela competicao na propria corte. Essa
competicao também obrigava os participantes a manterem suas emogoes
controladas, “em favor de uma atitude precisamente calculada, com variacoes
sutis no convivio entre as pessoas” (ELIAS, 2001, p. 126). O comportamento
demandado da nobreza também era cumprido por Luis XIV, que utilizava a
etiqueta nao apenas como instrumento de distanciamento, mas também como
forma de dominacao de seus suditos. Elias (2001) cita um trecho das “Memorias”
do proprio Luis XIV para demonstrar isso:

Estao grandemente enganados aqueles que imaginam tratar-se
ai apenas de questdes de cerimdnia. Os povos sobre os quais
reinamos, nao podendo penetrar o fundo das coisas, pautam
em geral seu julgamento pelo que veem exteriormente, € o mais
frequentemente € pelas primazias e posi¢coes que medem seu
respeito e sua obediéncia. Como € importante para o publico
ser governado apenas por um Gnico, também ¢é importante para
ele que este que exerce essa func¢ao seja elevado de tal maneira
acima dos outros que nao haja ninguém que possa confundir
ou comparar-se com ele, e podemos, sem sermos injustos para
com o corpo do Estado, retirar-lhes as menores marcas de
superioridade que o distingue dos membros. (ELIAS, 2001, p. 132).

Em sua analise, Elias (2001) faz uma comparacao entre a atitude da sociedade

de corte e da burguesia em relacao ao ganho e ao gasto de dinheiro. As familias
burguesas submetem as despesas as receitas, procurando manter 0 cCOnsumo
abaixo do que se recebe e garantindo o éxito social a partir de uma estratégia de
ganhos e despesas no longo prazo. Na sociedade de corte, a 16gica de prestigio

€ outra, ha um consumo em funcao do status: gasta-se de acordo com o nivel
social possuido ou almejado, de modo que “(...) até o fim do século XVIII (...) o
termo ‘économie, no sentido de submeter os gastos aos rendimentos e a restrigcao
planejada do consumo a fim de economizar, tem um sabor de desprezo nas bocas
de aristocratas da corte™

Aqui encontramos um outro sistema social de normas e valores,
cujos mandamentos sao obrigatérios para os individuos, a nao

ser quando eles renunciam a convivéncia em seu circulo de
sociedade, a participagao em seu grupo social. Tais normas nao
podem ser esclarecidas a partir de um mistério encerrado no
peito de grande nimero de homens singulares; elas s6 podem ser
esclarecidas em conexao com a figuragao especifica que os muitos
individuos formam conjuntamente, e com as interdependéncias

especificas que os ligam uns aos outros. (ELIAS, 2001, p. 85).
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Para Veblen (1988) o principio geral do sistema convencional de consumo
estabelece que a classe servil industrial consome o necessario a sua subsisténcia e
nada mais do que isso, ficando os luxos e confortos da vida pertencentes a classe
superior. Essa diferenciagao se observa inclusive na alimentacao, sendo certos
alimentos e bebidas estritamente reservados a classe superior. Segundo ele, o
consumo de bens de maior exceléncia se torna honorifico, uma prova de riqueza,
de modo que passa a determinar a maneira de viver, a educacao e a atividade
intelectual. Ha que se cultivar o gosto a fim de se distinguir o nobre do igndbil:

Torna-se ele (0 nobre) assim um connnoisseur dos varios graus
de valor dos alimentos, das bebidas e dos adornos masculinos,
do vestuario adequado, da arquitetura, das armas, dos jogos, das
dancas e dos narcoticos. Esse cultivo do senso estético requer
tempo e esforgo; portanto, ele tende a transformar sua vida

de 6cio num aprendizado mais ou menos arduo para uma vida
correta de 6cio ostensivo. Estreitamente ligado ao requisito

de livre consumo da espécie correta de bens existe um outro
requisito; ele deve saber consumi-los de modo adequado.

Sua vida de 6cio deve ser corretamente conduzida. Dai o

aparecimento das boas maneiras. (VEBLEN, 1988, p. 38).

De acordo com o autor, nas “modernas comunidades civilizadas” a demarcacgao
entre as classes sociais € “vaga e transitoria’, e os codigos da boa reputagao sao
impostos pela classe superior. As classes mais baixas entendem como “ideal

de decéncia” os esquemas de vida impostos pela classe mais alta. “Sob pena

de perder seu bom nome e respeito proprio em caso de fracasso, devem eles,
pelo menos na aparéncia, conformar-se com o codigo aceito” (VEBLEN, 1988,

p. 41). Essa abordagem das classes subordinadas buscando pertencer as classes
superiores através da imitagao, enquanto as classes superiores renunciam aos
antigos marcadores para abracar novos, buscando diferenciacao, esta presente
também na teoria do trickle-down de Simmel e retomada em Cultura e Consumo
por McCracken (2003), que faz uma analise historica do consumo a partir de trés
momentos decisivos: o periodo elisabetano na Inglaterra do século XVI, o boom no
século XVIII e a consolidacao do consumo no século XIX. No reinado de Elisabeth,
que governou de 1558 até sua morte, em 1603, houve a criacao de espetaculos
teatrais dedicados a monarca e ao engrandecimento de seu poder na corte. Para
obter a aten¢ao da rainha, os nobres eram persuadidos a abandonar seus sitios
no campo e irem a corte, passando a conviver em um ambiente socialmente
competitivo ao qual ndo estavam habituados. O distanciamento da sua localidade
tornava os nobres cada vez mais dependentes do favor real e os levava a um
excesso esbanjador de consumo como forma de obter posigao social. Habitos e
comportamentos considerados adequados eram associados ao consumo como
meios de manutengao ou elevagao do status social.
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Enquanto no periodo elisabetano o consumo era, em grande parte, restrito

aos nobres, no século XVIII cresce o nimero de pessoas que se tornam aptas a
consumir. Houve, nas palavras de McCracken (2003), um crescimento explosivo do
CONSUIMO NO espago e no tempo, com o consumo “(...) comegando a se instalar em
mais lugares, sob novas influéncias, desempenhado por novos grupos, em busca
de novos bens e em fun¢ao de novos propositos sociais e culturais” (McCRACKEN,
2003, p. 43). No século XIX, a transformacao - iniciada no século XVI e que se
expandiu no século XVIII - ja era um fato social permanente, segundo o autor.
Sociedade e consumo passam a estar intimamente ligados em uma relacao
dinamica, continua e permanente, conduzindo uma “(...) perpétua transformagao
do Ocidente” (McCRACKEN, 2003, p. 43).

O que seria, afinal, o consumo? Na definicao do Diciondrio Aurélio, consumo ¢ “ato
ou efeito de consumir, de gastar; uso de mercadorias e servigos para satisfacao
de necessidades e desejos humanos” (FERREIRA, 2004, p. 261). Ja o verbete
consumir tem como significados “corroer até a destruigao, destruir; gastar (bens
de consumo ou producgao) pelo uso; adquirir bens de consumo ou producao”
(FERREIRA, 2004, p. 261). De acordo com Livia Barbosa e Colin Campbell (2006),

o termo consumo deriva do latim consumere, que significa usar tudo, esgotar e
destruir, e do termo em inglés consummation, que significa somar e adicionar. No
Brasil o significado de consumo ficou mais proximo da dimensao negativa, visto
como ‘(...) alienacao, falta ou perda de autenticidade e um processo individualista
e desagregador” (BARBOSA, CAMPBELL, 2006, p. 21), moralmente inferior ao
campo da produgao, do trabalho. Enquanto nao trabalhar é um estigma, nao
consumir seria uma qualidade. Everardo Rocha (2010) observa que se fala em
Revolucao Industrial como algo sério e positivo e, em sociedade de consumo

de forma pejorativa.

McCracken (2003) defende que a “grande transformacao” do Ocidente incluiu
nao somente uma Revolucao Industrial, mas também uma revolucao do consumo.
O autor define o consumo moderno como sendo um artefato historico, cujas
caracteristicas atuais sao resultado de séculos de mudangas sociais, econdémicas
e culturais no Ocidente. Assinala que cultura e consumo tém uma relacao sem
precedentes no mundo moderno e observa o consumo como um fendmeno
totalmente cultural. Para ele, o consumo é muito mais amplo do que o ato

de comprar, e sua definicao deve incluir os processos pelos quais os bens e
servicos de consumo sao criados, comprados e usados. Os bens de consumo sao
carregados de significado cultural, e os consumidores utilizam esse significado
com propositos também culturais. Nas sociedades desenvolvidas ocidentais a
cultura é profundamente ligada e dependente do consumo. Desse modo, o autor
dialoga com a classica definicao de Douglas e Isherwood (2013) de que os bens sao
neutros, seus usos sao sociais.
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De acordo com Rocha (2015),3
ser humano a primeira pergunta a ser feita quando um objeto é encontrado é

se ele é um fato geologico ou um artefato. A diferenga entre fato geologico e
artefato se da na sua relagdo com o conjunto: enquanto o primeiro é aleatorio, o
segundo adquire seu significado ao fazer parte de um conjunto no qual os objetos
estabelecem relacdes entre si, dotando-os, assim, de sentido reciproco. Essa ideia
fornece uma chave importante para a compreensao do que é consumo, onde
nada tem significado isoladamente, ainda que pareca. Diferentemente dos demais
seres que sabem o que fazer a partir do seu nascimento, pois sao biologicamente
determinados, o ser humano precisa ser moldado culturalmente. Como fendmeno
cultural, o consumo so6 existe para o outro, em um grupo; ele se explica somente
pelo coletivo. Nada existe como cultura material enquanto nao for socialmente
compartilhado. Para Douglas e Isherwood (2013) nada tem valor por si mesmo,

ja que este valor é conferido pelos juizos humanos. Assim, o valor de cada coisa
depende do seu lugar em relacao a objetos complementares. Os bens sao como
bandeiras que assinalam os alinhamentos sociais, alinhamentos esses que regem
a vida social. Mas, ainda segundo os autores, os bens de consumo nao sao meras
mensagens; eles constituem o proprio sistema, de modo que, se tirados da
interacao humana, tudo é desmantelado. O argumento é que todos os bens sao
portadores de significado, mas nenhum o é por si mesmo. “O significado esta nas
relacdes entre todos os bens, assim como a musica esta nas relacdes marcadas
pelos sons e nao em qualquer nota” (DOUGLAS, ISHERWOOD, 2013, p. 118).

nas pesquisas que investigam as origens do

Os bens funcionam também como instrumentos de mudanga e carregam um
registro de categorias e de principios culturais, de acordo com McCracken (2003).
Sendo assim, a primeira atitude de um grupo que intenciona inovar ¢ dispensar

os bens de consumo que carregam sua defini¢cao convencional. Em seguida,
comeca a adotar os bens de outros grupos, para assim experimentar e talvez se
apossar das propriedades significativas que neles residem. Para Rocha (2010), o
dominio do consumo ¢é aquele no qual homens e objetos sao postos em contato,

e é pelo consumo que algumas das praticas mais humanas encontram espago de
realizagao. “Pelo consumo, os objetos diferenciam-se diferenciando (...) os homens
entre si. O consumo ¢, no mundo burgués, o palco das diferengas” (ROCHA,

2010, p. 84). A defini¢ao de consumo e da razao de consumirmos tem, para
Campbell (2006), uma série de respostas amplamente aceitas, desde a satisfacao
de necessidades até a emulacao dos outros, a busca do prazer, a defesa ou a
afirmacao de um status etc. Contudo, ao procurar entender por que o consumo
tem tanta importancia na vida das pessoas, conclui-se que talvez esteja suprindo
uma funcao muito mais importante do que apenas satisfazer motivos ou intengoes
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especificos que incitam seus atos individuais. Em outras palavras, é possivel

que o consumo tenha uma dimensao que o relacione com as mais profundas e
definitivas questoes que os seres humanos possam se fazer, questoes relacionadas
com a natureza da realidade e com o verdadeiro propésito da existéncia -
questoes do “ser e saber”.

Na perspectiva do consumo como fendmeno cultural e definidor de praticas
sociais, tipico da experiéncia social da modernidade (ROCHA, 2013), consumo e
etiqueta estao intimamente relacionados, ambos diretamente ligados a questao
do comportamento. Ao consumir, os individuos nao buscam apenas a posse

de um objeto; possuir determinados objetos diz algo sobre os grupos em que

sao inseridos, representando identidades culturais, desejos, modos de vida e
aspiragoes sociais. Tanto os nobres participantes do cerimonial na sociedade

de corte de Luis XIV, quanto os que consumiam buscando prestigio na era
elisabetana, desejavam o pertencimento, ora através do consumo, ora através

da etiqueta (ROCHA, FRID e CORBO, 2016). Os manuais de civilidade oferecem
aos seus leitores a promessa de acesso aos modos corretos de se inserirem em
uma sociedade moderna e, nela, se ajustarem adequadamente. Assim, 0 consumo
aproxima-se do “tornar-se civilizado” que os manuais de civilidade e etiqueta vém
tentando ensinar ao longo dos séculos.

Na perspectiva de Elias (2011), a forma como nos relacionamos nao expressa

a “natureza humana’, o tratamento que dispensamos cotidianamente uns aos
outros € resultado de condicionamentos, de “adestramentos” da sociedade. Esse
treinamento social, cultural e extensivo as praticas corriqueiras e banais, como
também as situagOes excepcionais e ritualisticas, nos tornam civilizados em razao
do desejo de nos portarmos como um determinado grupo, com objetivo de nos
inserirmos e demonstrarmos que o dinheiro, em algumas circunstancias, e as boas
maneiras, em inimeras outras, significa pertencimento, inclusao, modos de ser e
de viver em sociedade.
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Resumo

Estudos a respeito dos efeitos de coortes sobre preferéncias por
diversos produtos culturais levantaram evidéncias da existéncia
de um periodo de maior sensibilidade na vida dos consumidores,
no qual se desenvolvem gostos perenes levados por toda a

vida. Estas conclusoes oferecem a alternativa da segmentacao
por coortes geracionais e fornecem mais informagoes sobre

as preferéncias e o comportamento dos consumidores. Este
artigo aplica a teoria a um poderoso produto cultural, a
teledramaturgia, investigando se as preferéncias pelos seus
idolos sofrem os efeitos de coorte. Assim também amplia o
escopo de estudos anteriores, visando generalizar ainda mais

a teoria. Os resultados revelaram consisténcias com a teoria
existente e estudos anteriores, levantando varias interpretagoes
e implicagoes interessantes para os profissionais de marketing,
particularmente para segmentacao de publicos e endossos

de propagandas.

Palavras-chave: Coorte geracional; Comportamento
do consumidor; Efeito de coorte; Produtos
culturais; Teledramaturgia.

Abstract

Studies about cohort effects on the preferences of many cultural
products reveled evidences for the existence of more sensitive
period on the consumer’s life, when tastes are developed and
carried for the whole life. These conclusions show the alternative
of generational cohort segmentation and, give more information
about consumer behavior. This article applies this theory to a
powerful cultural product, investigating if preference for the
soap operas stars are influenced to cohort effect theory, seeking
to broaden the scope of previous studies by aiming to further
generalize cohort theory. The results revealed consistencies
with the existing theory and previous studies, raising several
interesting interpretations and implications for marketers,
particularly for market segmentation and ads endorsements.

Keywords: Generational cohort; Consumer behavior; Cohort
effect; Cultural products; Soap operas.
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Introducao

O tema geral deste artigo ¢ a formacao de um grupo de individuos com

habitos, preferéncias e comportamentos semelhantes, formados em virtude de
experiéncias compartilhadas durante uma mesma época vivida em um mesmo
periodo critico de suas vidas. Tal periodo é considerado critico por representar
um momento mais sensivel e propicio a formacao e consolidagao de valores,
atitudes e comportamentos perenes. Estudos anteriores (Holbrook e Schindler,
1994) sugerem que ¢ possivel determinar qual é este periodo sensivel para a
formacao de preferéncias por produtos culturais, ou seja, determinar quando,
em que época da vida das pessoas, sao desenvolvidas tais preferéncias que serao
mantidas pelo resto de suas vidas.

Alinha guia por tras deste trabalho ¢ a Teoria de Coortes. Um coorte pode ser
definido como um grupo de individuos que viveram as mesmas experiéncias

em um mesmo periodo de suas vidas (Ryder, 1965; Motta, Rossi e Schewe, 1999;
Rentz e Reynold, 1991; Rentz, Reynolds e Stout, 1983; Riley 1973). Os efeitos dessa
combinacao sao chamados de “Efeitos de Coortes” e, entre outras vertentes,
permitem a formacao dos “Coortes Geracionais”, conceito por tras dos termos que
se tornaram corriqueiros na midia tais como: Geragao Z, Geragao Y ou Millennials,
Geragao X, Baby Bomers etc.

A descricao psicografica de uma geragao deve ser abrangente suficiente para
caracterizar o grupo em relagao a diversas atitudes e comportamentos, inclusive
habitos de consumo. No entanto, isto vai além do escopo deste trabalho. Aqui,
foca-se exclusivamente no compartilhamento pelas diversas geragoes da
preferéncia por um produto cultural especifico e muito relevante no

mercado brasileiro.

As telenovelas sao o principal produto da TV brasileira. Elas apresentam
contetdos para as mais diversas classes sociais, discutem temas polémicos, geram
envolvimento e suscitam emocao de tal forma que mesmo aqueles que nao as
acompanham, delas tomam conhecimento e por elas sao direta ou indiretamente
atingidos (Figueiredo, 2003).

Nenhum outro produto cultural tem a abrangéncia que os idolos da
teledramaturgia brasileira tém sobre a populagao em geral. (Mattos, 2002). Com
excecao de épocas de Copa do Mundo; e, talvez, de Olimpiadas, sdo as estrelas da
televisao que povoam a imaginacao da populacao. Tratando da realidade na ficgao
e muitas vezes desdobrando a ficcao em realidade. A principal forca da telenovela
reside justamente na cotidianizagao de sua narrativa - um mundo de ficgao ‘real’
paralelo ao qual a populagao tem acesso em horas marcadas (Pignatari, 1984).
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E facil constatar a presenca dos idolos da teledramaturgia em diversas
propagandas, endossando os beneficios de diferentes produtos, o que sugere
a percepcao dos profissionais de marketing sobre a forca desses idolos junto
ao consumidor.

Portanto, entender os mecanismos pelos quais os consumidores desenvolvem
suas preferéncias por tais idolos, certamente agrega informagoes valiosas a
estes profissionais, auxiliando em suas decisoes estratégicas, melhorando tanto
a adequagao quanto a eficiéncia das mensagens publicitarias. Além de permitir
testar o alcance dos postulados da Teoria de Coortes.

Objetivo

O estudo investiga se a preferéncia por idolos masculinos e femininos da
teledramaturgia origina-se de efeitos de coorte. Isto €, se existe um periodo,
especifico, mais sensivel na vida tanto de homens como de mulheres, no qual

¢ formada a preferéncia por idolos masculinos e femininos da teledramaturgia
brasileira. De forma que estas preferéncias sejam mantidas por toda a vida. Assim
esta pesquisa amplia o escopo dos estudos realizados nessa area em busca de uma
generalizagao da teoria.

Neste caminho, de forma mais detalhada, o presente estudo investiga: se existe
uma idade especifica em torno da qual ocorre a formacao da preferéncia por
produtos culturais, aqui representados pela teledramaturgia brasileira; se existe
um ponto maximo onde ocorre a preferéncia, tanto para homens como para
mulheres, por idolos masculinos e femininos da teledramaturgia brasileira; se

a preferéncia por idolos da teledramaturgia brasileira difere de homens para
mulheres; se a preferéncia por idolos da teledramaturgia brasileira difere de
idolos masculinos para idolos femininos; além de ainda verificar a existéncia de
diferencas entre as preferéncias de homens e mulheres por atores e atrizes.
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Marco tedrico de referéncia

Segundo Holbrook e Schindler (1994), estudos sobre efeitos de coorte podem
reduzir a adivinhagao na hora de atender as necessidades estéticas do
consumidor, pois estes estudos auxiliam a examinar elementos e estilos aos quais
um publico-alvo especifico foi exposto durante um periodo mais sensivel de suas
vidas para o desenvolvimento de gostos especificos, periodo este referido por
Mannheim (1952) como “anos de formagao”. A relevancia de tais estudos também
se da pela constatacao de que quanto mais profundo o conhecimento de valores,
habitos, comportamentos e preferéncias do consumidor, melhores serao os
resultados alcancados.

A natureza perene das preferéncias formadas como efeito de coortes se deve ao
fato de terem por base valores, que sao as raizes do comportamento e tém menor
probabilidade de mudar durante o curso da vida. Por conta disso a segmentagao
por coortes auxilia também na compreensao do processo cognitivo dos
comportamentos em resposta a estimulos de marketing (Motta, Rossi e Schewe,
2002). Desta forma, permite que os profissionais de marketing otimizem suas
agoes e obtenham as respostas desejadas.

Os efeitos de coorte tém sido estudados sobre a preferéncias por diversos
produtos culturais, tais como: musica popular, aparéncia fisica, filmes de longa
metragem e atores de Hollywood. Todos estes estudos tentaram determinar

a existéncia de um determinado periodo na vida de um individuo no qual tais
preferéncias sao desenvolvidas.

Entre estes estudos encontra-se o de Holbrook e Schindler (1989) que
pesquisaram a existéncia de efeitos de coorte sobre as preferéncias por musica
popular. Concluindo que os estilos de musicas preferidos eram populares quando
os respondentes estavam no periodo final da adolescéncia e inicio da vida adulta.
O que sugere que tal preferéncia encontra uma janela de oportunidade para

seu desenvolvimento neste periodo, mais propenso ao estabelecimento de

lagos sociais.

A musica popular também foi objeto do estudo desenvolvido por Motta e Kitajima
(2005) que confirmou a existéncia de um periodo mais propenso a formacao das
preferéncias musicais justamente no final da adolescéncia e inicio da vida adulta,
em um contexto brasileiro.

Ainda no Brasil, Bonn (1999), verificou-se a existéncia de efeitos de coortes na

preferéncia do publico por filmes de cinema. Ja nos EUA, a existéncia de um
periodo de maior sensibilidade na vida das pessoas, também foi comprovada,
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para o desenvolvimento tanto de preferéncias por aparéncia pessoal (Holbrook e
Schindler, 1993), como de preferéncias por atores e atrizes de cinema (Holbrook e
Schindler, 1994).

Os resultados encontrados tanto para diferentes produtos culturais na mesma
cultura, assim como para o mesmo produto cultural em diferentes culturas,
impulsionam a teoria em dire¢ao a uma generalizacao, onde os comportamentos,
valores e atitudes do consumidor apresentam mecanismos comuns de formacao,
indiferente as diferencas culturais. E no esforco de ratificar estes resultados e
ampliar as pesquisas na area que se encaixa o presente trabalho.

Dentre os principais estudos anteriores destacam-se as investigacoes e os
resultados encontrados, por Holbrook e Schindler (1994) que realizaram um
estudo sobre gostos dos americanos por idolos de Hollywood, comprovando a
influéncia de efeitos de coortes ao demonstrar a existéncia de um periodo na
vida dos pesquisados mais sensivel a formacao de preferéncias levadas por toda a
vida. Os resultados de uma analise de regressao sobre notas normalizadas dadas
aos objetos de estudo revelaram uma curva que possuia formato de U invertido e
apresentou um pico aos 17,9 anos. Indicando que seria este o periodo principal no
qual as preferéncias investigadas se formam de maneira que nao mais se alterarao
ao longo da vida das pessoas.

Outro estudo, sobre preferéncias por musicas populares (Holbrook e Schindler,
1989), demonstrou que as preferéncias dos pesquisados recaiam sobre musicas
que fizeram sucesso no periodo em que os respondentes encontravam-se no final
da adolescéncia e inicio da vida adulta. Esta pesquisa apresentou um pico de 23,47
anos. No Brasil, Motta e Kitajima (2005), confirmaram a teoria e encontraram um
pico aos 18,64 anos para a preferéncia por musica popular.

Assim, como extensao destes e outros estudos anteriores, foram levantadas as
hipoteses aqui investigadas:

H1: Existe um periodo especifico na vida das pessoas em que
se desenvolvem as preferéncias por idolos da teledramaturgia
brasileira.

H2: Existe um ponto maximo onde ocorre a preferéncia das
pessoas por idolos da teledramaturgia brasileira, e este ponto
deve encontrar-se no final da adolescéncia e inicio da vida adulta.

A faixa de idade considerada por esta hipotese tem por base estudos anteriores,
onde segundo Holbrook e Schindler (1989) consideraram este periodo variando
entre 16 e 24 anos. O periodo pode ainda ser mais especifico, como sugerem
Meredith e Schewe (1991), ficando entre 17 e 22 anos.
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Outras hipoteses aqui apresentadas dao sequéncia ao trabalho de Kitajima (2004)
onde as preferéncias de homens e mulheres sao investigadas também de forma
separada, encontrando-se valores de 18,21 e 19,86 anos respectivamente para o
ponto maximo onde ocorre a preferéncia musical.

Com isso, seguem abaixo outras hipéteses a serem verificadas por este estudo:

H3: Existe um ponto maximo onde ocorre a preferéncia dos
homens por idolos da teledramaturgia brasileira.

H4: Existe um ponto maximo onde ocorre a preferéncia das
mulheres por idolos da teledramaturgia brasileira.

Outras informagoes interessantes encontradas em estudos anteriores advém

da pesquisa realizada por Holbrook e Schindler (1994), que encontrou valores a
respeito da preferéncia por atrizes e atores discriminadamente. A preferéncia
por atores apresentou um baixo pico de 2,4 anos, enquanto que a preferéncia por
atrizes apresentou pico de 29,2 anos. Ja a preferéncia de mulheres por atrizes
mostrou um pico em 47,4 anos enquanto que a preferéncia de homens por atrizes
indicou um ponto maximo em 18.1 anos.

Com base nestes resultados o presente estudo pretende investigar também as
hip6teses abaixo apresentadas:

HS5: Existe um ponto maximo onde ocorre a preferéncia das
pessoas por idolos femininos da teledramaturgia brasileira.

H6: Existe um ponto maximo onde ocorre a preferéncia das
pessoas por idolos masculinos da teledramaturgia brasileira.

Metodologia

Para facilitar a compreensao de como este trabalho foi realizado, o processo foi
dividido em quatro etapas, apresentadas a seguir:
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ApOs a pesquisa de livros, sites e revistas especializados, bem como premiacoes
no setor, foram totalizados 827 nomes, a partir dos quais iniciou-se o processo
de triagem por meio de entrevistas qualitativas e questionarios submetidos ao
publico em geral, a fim de verificar a notoriedade de cada artista.

O processo que levou ao questionario final deu-se da seguinte forma:

(i) 30 questionarios com 827 nomes foram distribuidos e
analisados, a partir dos resultados foram eliminados os nomes
que nao receberam nenhum voto de reconhecimento;

(ii) Com os 562 nomes restantes: outros 30 questionarios,
foram repassados e 10 entrevistas qualitativas foram realizadas.
Depois disso foram eliminados aqueles que nao fossem
fundamentalmente atores ou atrizes de telenovela (como
apresentadores, jornalistas, humoristas etc.). Com isso o estudo
passou a ser mais focado, deixando de lado a ideia inicial de
abranger idolos da televisao em geral para tratar de idolos da
teledramaturgia em especifico.

O resto dos 562 atores e atrizes foram divididos e alocados em 8 grupos (clusters)
1950 a 1964, 1965 a 1969, 1970 a 1974, 1975 a 1979, 1980 a 1984, 1985 a 1989, 1990
a1994 ou 1995 a 2000. O processo de alocagao dos artistas por grupo levou em
consideracao o ano de estreia do ator /atriz na teledramaturgia nacional. A lista
dos trabalhos de cada artista na teledramaturgia brasileira por ordem cronologica,
da mais recente para a mais antiga, foi acessada através do site www.dirce.com.
br (no portal globo.com) no link cal¢ada da fama. Para minimizar distor¢oes, nos
casos em que a estreia se deu no limite de um cluster/ para outro, ou nos casos
em que a estreia ocorreu em um cluster mas a carreira do artista s6 deslanchou
no cluster seguinte, o artista foi alocado no cluster em que possuia ao menos
dois trabalhos realizados.

Dando continuidade a este processo, foram selecionados os 8 artistas mais
votados por clusters, sendo necessariamente os 4 homens mais votados e

as 4 mulheres mais votadas de cada um, o que totalizou 128 nomes. Entao, 11
questionarios com 128 nomes foram distribuidos e analisados. Selecionando-

se os 4 mais votados por clusters, num total de 64 nomes. Estes 64 artistas
restantes foram analisados a fim de garantir que houvesse uma paridade entre
o reconhecimento dos artistas de cada cluster, que comporiam a ferramenta

de pesquisa final, por parte de todas as faixas etarias a serem estudadas.
Chegando-se a um resultado satisfatério com 48 artistas. Desta forma, com um
reconhecimento apontado acima de 80% por todos os clusters em todas as faixas
etarias, chegou-se ao namero final de 48 artistas, sendo 3 homens e 3 mulheres
em cada um dos 8 clusters.
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Um questionario estruturado foi elaborado, submetido a sucessivas baterias de
pré-testes e selecoes onde foram selecionados os artistas finais a serem utilizados
como objeto de estudo. Com o instrumento de pesquisa validado, iniciou-se

a coleta dos dados finais. Os questionarios foram distribuidos pessoalmente

e por e-mail, em um processo de bola de neve, que durou 5 semanas. Assim,

500 questionarios foram distribuidos e 354 foram preenchidos e devolvidos.

Em virtude do fendmeno a ser pesquisado, foram escolhidos os entrevistados

que nasceram até 1983, ou seja, tinham pelo menos 21 anos quando a pesquisa
aconteceu e, no outro extremo, respondentes que nasceram desde 1941, ou seja,
aqueles os individuos tinham no maximo 21 anos em 1962, 0 ano estabelecido
como uma referéncia para os idolos mais velhos. Os dados da pesquisa de

campo obtidos por meio do questionario final foram tabulados obedecendo aos
seguintes critérios: a escala de preferéncia oferecia as opcoes 'eu 0/a odeio), 'eu
nao gosto dele/dela) 'sou indiferente a ele/ela), 'eu gosto dele/dela’ ‘eu o/a adoro)
recebendo notas de 1 a 5 respectivamente (observacao: artistas marcados com a
opcao "eu nao o conheco" receberam nota 3 para nao alterar o resultado final).
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As notas dos artistas foram normalizadas subtraindo-se cada uma pela média

de todas, de forma a somarem zero. Com isso, foram afastados possiveis vieses
na variagao das notas de cada respondente. A variavel latente foi formada
considerando-se o ano de referéncia do artista subtraido do ano de nascimento
do respondente. O ano de referéncia do artista por sua vez foi dado como o
ponto médio do cluster ao que o artista pertence. Neste estudo segue-se a
nomenclatura utilizada por Holbrook e Shindler (1994) que chamam esta variavel
de SSA (Star-Specifc Age).

Assim, a interpretacao da variavel latente, SSA, é que ela representa a idade
do respondente no ano em que o artista comecava na teledramaturgia
aproximadamente, uma vez que o artista pode ter estreado em qualquer um
dos anos componentes do cluster a que pertence. Entao para cada ponto da
SSA foi computada uma média normalizada da preferéncia pelos idolos da
teledramaturgia de todos os respondentes que geravam o mesmo ponto.

A SSA variou de -21 a 56. Assim, forneceu 78 pontos, cujas médias normalizadas
foram utilizadas para gerar a curva estudada nesta pesquisa. Observou-se também
que a idade dos respondentes variou em um intervalo de 43 anos (de 1941 a 1983) e
esta € a razao pela qual cada cluster gera 43 pontos que se sobrepdoem em alguns
casos. Lembrando que cada um dos 8 clusters possui 6 artistas, cada participante
€ capaz de gerar 48 notas normalizadas para 8 SSAs diferentes. Os pontos SSA ao
longo de todo o estudo foram gerados de acordo com o quadro abaixo:
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A hipotese 1 foi verificada utilizando-se do ano de nascimento do respondente,
ponto médio do cluster em que o artista foi alocado e nota dada para cada artista.
Seguindo-se o processo descrito anteriormente, foram computadas as meédias
das notas de cada artista para cada variavel SSA. Em seguida foram geradas uma
representacao grafica e uma regressao de segunda ordem acompanhada dos

de Andlise

indices fit do modelo.

A hipétese 2 foi verificada a partir da equacao obtida na regressao rodada para
os dados utilizados na hipo6tese 1. Uma vez que a curva apresentava formato de U
invertido, seu ponto maximo foi identificado no ponto tangente tocante a curva
(assintota horizontal), portanto igualando-se a zero a derivada primeira desta
curva de segunda ordem pode-se verificar a hipotese 2.
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Etapa 4

As hipoteses 3, 4, 5 e 6 foram verificadas pelo mesmo processo das hipdteses 1 e
2. Sendo que para a hipotese 3 foram considerados somente as notas dadas por
respondentes homens, para a hipotese 4 somente as notas dadas por mulheres,
para a hipotese 5 foram consideradas as notas de homens e mulheres somente
para idolos masculinos (s6 para atores) e analogamente para a hipotese 6 foram
consideradas as notas de homens e mulheres somente para idolos femininos
(s6 para atrizes).

Resultados e Discussao

Depois que os primeiros resultados foram obtidos, uma limpeza de dados foi
necessaria em virtude da distribuicao das respostas recebidas. Portanto, 13
artistas nao foram considerados pelos seguintes critérios: por nao ser indicado
como preferéncia por nenhum dos respondentes, ou por ser identificado como
uma preferéncia universal para todas as faixas etarias (por exemplo, ser um artista
altamente reconhecido capaz de transcender geragoes ou por ser um grande
sucesso durante o momento da pesquisa, passivel de efeitos no periodo). Esses
artistas apresentaram uma distribuicao multimodal quando as notas dadas foram
plotadas por respondente em relacao ao ano de nascimento. Logo em seguida, os
seguintes resultados consideraram os 35 artistas restantes.
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Hipotese 1: Existe um periodo especifico na vida das pessoas em
que se desenvolvem as preferéncias por idolos da teledramaturgia
brasileira.

Com base nos estudos de Holbrook e Schindler (1994) e (1989),
esperava-se que a relacao entre a variavel latente, SSA, que p
representa a idade do respondente no ano em que o artista

surgiu na teledramaturgia, e a preferéncia pelos artistas,

dispostas pelas médias das notas normalizadas, apresentasse um 007
formato de U invertido. (Grafico 1). Por esta razao, um modelo de
regressao de segunda ordem foi gerado, apresentando a seguinte

GERAL

funcao: y = - 0,000317 x2 + 0,011814 x - 0,043857, atingindo um -
R2 de 0,54. N
Observed
-8 0 Quadratic
Este modelo confirma H1. identificacao da curva em formato de 40 0 0 % 4 60
U invertido é imediata e também ¢ possivel a identificacao de um SSA

periodo na vida dos respondentes em torno de 17 a 23 anos, onde

a preferéncia € maior que nos demais. Grafico 1: Distribuigdo
Médias Normalizadas por
SSA para 35 artistas.

Hipodtese 2: Existe um ponto maximo onde ocorre a preferéncia das
pessoas por idolos da teledramaturgia brasileira, e este ponto deve
encontrar-se no final da adolescéncia e inicio da vida adulta.

A partir da comprovacao da hipotese H1 foi possivel utilizar a equacao da curva
gerada pela regressao de segunda ordem, a fim de encontrar o ponto onde a
variavel latente, SSA encontra o valor maximo na preferéncia expressa pela média
das notas normalizadas dadas pelos respondentes aos artistas.

Com este intuito, a derivada primeira da equagao da curva (y = - 0,000317 X2+
0,011814 x - 0,043857) foi extraida e igualada a zero: y' = 0 »x = 18,63.

Desta forma vé-se que a preferéncia por idolos da teledramaturgia brasileira tem
seu ponto maximo por volta dos 18,63 anos, confirmando a expectativa de sua
existéncia entre 16 e 24 anos e caracterizando o periodo de final da adolescéncia e
inicio da vida adulta, o que sustenta a hipotese proposta.

Este resultado encontrado corrobora fortemente estudos anteriores. Nao s6 com
objetos de estudos similares, como publicos similares e outros produtos culturais.
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Estudando o publico brasileiro Kitajima (2004) encontrou, em pesquisa sobre
preferéncias musicais, um ponto maximo em 18,64 resultado praticamente
idéntico ao encontrado no trabalho aqui apresentado.

A distin¢ao ocorrida entre os resultados obtidos por Holbrook e Schindler (1989)
para preferéncias por masicas populares entre norte-americanos, com ponto
maximo entre 23 e 24 anos, e o resultado obtido com musicas populares para
brasileiros (Kitajima, 2004) de 18,64; nao teve a mesma distancia se compararmos
a presente pesquisa aos resultados obtidos por Holbrook e Schindler (1994) para
idolos do cinema americano.

No trabalho sobre idolos do cinema Holliwoodiano Holbrook e Schindler (1994)
encontraram o ponto maximo em 13,9. Mas este valor encontrava-se fortemente
influenciado por efeitos de nostalgia (ndo considerados nesta presente pesquisa).
Descontando-se os efeitos da atitude favoravel em relagao ao passado os autores
encontraram um novo ponto maximo por volta de 17,9 anos.

Hipotese 3: Existe um ponto maximo onde ocorre a preferéncia
dos homens por idolos da teledramaturgia brasileira.

Para o teste desta hipotese foram consideradas apenas as
respostas fornecidas pelos homens. A partir destas foram

geradas uma representacao grafica (Grafico 2) e uma regressao "
de segunda ordem das preferéncias dos homens pelos idolos, 21
de ambos os sexos, da teledramaturgia brasileira pelas variaveis - -
- ™,
latentes, SSAs.
34 i %

Determinando-se a derivada primeira da equagao da curva "1
encontrada (y = - 0,000302 X%+ 0,009735 x - 0,032772) e B4

Ot o]
igualando-a a zero pode-se identificar o ponto SSA em que a . ——

&
o
-
e
b
&

preferéncia por idolos atinge seu maior valor (média das notas
normalizadas): y’' = 0 —x = 16,12. Portanto, quando somente as
respostas dos homens sao consideradas o ponto maximo da Gréfico 2: Distribuicio
preferéncia por idolos se da aos 16,12 anos de acordo com a curva médias normalizadas por
em formato de U invertido encontrada. Confirmando a hipotese. Um valor bem SSA 56 dos homens.
proximo ao encontrado por Kitajima (2004) para a preferéncia maxima de homens

brasileiros por musica popular, aos 18,21.
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Hipotese 4: Existe um ponto maximo onde ocorre a preferéncia das

mulheres por idolos da teledramaturgia brasileira.

Da mesma forma que na hipotese anterior, essa hipdtese foi testada
considerando-se somente as respostas fornecidas pelas mulheres. A partir destas
foram geradas uma representacao grafica (grafico 3) e uma regressao de segunda
ordem das preferéncias das mulheres com as variaveis latentes, SSAs.

Determinando-se a derivada primeira da equacao da curva
encontrada (y = - 0,000214 x* + 0,012223 x - 0,0349956) e

igualando-a a zero pode-se identificar o ponto SSA em que a u
preferéncia por idolos atinge seu maior valor (média das notas
normalizadas): y' = 0 »x = 28,56.

Portanto, quando somente as respostas das mulheres sao :
consideradas o ponto maximo da preferéncia por idolos se da
aos 28,56 anos de acordo com a curva encontrada.

Ot

Como parametro de comparagao resultados encontrados
por Kitajima (2004) para a preferéncia maxima de mulheres
brasileiras por masica popular foi 19.86 anos. Uma idade
expressivamente menor do que a que encontrou-se

nesta pesquisa.

O que sugere que o periodo de maior sensibilidade para as mulheres escolherem
musicas € substancialmente anterior ao periodo de maior sensibilidade para a
escolha por idolo da teledramaturgia.

Entretanto este resultado também deve ser olhado com cautela, pois além da
capacidade do modelo apresentado em explicar a variagao dos dados também ser
questionavel, pois os indices de ajuste do modelo apresentaram-se como multiple
R=0,59e R*= 0,35; o proprio formato da curva apenas sugere uma tendéncia em
apresentar o formato de U invertido.

18,

Grafico 3: Distribuigio
média normalizada por
SSA apenas para mulheres
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Hipotese 5: Existe um ponto maximo onde ocorre a preferéncia
das pessoas por idolos femininos da teledramaturgia brasileira.

Essa hipdtese foi testada considerando-se as respostas fornecidas por homens
e mulheres somente para as atrizes. Com os resultados, foram geradas uma
representacao grafica e uma regressao de segunda ordem das preferéncias das

mulheres com as variaveis latentes, SSAs.

Determinando-se a derivada primeira da equacao da curva
encontrada (y = - 0,000343 X2+ 0,015634 x - 0,088020) e
igualando-a a zero pode-se identificar o ponto SSA em que a
preferéncia por idolos femininos atinge seu maior valor (média
das notas normalizadas): y’' = 0> x = 22,79.

A capacidade do modelo acima em explicar a variacao dos dados
foi gieriﬁcada através de indices de ajuste como multiple R = 0,69
e R"=0,48.

Este valor € um pouco mais baixo em comparagao com o
encontrado por Holbrooks e Schindler (1994) como maximo
SSA de 29,2 anos para escolha por atrizes. Todavia, a curva em
forma de U invertido e o valor maximo encontrado confirmam
a hipotese.

Grafico 4: Distribuicao
média normalizada pela
SSA apenas para atrizes

Hipoétese 6: Existe um ponto maximo onde ocorre a preferéncia das
pessoas por idolos masculinos da teledramaturgia brasileira.

Similarmente ao caso anterior essa hipotese foi testada
considerando-se as respostas fornecidas por homens e mulheres
somente para os atores. A partir dos resultados, foram geradas
uma representacgao grafica e uma regressao de segunda ordem
das preferéncias das mulheres com as variaveis latentes, SSAs.

Novamente determinando-se a derivada primeira da equacao da
curva encontrada (y = - 0,00007609x>- 0,00001199 x - 0,180907)
e igualando-a a zero pode-se identificar o ponto SSA em que a
preferéncia por idolos femininos atinge seu maior valor (média
das notas normalizadas): y' = 0—»x = - 0,08.
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Grafico 5: Distribui¢ao
média normalizada por
SSA apenas para atores
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Importante ressaltar a capacidade do modelo apresentado em explicar a variacao
dos dados, verifica-se através dos indices de ajuste multiple R = 0,31 e R"= 0,10 que
o modelo nao consegue descrever bem a distribui¢ao dos dados. Devem haver
outras variaveis agindo no resultado que nao foram consideradas por este estudo.

O valor maximo obtido por volta dos zero anos é interpretado como se

a preferéncia por atores se desse aos zero anos, como isso € impossivel,
entendemos que os idolos masculinos preferidos iniciaram suas carreiras no
mesmo ano em que os respondentes nasceram.

Holbrooks e Schindler (1994) também encontraram um valor muito baixo, por
volta dos 2,4 anos. E sugeriram que a longevidade das carreiras dos idolos
masculinos do cinema norte-americano influenciou este valor para baixo. O que
nao aconteceu com os idolos femininos pois segundo os autores suas carreiras sao
mais curtas pelo fato de lhes serem mais cobrada a beleza fisica.

Este fato pode ter se repetido no caso da teledramaturgia, entretanto sugere
estudos mais aprofundados a fim de melhor explicar os resultados obtidos.

Além disso, a curva representada graficamente distancia-se do formato de U
invertido esperado.
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Conclusoes, limitacoes e recomendacoes

Na presente pesquisa os idolos da teledramaturgia brasileira foram escolhidos
como objeto de estudo a fim de se verificar a existéncia de efeitos de coortes

na formacao das preferéncias das pessoas por produtos culturais, tal escolha
reflete a dimensao que estes atores e atrizes ocupam no cotidiano e na cultura do
brasileiro em geral, através das novelas televisivas, que sao o principal produto do
mais popular veiculo cultural do pais. A teoria de coortes que serviu como guia
para este trabalho tem papel fundamental para ajudar a compreender melhor
alguns comportamentos de grupos de consumidores, auxiliando na previsao de
demandas e no direcionamento de agoes de marketing.

Ao aplicar os conceitos da teoria em um novo objeto e no contexto brasileiro, este
estudo ajudou a ampliar o escopo dos trabalhos ja realizados nesta area, em busca
de uma generalizacao da teoria de forma a permitir uma globaliza¢ao com a sua
gradativa confirmacao em diferentes paises e culturas. Entretanto, cabe salientar
que esta pesquisa nao buscou verificar a formacao de coortes geracionais, o

que implicaria uma analise muito mais abrangente a fim de caracterizar grupos
de pessoas com caracteristicas em comum (e distintas de outros grupos) sobre
diversas atitudes e comportamentos, em funcao de experiéncias compartilhas

em fases similares da vida (ou seja, como consequéncia de efeitos de coortes).
Limitou-se aqui a comprovagao da existéncia dos seus efeitos de coortes sobre
um produto cultural especifico.

O resultado obtido apresentou conformidade com a teoria existente e com
estudos prévios, confirmando a hipotese de que existe um periodo especifico

na vida das pessoas em que se desenvolvem as preferéncias por idolos da
teledramaturgia brasileira. Tal resultado foi encontrado através da constatagao
de uma curva em formato de U invertido gerada a partir de uma equacao obtida
em uma regressao, com base em notas normalizadas dadas pelos respondentes
em um questionario ao avaliarem suas preferéncias por diversos representantes
do objeto de estudo de diferentes épocas. Este formato de U invertido sugere que
existe um periodo mais sensivel a formagao das preferéncias investigadas.

Dentro deste periodo o ponto maximo encontrado para a preferéncia apontou
18,63 anos. Segundo esta verificagao os artistas preferidos dos consumidores
brasileiros surgiram para a teledramaturgia quando esses consumidores estavam
no final da adolescéncia e inicio da vida adulta. Considerando-se este periodo,
tanto dos 16 aos 24 anos (Holbrook e Schindler, 1989), como mais especificamente
dos 17 aos 22 anos (Meredith e Schewe, 1991). Confirmando-se desta forma
também a segunda hipotese de que: existe um ponto maximo onde ocorre a
preferéncia das pessoas por idolos da teledramaturgia brasileira, e este ponto
deve encontrar-se no final da adolescéncia e inicio da vida adulta.
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Também foram confirmadas as hipdteses relativas a existéncia de um ponto
maximo onde ocorre a preferéncia dos homens e das mulheres, separadamente,
por idolos da teledramaturgia brasileira. Sendo a preferéncia maxima dos
homens aos 16,12 e das mulheres aos 28,56 anos. Se comparados aos resultados
encontrados também no Brasil, mas para preferéncia por musica popular onde
obteve-se 18,21 anos para homens e 19,86 para mulheres (Motta e Kitajima,
2005), vé-se que os homens brasileiros formam suas preferéncias por idolos
teledramattrgicos préoximo, porem ainda um pouco antes, de formar sua
preferéncia por musica popular, ja as mulheres formam sua preferéncia por estes
idolos bem depois do periodo esperado e encontrado para a musica. Os porqués
destas diferencas nao foram discutidos na presente pesquisa.

A hipéteses que verificava a existéncia de um ponto maximo onde ocorre a
preferéncia das pessoas por idolos femininos da teledramaturgia brasileira foi
confirmada com a constatagao do ponto maximo aos 22,79 anos, ainda no periodo
descrito como adolescéncia diferentemente dos 29,2 anos encontrados por
Holbrook e Schindler (1994).

No caso da hipotese que verificava a existéncia de um ponto maximo onde ocorre
preferéncia das pessoas por idolos masculinos, ndo sé encontrou-se um valor
inesperado, -0,08 anos, como apresentou-se uma curva que distancia-se um
pouco do formato esperado de U invertido, além de nao ser satisfatoria para
explicar a distribuicao (multiple R = 0,31 e R%= 0,10). Conforme ja dito, outros
parametros desconsiderados pelo modelo podem estar agindo sobre o resultado.

Vale ressaltar que em estudos anteriores Holbrook e Schindler (1994) também
encontraram a respeito da preferéncia por atores um baixo pico de 2,4 anos e
limitaram-se a especular sobre os fatores responsaveis por este valor. A repeticao
deste fato pelo resultado desta pesquisa levanta uma questao interessante para
ser estudada mais profundamente em trabalhos futuros.

Os valores encontrados devem ser entendidos com cautela devido as limitagoes
desta pesquisa. Questoes relacionadas com fatores internos como: mudancas
biolodgicas e hormonais; e fatores externos como: vivéncias sociais, lacos afetivos,
senso de coletividade, relacionamento com amigos do colégio, faculdade, trabalho
entre outros, podem ter agido e portanto, ajudariam a explicar os resultados

e/ou as diferencas aqui encontrados com relagao a outros estudos, mas estas
questoes nao sao tratadas neste trabalho, ficando inclusive como sugestao

para estudo futuros.

De qualquer forma, as informacdes aqui obtidas permitirao uma série de
acoes direcionadas a mercados especificos determinados por coortes. O
reconhecimento dos idolos preferidos de um determinado publico-alvo pode
ajudar desde a ambientacgdo de bares, restaurantes e locais tematicos voltados
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para publicos com faixa etaria especifica; bem como, na escolha
de artistas para endossos em propagandas (fato frequente

que movimenta grande quantidade de dinheiro a cada ano),
aumentando a eficacia dessas comunicacoes.

Além disso, os resultados encontrados ratificam a teoria
ampliando-a em dire¢ao a uma generalizagao, ao confirmar
a existéncia de um periodo mais sensivel a formagao de
preferéncias por produtos culturais.

Com estes achados o presente trabalho colabora com o
estabelecimento de uma generaliza¢ao gradativa sobre a
existéncia do fendmeno de periodo de maior sensibilidade para
o desenvolvimento de preferéncias que seriam levadas por toda
a vida, fornecendo assim mais subsidios para os profissionais
de marketing, auxiliando em suas decisdes, no desenvolvimento
de novos produtos, e tornando mais eficazes seus estimulos
publicitarios bem como toda forma de comunicacao com

o publico-alvo.

As informacodes aqui obtidas permitem reduzir o ‘achismo’
utilizado na hora de satisfazer necessidades estéticas dos
consumidores, ja que sao fornecidos subsidios para examinar
elementos e estilos aos quais um determinado publico alvo
estava exposto quando encontravam-se no periodo de

maior sensibilidade de suas vidas para o desenvolvimento

de gostos especificos.
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Igualmente permitem uma gama de agoes
direcionadas a publicos especificos delimitados
por coortes. O reconhecimento dos idolos de
maior preferéncia por parte de determinado
publico-alvo pode auxiliar na decoracao de
bares, boates, restaurantes; enfim, lugares
tematicos com ambientagao especifica a
publicos de idades especificas.

Também recomenda-se, haja visto o grande
numero de propagandas endossadas por
celebridades televisivas (e a volumosa soma

de dinheiro investida por anunciantes todos

0s anos), a utilizacao dos resultados deste
trabalho para melhor adequar os artistas
escolhidos nos endossos publicitarios aos
gostos do telespectador/consumidor desejado,
aumentando a eficacia destes comerciais.

Além disso, outras ideias podem surgir com a
utilizacao das informacdes aqui levantadas a fim
de obter maior apelo junto aos consumidores
através de seus vinculos com os idolos da
teledramaturgia brasileira, uma vez verificada
nao so6 a longevidade das preferéncias, mas
sobretudo elucidado boa parte do mecanismo
de formacao destas preferéncias.
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